
本節及本文件其他章節所載資料及統計數據乃摘錄自不同政府官方刊物、公

開市場研究的可用來源及獨立供應商的其他來源，以及弗若斯特沙利文編製的獨

立行業報告（「弗若斯特沙利文報告」）。我們委聘弗若斯特沙利文就 [編纂 ]編製獨

立的行業報告—弗若斯特沙利文報告。我們認為本資料來自適當的來源，且已合

理審慎摘錄及轉載有關資料。我們並無理由認為有關資料屬虛假或具有誤導成

分，或遺漏任何事實導致有關資料屬虛假或具有誤導成分。我們、獨家保薦

人、 [編纂 ]、 [編纂 ]、 [編纂 ]、 [編纂 ]、任何 [編纂 ]、其各自關聯方及顧問或任何

其他參與 [編纂 ]的人士或各方尚未對政府官方來源的資料進行獨立核證，亦不對

其準確性發表任何聲明。

中國皮膚及個人護理行業概覽

中國皮膚及個人護理市場發展迅速，按零售額計，中國皮膚及個人護理行業的

市場規模由2019年的人民幣5,781億元增長至2024年的人民幣7,159億元，複合年增長

率為4.4%。隨著消費人群的持續擴大，以及消費者對個人健康、衛生管理與個人形

象塑造的關注度不斷提升，皮膚及個人護理產品的需求進一步增長。未來，隨著消

費者需求進一步細分，以及科技研發能力的持續賦能，皮膚及個人護理行業有望保

持穩定、高質量的增長態勢，預計 2024年至 2029年將繼續以 6.5%的年複合增長率增

長。
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中國皮膚及個人護理行業市場規模以零售額計，按身體部位劃分（十億元人民幣）

2019–2029年預測

112.9

88.2

92.5

284.5

578.1

124.9

97.2

103.0

330.1

655.3

135.8

108.7

113.5

374.8

732.8

126.5

108.4

109.6

355.9

700.4

129.8

113.3

114.1

374.4

731.5

127.1

112.1

111.0

365.7

715.9

129.8

115.1

113.2

377.8

735.9

136.6

122.6

119.4

405.8

784.3

145.3

132.0

128.0

442.7

848.0

154.3

141.3

136.7

481.7

914.0

163.3

151.0

145.5

522.1

981.9

5.2%

3.7%

4.9%

2.4%

4.4%

7.4%

5.6%

6.1%

5.1%

6.5%

年複合增長率

合計

面部洗護

身體洗護
髮部洗護
其他

2019至2024年
2024至2029年
（預計）

面部洗護
身體洗護
髮部洗護
其他

2019年 2020年 2021年 2022年 2023年 2024年 2025年
（預計）

2026年
（預計）

2027年
（預計）

2028年
（預計）

2029年
（預計）

資料來源：國家統計局，弗若斯特沙利文

中國身體洗護行業概覽

按產品品類劃分的身體洗護市場

以零售額計，中國身體洗護行業市場規模由2019年的人民幣925億元增長至2024

年的人民幣1,110億元，複合年增長率為3.7%。隨著我國經濟發展，人均可支配收入

增長，消費者對生活品質的追求日益增強，對身體洗護產品的認知不斷深化，需求

也趨於精細化和功能化，共同推動行業穩步增長。中國身體洗護行業市場規模預期

到2029年將以5.6%的年複合增長率增長至人民幣1,455億元。
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中國身體洗護行業市場規模以零售額計，按產品類別劃分（十億元人民幣）

2019–2029年預測

56.0

36.5

92.5

63.6

39.4

103.0

71.9

41.6

113.5

68.4

41.2

109.6

71.5

42.5

114.1

69.6

41.4

111.0

71.6

41.6

113.2

75.8

43.6

119.4

81.8

46.2

128.0

87.9

48.8

136.7

94.1

51.4

145.5

2.6%

4.4%

3.7%

4.4%

6.2%

5.6%

年複合增長率 2019至2024年
2024至2029年
（預計）

合計

身體清潔
身體護理

身體清潔
身體護理

2019年 2020年 2021年 2022年 2023年 2024年 2025年
（預計）

2026年
（預計）

2027年
（預計）

2028年
（預計）

2029年
（預計）

資料來源：國家統計局，弗若斯特沙利文

身體清潔產品主要包括沐浴露、身體磨砂膏、香皂及其他產品。以 2024年零售

額計，身體清潔產品在中國身體洗護行業佔比約 37.3%。隨著消費者對深度清潔、

光滑肌膚的需求上升，具有溫和去角質功能的身體磨砂膏品類增長顯著。以零售額

計， 2024年中國身體磨砂膏行業市場規模約為人民幣 31億元，並預計以 11.1%的年

複合增長率增長至 2029年約人民幣 53億元。在快節奏生活帶來的身心壓力下，沐浴

時間逐漸被視為重要的放鬆場景。結合天然植物成分與香氛的身體磨砂膏，配合按

摩手法使用，能為消費者帶來潔淨舒緩的沐浴體驗。身體磨砂膏的發展為沐浴乳領

域注入了活力。

身體護理產品主要包括身體乳、身體油、護手霜及其他產品等。以 2024年零售

額計，身體護理產品在中國身體洗護行業佔比約 62.7%，是身體洗護市場的主要構

成部分。身體乳是當前被消費者廣泛使用的身體護理產品。以零售額計， 2024年中
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國身體乳行業市場規模為人民幣 421億元，並預計以 6.3 %的年複合增長率增長至

2029年的人民幣 570億元。消費者對身體護理產品的需求已不再局限於基礎保濕，

而是逐漸拓展至美白及緊致等多重功效，驅動更多品牌拓展至身體護理領域。

按銷售渠道劃分的身體洗護市場

線上渠道的發展為中國身體洗護市場帶來增長動力。中國身體洗護行業線上渠

道零售額由 2019年的人民幣 365億元增長至 2024年的人民幣 591億元，複合年增長率

為 10.1%。線上渠道為品牌理念的傳播、品牌的精準內容營銷提供媒介，讓品牌能

夠保持與消費者的直接互動並提高用戶粘性，從而實現進一步增長。預計到 2029

年，中國身體洗護線上市場規模將以7.4%的年複合增長率增長至人民幣846億元。

中國身體洗護行業市場規模以零售額計，按銷售渠道劃分（十億元人民幣）

2019–2029年預測

56.1

36.5

92.5

56.9

46.2

103.0

61.0

52.5

113.5

57.4

52.2

109.6

58.9

55.2

114.1

52.0

59.1

111.0

52.1

61.2

113.2

53.7

65.7

119.4

56.3

71.7

128.0

58.7

78.0

136.7

60.9

84.6

145.5

10.1%

–1.5%

3.7%

7.4%

3.2%

5.6%

年複合增長率 2019至2024年
2024至2029年
（預計）

合計

線上渠道
線下渠道

線上渠道
線下渠道

2019年 2020年 2021年 2022年 2023年 2024年 2025年
（預計）

2026年
（預計）

2027年
（預計）

2028年
（預計）

2029年
（預計）

資料來源：國家統計局，弗若斯特沙利文
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中國身體洗護行業正逐漸邁向線上線下渠道的整合發展。消費者過去主要透過

線下渠道購買產品。身體洗護行業過去由線下渠道為主導，致力於滿足消費者體驗

式消費與日用便捷採購的需求。隨著電商平台的發展，更多消費者透過電商平台購

買產品，線上渠道逐漸呈現專業化細分並快速發展。新興電商平台憑藉其互動屬性

和個性化營銷優勢，成為市場增長的主要驅動力，而全面的電商平台則保持穩定發

展。品牌也積極推動渠道協同與資源整合，通過差異化產品策略與精準營銷投放，

構建覆蓋多場景的產品策略組合，從而實現渠道資源配置的最優化與整體運營效率

的持續提升。

按國貨及國際品牌劃分的身體洗護市場

消費者對國貨品牌的認同度不斷增強，國貨品牌迎來了發展機遇。相較於化妝

品行業 2024年的中國化妝品行業佔比約 50%，身體洗護行業中的國貨品牌滲透率尚

有較大發展空間。以零售額計，中國國貨身體洗護行業市場規模由 2019年的人民幣

258億元增長至 2024年的人民幣338億元，複合年增長率為 5.6%。國貨品牌在中國身

體洗護行業的市場佔比由 2019年的約 28%增長至 2024年的約 30%。近年來，隨著本

土公司不斷加大研發投入，精準把握消費者的需求，國貨品牌增長勢頭強勁。本地

品牌依靠不斷增強的研發和生產能力，能夠在較短時間內將消費者的需求轉化為產

品，快速進入消費者視野。中國國貨身體洗護行業市場規模預計到2029年將以 6.9%

的年複合增長率增長至人民幣473億元。
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中國身體洗護行業市場規模以零售額計，按國貨及國際品牌劃分（十億元人民幣）

2019–2029年預測

66.7

25.8

92.5

74.2

28.8

103.0

81.3

32.2

113.5

77.9

31.8

109.6

80.7

33.4

114.1

77.2

33.8

111.0

78.5

34.8

113.2

82.1

37.3

119.4

87.4

40.6

128.0

92.7

44.0

136.7

98.2

47.3

145.5

5.6%

3.0%

3.7%

6.9%

4.9%

5.6%

28% 28% 28% 29% 29%
30% 31% 31% 32% 32% 32%

年複合增長率 2019至2024年
2024至2029年
（預計）

合計

國內品牌
國際品牌

國內品牌
國際品牌
國內品牌佔比

2019年 2020年 2021年 2022年 2023年 2024年 2025年
（預計）

2026年
（預計）

2027年
（預計）

2028年
（預計）

2029年
（預計）

資料來源：國家統計局，弗若斯特沙利文

中國身體洗護行業驅動因素及發展趨勢分析

國貨品牌崛起。中國年輕一代消費者擁有更強的民族自信感，推動了國貨品牌

的快速發展。本土企業能夠精準的捕捉中國消費者的需求變化並及時推出滿足消費

者需求的產品，快速佔據市場份額。同時，基於其在中國成熟的供應鏈體系，能夠

進一步降低其生產成本，從而降低產品價格，滿足消費者對高質價比的追求。隨著

本土品牌不斷加大研發投入，更多功效性產品不斷推陳出新，滿足快速變化的市場

需求。

需求細分推動產品迭代。消費者對產品使用感和功效性的高度關注激發了品牌

的創新，推出具有不同功效性、針對不同身體部分、適合不同人群的產品，如敏感

性肌膚人群對成分溫和、改善肌膚產品的需求，年輕消消者對美白、補水保濕產品
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較有需求。消費者對美白、緊致等效果的追求由面部逐漸拓展到身體、手部等全身

部位。隨著消費者對健康安全的關注，天然植萃成分因其天然、溫和、有效及自然

芳香等特性，越來越受到消費者青睞。身體洗護產品的功效及適用場景的豐富推動

行業的整體增長。

香氛與舒緩體驗。身體洗護行業香氛及舒緩體驗的發展源於消費者從基礎清潔

向情感體驗需求的躍遷。品牌通過對研發多元香調與留香技術，將沐浴護膚轉化為

感官療愈儀式。香型設計深度綁定生活場景，木質調能舒緩壓力，花果香則喚醒活

力。同時，品牌以天然精油替代人工香精，兼顧情緒價值與肌膚親和力，使產品從

清潔升維至精神滿足，重塑日常洗護的意義內核。

多渠道發展促進行業持續滲透。互聯網和社交媒體的高度普及加速了信息傳

播。不同地域的消費者都能夠接收到最新的美妝潮流、護膚知識、生活方式及品牌

產品資訊。品牌也能夠通過互聯網平台收到消費者反饋，並針對不同地域消費者的

偏好進行產品開發和營銷，激發不同市場消費者的情感共鳴和購買意願。同時，品

牌通過線下渠道強化消費者教育，通過門店體驗互動等方式，傳遞品牌理念，激發

消費者購買意願的同時滿足消費者的便捷性購買需求，促進身體洗護品類的持續滲

透。

中國身體洗護行業市場進入壁壘分析

品牌壁壘。隨著生活水平的提高和消費模式的轉變，品牌知名度及忠誠度在身

體洗護行業消費者決策中的重要性有所上升。品牌認知度是產品質量、品牌文化、

生產技術、管理服務、營銷網絡及公眾認可的整體體現，需要投入大量的資金、資

源與時間。知名品牌在各個方面均經過了廣泛的發展及積累，在消費者群體中形成

了深入人心的品牌形象，從而鑄就其品牌認同及市場知名度。在相對較短時間內，

市場新進入者與現有品牌競爭時可能會遇到壁壘。

研發創新。創造滿足快速變化需求的創新產品是身體洗護行業的持續挑戰。產

品的研發涉及化學、皮膚科學及植物科學等不同領域，並需要深刻理解消費者的需

求。這種跨學科的應用與研究跨越從基礎研究到工程應用的全面研發過程。因此，

資金雄厚、人才充足、資源豐富並擁有廣泛研發積累的領先品牌，可以快速規律地

研發新技術，開發新產品並深入市場推廣。這對行業新進入者構成了巨大的研發壁

壘。
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渠道管理。強大的渠道管理能力是品牌持續發展的基石。不同的銷售渠道觸達

的消費人群存在差異，因此對產品的需求也各有不同。知名品牌擁有專業的人才團

隊，能夠根據不同渠道的特點進行差異化佈局，分配不同的產品組合和營銷資源以

滿足不同消費者的需求。渠道管理能力的建立需要大量的資金與人才投入、多元的

產品矩陣、以及對消費數據的成熟分析能力。新進入者難以迅速建立成熟的渠道管

理機制。

中國髮部洗護行業概覽

以2024年零售額計，中國髮部洗護行業市場規模為人民幣1,121億元。其中，線

上渠道為消費者的購買提供便利性，逐漸成為消費者採購的首選。以零售額計，中

國髮部洗護行業線上渠道市場規模由 2019年的人民幣 354億元增長至 2024年的人民

幣583億元，複合年增長率為10.5%，並預計繼續以9.2%的年複合增長率增長至2029

年的人民幣904億元。

中國髮部洗護行業市場規模以零售額計，按銷售渠道劃分（十億元人民幣）

2019–2029年預測

52.9

35.4

88.2

52.9

44.3

97.2

57.0

51.7

108.7

55.9

52.5

108.4

56.9

56.4

113.3

53.9

58.3

112.1

54.1

60.9

115.1

55.7

66.9

122.6

57.7

74.3

132.0

59.3

82.0

141.3

60.7

90.4

151.0

10.5%

0.4%

4.9%

9.2%

2.4%

6.1%

年複合增長率 2019至2024年
2024至2029年
（預計）

合計

線上渠道
線下渠道

線上渠道
線下渠道

2019年 2020年 2021年 2022年 2023年 2024年 2025年
（預計）

2026年
（預計）

2027年
（預計）

2028年
（預計）

2029年
（預計）

資料來源：國家統計局，弗若斯特沙利文
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髮部洗護產品主要包括洗髮水、護髮素、髮膜、頭皮洗護及其他產品等。隨著

消費者對品質生活的追求，護膚理念逐漸被引用至髮部洗護領域。消費者對髮部洗

護的需求從基礎清潔向功效精細化發展。這促使品牌不斷推出差異化的髮部洗護產

品以滿足消費者對控油蓬鬆、固髮防脫、染髮修復等多種功效的需求。

此外，情感體驗成為髮部洗護行業新的增長點。消費者對於情感體驗的追求日

益清晰，擁有健康、清爽的頭皮和亮麗的頭髮能提升人的外在形象，進而增強自信

心。在髮部洗護產品中添加天然植物精油、天然植物香氛等成分，在滿足消費者功

效需求的同時提供情緒價值，推動行業多元化發展。

按國貨及國際品牌劃分的髮部洗護市場

早期，國際化妝品公司以髮部洗護品類快速滲透中國市場，國貨品牌在渠道拓

展及產品營銷等方面都遭遇挑戰，國貨品牌不斷尋求差異化突破。近年來，線上平

台的快速發展為國貨品牌的崛起創造了條件。國貨品牌憑藉多年來對消費者需求的

深刻理解、不斷發展增強的技術創新能力，為消費者帶來持續穩定的優質產品輸

出，並靈活運用多元化新興營銷渠道，快速提高品牌知名度，贏得消費者青睞。國

貨品牌因此在髮部洗護行業快速發展。以零售額計，中國國貨髮部洗護行業市場規

模由 2019年的人民幣 275億元增長至 2024年的人民幣 379億元，複合年增長率為

6.6%。國貨品牌的市場佔比由 2019年的約 31%增長至 2024年的約 34%，相較於化妝

品行業約 50%的市佔率，仍有相當大的發展空間。中國國貨髮部洗護行業市場規模

預計到2029年將以7.5%的年複合增長率增長至人民幣545億元。
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中國髮部洗護行業市場規模以零售額計，按國貨及國際品牌劃分（十億元人民幣）

2019–2029年預測

60.7

27.5

88.2

66.6

30.6

97.2

74.2

34.5

108.7

73.0

35.4

108.4

76.3

37.1

113.3

74.2

37.9

112.1

76.0

39.1

115.1

80.4

42.2

122.6

85.9

46.1

132.0

91.3

50.1

141.3

96.6

54.5

151.0

6.6%

4.1%

4.9%

7.5%

5.4%

6.1%

31% 31% 32% 33% 33%
34% 34% 34% 35% 35% 36%

年複合增長率 2019至2024年
2024至2029年
（預計）

合計

國內品牌
國際品牌

國內品牌
國際品牌
國內品牌佔比

2019年 2020年 2021年 2022年 2023年 2024年 2025年
（預計）

2026年
（預計）

2027年
（預計）

2028年
（預計）

2029年
（預計）

資料來源：國家統計局，弗若斯特沙利文

中國髮部洗護行業驅動因素及發展趨勢

成分安全與天然化。消費者對用於洗髮及其他髮部洗護產品的成分安全關注度

日益增強，更傾向於選擇含有天然植物提取物、保護受損頭髮的產品。品牌將更加

注重產品成分的提取，讓消費者能夠清楚了解產品的來源和安全性。同時，研發和

使用更多天然、溫和的成分，如天然植物提取物等，符合消費者對健康和環保的追

求。
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品牌精細化發展。人們追求品質生活的趨勢使得消費者將護膚理念逐漸應用至

髮部洗護 。消費者對髮部洗護產品的需求由基礎清潔向功效精細化發展。這促使品

牌不斷推出豐富的產品以滿足消費者對控油蓬鬆、固髮防脫、燙染修復等多種功效

的需求。在頭髮護理之外，消費者逐漸關注頭皮的健康和養護，注重科學養發理

念。品牌紛紛增加對頭皮的針對性研究，推出頭皮預洗、頭皮卸妝等多樣化產品，

推動髮部洗護行業的精細化發展。

基礎研究與技術提高。品牌已不再滿足於表層的清潔與柔順功效，而是通過深

入、系統性地開展對頭髮與頭皮的基礎科學研究，來驅動產品的創新迭代。品牌研

發實力的增強為產品品質提供有力保障。品牌通過向消費者傳遞其專業性和可靠

性，實現品牌的快速、可持續發展。

新興電商模式帶動發展。電商平台的發展為市場帶來強勁的增長動力。綜合電

商平台為眾多新興品牌的發展奠定基礎，而新興電商平台則提供以興趣及情感帶動

的購物體驗。他們強化了品牌與消費者之間的互動性，有利於品牌積累消費者行為

資訊，為品牌持續發展提供支持。

中國髮部洗護行業進入壁壘

合規壁壘。監管部門對髮部洗護產品的功效認證要求提高。特別是對於防脫類

產品， 2025年新規要求產品需同時滿足特證、原料功效證明和臨床數據的三重認

證，臨床樣本量要求顯著提高，檢驗項目更加全面。通過認證的品牌在法規、技

術、資金等方面都有深厚的積累。新進入者難以在短時間內迅速進入這一部分。

技術壁壘。髮部洗護產品的研發創新需要長期且雄厚的科研投入、深入的基礎

研究以及對先進技術的整合能力。品牌憑藉擁有自主知識產權的專利成分保證產品

的持續迭代，通過先進的生產工藝保證產品的功效保持和質量穩定。這些技術轉化

為消費者可清晰感知的產品功效與體驗，從而構建起壁壘，對行業新進入者構成了

挑戰。
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資金壁壘。產品從設計、產品開發、生產、營銷推廣到最終被消費者認可，全

鏈路的任何過程都需要持續性、大規模的資金投入。前期研發需要建立研發團隊並

開展針對性研究；中期需要持續的生產線建設及升級投入，以確保產品能穩定、規

模化量產。同時，在競爭激烈的市場中建立品牌信任需要持續的營銷及渠道建設投

入。新進入者難以在短期發展持續融資與現金管理能力。

中國面部洗護行業概覽

就零售銷售而言，中國面部洗護行業的市場規模在 2024年達到人民幣 3,657億

元，預計到2029年將達到人民幣5,221億元，複合年增長率為7.4%。潔面是護膚程序

中至關重要的一環。以 2024年零售額計，中國面部清潔行業的市場規模為人民幣

384億元。隨著消費者對皮膚健康的關注提升，品牌更加關注科技創新與研發深

化，依託皮膚微生態研究、新型表活技術等前沿科技，持續提升產品的精準性與有

效性。面部清潔行業的市場規模預計將以6.3%的年複合增長率進一步增長，到 2029

年將達到人民幣521億元。

中國面部清潔行業市場規模以零售額計，按銷售渠道劃分（十億元人民幣）

2019–2029年預測

16.6

13.9

30.5

16.7

18.1

34.8

17.5

20.0

37.5

16.8

20.7

37.4

17.3

21.7

39.0

14.8

23.6

38.4

15.0

24.4

39.4

15.4

26.5

41.9

16.2

29.3

45.5

16.9

32.1

48.9

17.3

34.8

52.1

11.1%

–2.3%

4.7%

8.1%

3.2%

6.3%

年複合增長率 2019至2024年
2024至2029年
（預計）

合計

線上渠道
線下渠道

線上渠道
線下渠道

2019年 2020年 2021年 2022年 2023年 2024年 2025年
（預計）

2026年
（預計）

2027年
（預計）

2028年
（預計）

2029年
（預計）

資料來源：國家統計局，弗若斯特沙利文
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消費者對面部清潔產品的需求趨於多元化、精細化，逐漸追求兼具溫和性、功

效性的高品質產品。含有氨基酸等溫和表活成分的面部清潔產品越趨流行，同時，

越來越多的產品在基礎清潔之外，進一步融入了養膚及其他護膚功效。隨著消費者

對使用體驗的要求不斷提升，面部清潔產品的形態也更加多元。其中，潔面慕斯等

產品因使用便捷，質地輕柔溫和而備受青睞。以 2024年零售額計，中國潔面慕斯產

品的市場規模約為85億元，並預計將以 6.6%的年複合增長率進一步增長至2029年的

117億元。

競爭格局

中國身體洗護行業

根據弗若斯特沙利文報告，半畝花田是少數能夠在皮膚及個人護理的多個細分

品類中，成功躋身國內品牌領先地位的品牌之一。

根據弗若斯特沙利文報告，以 2024年零售統計，半畝花田是中國第九大身體護

理品牌，市場份額為0.8%。以2024年線上渠道零售額計，半畝花田是中國第四大身

體護理品牌，是前五大品牌中唯一的國貨品牌，市場份額為1.2%。

中國身體護理十大品牌，以2024年零售額計

排名 品牌 集團所在地 市場份額

2022–2024年

年複合增長率

1 品牌A . . . . . . . . . . . . . 法國 3.3% 12.3%

2 品牌B . . . . . . . . . . . . . 美國 2.9% –6.8%

3 品牌C . . . . . . . . . . . . . 法國 2.3% 4.4%

4 品牌D . . . . . . . . . . . . . 英國 1.2% –2.4%

5 品牌E . . . . . . . . . . . . . 法國 1.1% –1.4%

6 品牌F . . . . . . . . . . . . . 美國 1.1% –1.3%

7 品牌G . . . . . . . . . . . . . 德國 1.0% 8.1%

8 品牌H . . . . . . . . . . . . . 中國 0.8% –2.7%

9 半畝花田 . . . . . . . . . . . 中國 0.8% 13.7%

10 品牌 I . . . . . . . . . . . . . . 中國 0.8% 2.6%

資料來源：弗若斯特沙利文，各公司公開資料或文件

註釋：

品牌A：創立於1976年的化妝品品牌，品牌提供的皮膚護理產品主要涉及面部護理、身體護理等。
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品牌B：創立於1952年的化妝品品牌，品牌提供的皮膚護理產品主要涉及面部護理、身體護理等。

品牌C：創立於1907年的化妝品品牌，品牌提供的皮膚護理產品主要涉及面部護理、身體護理等。

品牌D：創立於1870年的化妝品品牌，品牌提供的皮膚護理產品主要涉及面部護理、身體護理等。

品牌E：創立於1954年的化妝品品牌，品牌提供的皮膚護理產品主要涉及面部護理、身體護理等。

品牌F：創立於1910年的化妝品品牌，品牌提供的皮膚護理產品主要涉及面部護理、身體護理等。

品牌G：創立於1911年的化妝品品牌，品牌提供的皮膚護理產品主要涉及面部護理、身體護理等。

品牌H：創立於1931年的化妝品品牌，品牌提供的皮膚護理產品主要涉及面部護理、身體護理等。

品牌 I：創立於2008年的化妝品品牌，品牌提供的皮膚護理產品主要涉及面部護理、身體護理等。

中國身體護理五大品牌，以2024年線上零售額計

排名 品牌 集團所在地 市場份額

2022–2024年

年複合增長率

1 品牌B . . . . . . . . . . . . . 美國 3.0% –5.5%

2 品牌C . . . . . . . . . . . . . 法國 2.7% 7.0%

3 品牌A . . . . . . . . . . . . . 法國 2.2% 13.9%

4 半畝花田 . . . . . . . . . . . 中國 1.2% 3.7%

5 品牌F . . . . . . . . . . . . . 美國 1.1% 1.6%

資料來源：弗若斯特沙利文，各公司公開資料或文件

根據弗若斯特沙利文報告，以 2024年零售統計，半畝花田是中國第八大身體乳

品牌，亦是最大國貨身體乳品牌。以 2024年線上零售統計，半畝花田是中國第四大

身體乳品牌，亦是前五大品牌中唯一的國貨品牌，巿場份額為1.9%。
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中國身體乳十大品牌，以2024年零售額計

排名 品牌 集團所在地 市場份額

2022–2024年

年複合增長率

1 品牌B . . . . . . . . . . . . . 美國 3.4% –6.1%

2 品牌C . . . . . . . . . . . . . 法國 3.0% 0.4%

3 品牌A . . . . . . . . . . . . . 法國 2.3% 8.0%

4 品牌D . . . . . . . . . . . . . 英國 1.8% –1.9%

5 品牌E . . . . . . . . . . . . . 法國 1.5% –3.7%

6 品牌F . . . . . . . . . . . . . 美國 1.5% –8.2%

7 品牌G . . . . . . . . . . . . . 德國 1.3% 14.1%

8 半畝花田 . . . . . . . . . . . 中國 1.1% 12.5%

9 品牌H . . . . . . . . . . . . . 中國 1.1% 3.0%

10 品牌 I . . . . . . . . . . . . . . 中國 1.0% 3.8%

資料來源：弗若斯特沙利文，各公司公開資料或文件

中國身體乳五大品牌，以2024年線上零售額計

排名 品牌 集團所在地 市場份額

2022–2024年

年複合增長率

1 品牌B . . . . . . . . . . . . . 美國 4.4% 6.7%

2 品牌C . . . . . . . . . . . . . 法國 3.6% 2.9%

3 品牌A . . . . . . . . . . . . . 法國 2.1% 8.0%

4 半畝花田 . . . . . . . . . . . 中國 1.9% 10.2%

5 品牌F . . . . . . . . . . . . . 英國 1.6% 0.2%

資料來源：弗若斯特沙利文，各公司公開資料或文件

根據弗若斯特沙利文報告，以 2024年零售統計，半畝花田是中國所有國際及本

土品牌之中第二大身體磨砂膏品牌，亦是中國最大國貨身體磨砂膏品牌。以 2024年

線上渠道零售額計，半畝花田是中國第一大身體磨砂膏品牌，市場份額為8.5%。
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中國身體磨砂膏五大品牌，以2024年零售額計

排名 品牌 集團所在地 市場份額

2022–2024年

年複合增長率

1 品牌 J . . . . . . . . . . . . . . 英國 8.6% 7.4%

2 半畝花田 . . . . . . . . . . . 中國 8.4% 49.9%

3 品牌K . . . . . . . . . . . . . 英國 4.8% 1.4%

4 品牌L . . . . . . . . . . . . . 以色列 4.5% 12.6%

5 品牌B . . . . . . . . . . . . . 美國 3.5% 0.7%

資料來源：弗若斯特沙利文，各公司公開資料或文件

註釋：

品牌 J：創立於1957年的化妝品品牌，品牌提供的身體洗護產品主要涉及身體磨砂膏、沐浴露等產

品。

品牌K：創立於1899年的化妝品品牌，品牌提供的身體洗護產品主要涉及身體磨砂膏、沐浴露等產

品。

品牌L：創立於1997年的化妝品品牌，品牌提供的身體洗護產品主要涉及身體磨砂膏、沐浴油等產

品。

中國身體磨砂膏五大品牌，以2024年線上零售額計

排名 品牌 集團所在地 市場份額

2022–2024年

年複合增長率

1 半畝花田 . . . . . . . . . . . 中國 8.5% 32.1%

2 品牌 J . . . . . . . . . . . . . . 英國 5.7% 9.8%

3 品牌L . . . . . . . . . . . . . 以色列 3.8% 14.4%

4 品牌M . . . . . . . . . . . . . 中國 3.7% 23.3%

5 品牌N . . . . . . . . . . . . . 中國 3.7% 25.4%

資料來源：弗若斯特沙利文，各公司公開資料或文件

註釋：

品牌M：創立於2015年的化妝品品牌，品牌提供的身體洗護產品主要涉及身體磨砂膏、沐浴油等產

品。

品牌N：創立於2019年的化妝品品牌，品牌提供的身體洗護產品主要涉及身體磨砂膏、沐浴油等產

品。

行 業 概 覽

– 96 –

本文件為草擬本。其所載資料並不完整及可作更改。閱讀本文件時，必須一併細閱本文件首頁「警告」

一節。



中國髮部洗護行業

根據弗若斯特沙利文報告，中國髮部洗護行業競爭格局相對分散。半畝花田的

洗髮水產品自推出以來迅速佔據了市場份額，自 2022年到 2024年，其洗髮水產品的

收入增長率超過300%，遠超行業平均水平。

中國面部洗護行業

根據弗若斯特沙利文報告，以 2024年零售統計，半畝花田是中國所有國際及本

土品牌之中第二大潔面慕斯品牌，亦是最大的本土潔面慕斯品牌。

中國潔面慕斯五大品牌，以2024年零售額計

排名 品牌 集團所在地 市場份額

2022–2024年

年複合增長率

1 品牌O . . . . . . . . . . . . . 美國 7.3% 23.0%

2 半畝花田 . . . . . . . . . . . 中國 4.3% 55.5%

3 品牌P . . . . . . . . . . . . . 中國 3.0% –6.6%

4 品牌Q . . . . . . . . . . . . . 日本 2.4% –16.0%

5 品牌R . . . . . . . . . . . . . 中國 2.4% 39.2%

資料來源：弗若斯特沙利文，各公司公開資料或文件

註釋：

品牌O：創立於1947年的化妝品品牌，品牌提供的面部洗護產品主要涉及潔面慕斯、洗面奶等。

品牌P：創立於2016年的化妝品品牌，品牌提供的面部洗護產品主要涉及潔面慕斯、卸妝油等。

品牌Q：創立於2001年的化妝品品牌，品牌提供的面部洗護產品主要涉及潔面慕斯、洗面奶等。

品牌R：創立於2016年的化妝品品牌，品牌提供的面部洗護產品主要涉及潔面慕斯、洗面奶等。
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原材料分析

皮膚和個人護理產品主要使用保濕劑、油脂和活性成分，主要包括甘油、月桂

醇硫酸酯鈉 (SLS)、丁二醇、橄欖油等。

主要原材料價格

人民幣╱噸，2019至2024年

17,334
15,654

22,578

55,667

28,556

46,206

–0.1%

2.4%

–1.2%

26.3%

8,911 9,233

20,313

8,375

18,828

10,492

5,630
3,839

5,714

4,334

5,714

8,321

6,858

9,026

7,466
5,386

4,434

6,344
3,822

CAGR 2019–2024

2019 2020 2021 2022 2023 2024

CAGR 2019–2024
甘油

月桂醇硫酸酯鈉

丁二醇

橄欖油
甘油

月桂醇硫酸酯鈉
丁二醇
橄欖油

2024年，甘油、月桂醇硫酸酯鈉 (SLS)和丁二醇每噸價格分別為 3,822元、 6,344

元和 8,375元， 2019 – 2024年的複合年增長率分別為 -0.1%、 2.4%和 -1.2%。對於甘油

和丁二醇，在 2020年至 2022年期間由於供應鏈受阻價格有所上漲，此後逐漸恢復正

常水平。月桂醇硫酸酯鈉在過去五年年保持相對穩定，受能源危機影響， 2021年價

格出現上漲。橄欖油由於主要依賴進口，價格波動較大，自 2020年以來，由於主要

產區氣候環境影響，產量降低，橄欖油價格持續上漲。

數據源和可靠性

就 [編纂 ]而言，我們已聘請獨立市場研究顧問弗若斯特沙利文對我們經營所在

行業進行分析並編製行業報告，委託費為人民幣 520千元。弗若斯特沙利文於 1961

年創立，是一家獨立的全球諮詢公司，服務範圍包括對各種行業進行行業研究並編

製行業報告。本文件中披露的弗若斯特沙利文資料乃經其同意後摘錄自弗若斯特沙

利文報告。
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在匯編及編製弗若斯特沙利文報告的過程中，弗若斯特沙利文採用了以下主要

方法來收集多種信息來源、驗證所收集的數據和資料及對每位受訪者的資料和陳述

進行交叉核驗： (i)詳細的一手研究，涉及與領先的行業參與者及行業專家討論行業

現狀 ;及 (ii)二手研究，涉及利用弗若斯特沙利文自有研究數據庫審查公司報告、獨

立研究報告及數據。

在設計及編製弗若斯特沙利文報告時，弗若斯特沙利文已假定預測期內相關市

場的社會、經濟及政治環境保持穩定，以確保中國皮膚及個人護理行業以及相關行

業的穩定健康發展。此外，弗若斯特沙利文的預測乃基於以下基礎及假設：中國經

濟在未來十年將保持平穩增長，且社會、經濟及政治環境在預測期內保持穩定。此

外，中國皮膚及個人護理行業以及其他相關行業預計將按照相關宏觀經濟假設發

展。我們的董事確認，經合理地審慎考慮後，自弗若斯特沙利文報告出具之日起至

今，整體市場信息並未發生任何致使該等信息構成實質性限制、互相矛盾或產生重

大影響的重大不利變化。
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