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本節及本文件其他部分所載資料及統計數據乃摘錄自我們所委託弗若斯特沙利文編製
的報告，以及各種官方政府刊物及其他可公開獲取的刊物。我們委聘弗若斯特沙利文編製弗
若斯特沙利文報告，其為有關全球產品的獨立行業報告。我們認為有關資料來源為其適當來
源，且我們在摘錄及轉載有關資料時持合理審慎態度。我們並無理由認為有關資料屬虛假或
具有誤導性，或遺漏任何事實而導致有關資料屬虛假或具有誤導性。來自官方政府來源的資
料並無經我們、獨家保薦人、 [編纂]、 [編纂]、 [編纂]、 [編纂]、 [編纂]或參與 [編纂]的任何其
他人士獨立核實，且概無就其準確性發表任何聲明。

弗若斯特沙利文委託的報告

就[編纂]而言，我們已委聘弗若斯特沙利文就我們產品所定位的主要市場進行詳盡分析，
並擬備行業報告。弗若斯特沙利文為一家於1961年成立，總部設於美國的獨立全球市場研究及諮
詢公司。我們已同意就擬備弗若斯特沙利文報告向弗若斯特沙利文支付總計人民幣400,000元的
費用，且我們認為該等費用與市場費率一致。支付有關款項並不取決於我們是否成功[編纂]或弗
若斯特沙利文報告的結果。除弗若斯特沙利文報告外，我們並未委託擬備任何其他與[編纂]有關
的行業報告。

弗若斯特沙利文根據其內部數據庫、獨立第三方報告以及來自權威行業組織的公開數據編
製其報告。為編製弗若斯特沙利文報告，弗若斯特沙利文亦運用歷史數據、宏觀經濟數據及特定
行業驅動因素，對預測數據進行分析。弗若斯特沙利文報告中的市場預測乃基於以下主要假設：
(i)預計全球及中國的整體社會、經濟及政治環境於預測期內保持穩定；(ii)未來十年，全球及中
國的經濟及行業發展可能保持穩定的增長趨勢；(iii)預測期內相關關鍵行業驅動因素可能會繼續
推動市場增長；及(iv)不存在可能會對市場造成重大或根本性影響的極端不可抗力因素或行業監
管。上述主要假設的準確性可能會影響弗若斯特沙利文報告的可靠性。

中醫藥行業概覽

中醫藥（「中葯」）以整體健康觀為理論根基，核心在於促進人體機能的恢復與平衡的維持。
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按劑型及產品工藝的中藥分類

中藥

中藥湯劑
即用產品

‧ 以中藥材經過炮製製備而成的藥品，可直接用於臨床治療或製劑生
產。

‧ 以單味中藥飲片經水提、分離、濃縮、乾燥及製粒製備而成的顆粒
狀製劑。

‧ 以中醫藥理論為指導，採用適宜工藝製備而成，具備固定劑型、穩
定品質及可控標準的成熟方劑中藥製劑。

中藥配方顆粒

中成藥

資料來源：文獻綜述、弗若斯特沙利文分析

市場規模分析

下圖載列中國中藥於所示年度的市場規模。同期，全球中藥市場預期將由2024年的人民幣
1.6萬億元增加至2034年的逾人民幣3.4萬億元，反映長期增長趨勢。在全球範圍內，中藥的應用
場景與認可度持續提升。中藥已進入180多個國家及地區，其中18個國家將相關內容納入國家醫
療保障體系。

中國中藥市場規模的歷史及未來預測
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資料來源：專家面談、弗若斯特沙利文分析

市場驅動因素與未來趨勢分析

於現代醫療體系中，中西醫相得益彰、協同發展。中藥市場的持續增長主要受以下因素所
驅動：

• 政策支持：國家最高層面的戰略規劃已將中藥發展確立為核心方向，並不斷完善中
藥的審查及審批體系及醫保支付體系，其拓寬中藥的發展空間，從而全面支持該行
業的傳承及高質量發展。
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• 區域協同發力：香港的首份《中醫藥發展藍圖》（於2025年12月發佈）與國家層面的改
革契合，從臨床服務、培訓、藥物研發（如藥品生產質量管理規範、文化及全球化）
設定目標，旨在支持中藥的創新與海外拓展。

• 需求升級：「亞健康」群體的擴大使人們的需求從被動治療轉向「治未病」，從而推動
「天然溫和」理念的療法（如烏雞白鳳丸及安宮牛黃丸）。這一需求轉型與注重機能平
衡的中藥一致，尤其是於慢性炎症方面，其整合多種功效，實現綜合護理及長週期
健康。

• 獨家品種及品牌效應構建競爭壁壘：擁有獨家品種的中藥企業能夠在政策保護下獲
得穩定利潤，此令該等企業能投入品牌建設、提升品質並拓展產品線，形成「獨家配
方+品牌」的綜合優勢，從而構建強大的競爭壁壘。

中成藥行業概覽

在中藥整體格局中，中成藥是兼具規模化發展潛力與品牌導向屬性的品類，更是中藥現代
化進程的重要突破口。通過將傳統配方轉化為符合當前監管與品質標準的現代藥品，中成藥已實
現中藥的標準化轉型、現代化升級及情境化整合。

價值鏈分析

下圖載列中國中成藥的價值鏈。使用分銷商進行產品銷售為行業慣例。

中國中成藥產業價值鏈

上游
（原材料的種植與供應）

中游
（製造生產）

下游
（終端銷售）

中藥材的種植與供應

藥用植物

藥用動物

藥用礦物

主要製成品

中成藥

終端銷售

分銷商 零售藥店

電商平台中醫院及診所

 

資料來源：文獻綜述、弗若斯特沙利文分析

市場規模分析

在有利政策與人口老齡化帶來的慢性病管理需求的共同驅動下，疊加產品創新與研發升
級，中成藥在中醫藥行業內建立了差異化競爭優勢，帶動市場持續增長。下圖載列中國中成藥產
品於所示年度的市場規模。
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中國中成藥產品市場規模的歷史及未來預測
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資料來源：專家面談、弗若斯特沙利文分析

市場驅動因素與未來趨勢分析

• 人口老齡化與慢性病負擔加重，驅動中成藥需求增長：隨著中國步入深度老齡化社
會，慢性病管理、老年康復及機能衰退預防的需求快速攀升。中成藥憑藉整體調
控、多靶點干預以及適配長期用藥的優勢，與慢性病防治需求高度契合，有望伴隨
老齡化進程，迎來需求加速釋放與結構性增長。

• 政策支持推動中藥產業邁向高質量發展：《中醫藥發展戰略規劃綱要（2016–2030年）》
及《「十四五」中醫藥發展規劃（2022年）》將中藥納入頂層設計，確立其於健康中國倡
議的核心地位。在此基礎上，《中藥工業高質量發展實施方案（2026–2030年）》提出中
藥高質量發展的目標，包括培育60個高標準中藥原料生產基地、建設5個中藥工業守
正創新中心、新培育10個中成藥大品種等，並提出有針對性的支持措施。該等措施
包括定制審查制度、完善醫療保險支付體系及中藥品種分類及保護體系（專注於解決
創新激勵、市場准入及資源保障等關鍵事宜）。該等措施共同構成推動中藥傳承、創
新及高質量發展的堅實政策基礎。

• 全渠道成為核心趨勢：中藥企業正加快其全渠道擴張，從傳統醫院市場拓展至基層
醫療機構、零售藥店、電子商務平台及線上線下一體化健康管理服務。同時，企業
日益專注於品牌建設策略，透過加強品牌發展、針對性學術推廣及患者科普增強市
場信任，使具有確切療效及良好品牌聲譽的核心產品能夠於複雜的市場環境建立可
持續的競爭優勢。
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• 現代化與國際化進程並行推進：憑藉現代制藥技術及先進的品質控制體系作為研發
工具，中醫藥可提升中草藥成分的特性分析、作用機制的研究及藥物警戒水平。同
時，其加快現代科學評估及真實世界研究的步伐，以進一步鞏固臨床證據，推動配
方相容性、生產工藝及質量標準的系統性及量化改進。與此同時，領先企業積極與
國際藥品註冊規則及標準接軌，利用一帶一路倡議等合作機會，推進中藥於東南亞
及歐洲等主要市場的註冊、市場准入試點以及納入臨床指南。此舉提升國際認可度
及監管話語權，開闢新長期增長空間。

• 醫療機構製劑代工模式推動產業協同與高品質規模化發展。針對醫療機構製劑批量
小、標準不統一的痛點，代工生產模式逐步興起。具備資質的企業依託經臨床驗證
的處方，開展規模化生產與品質控制，通過統一原料標準、建立特徵圖譜、加強批
次一致性管理及實施標準化藥物警戒，實現製劑品質提升與監管透明度優化。這一
模式明確了臨床研發與工業生產的分工邊界，推動醫療機構製劑走向市場化與跨區
域供應，縮短成果轉化週期、優化成本，成為中醫藥創新成果產業化及產業協同高
品質發展的重要渠道。

• 循證創新：於「三結合」（即中醫藥理論、人用經驗及臨床試驗相結合）、中藥審評體
系及新註冊分類政策的指引下，中醫藥企業將重點置於嚴謹的證據生成以及明確的
研發及審評標準，形成包括1.1類創新中藥、經典配方製劑及醫療機構製劑及經驗處
方的商業化在內的多元化研發路徑。例如，中醫藥在兒科和婦科的創新與應用。

市場挑戰分析

儘管在政策與市場的雙重驅動下，中國中成藥產業發展態勢良好，但其仍面臨多方面的挑
戰。

• 中藥材品質與供應穩定性：作為核心原料，中藥材的品質影響藥品療效與安全性。
部分藥材種植不規範，存在農藥殘留、重金屬超標及產地加工技術不統一等問題，
導致品質參差不齊。此外，部分野生資源減少、人工種植受限等因素，造成供應緊
張、價格波動劇烈，對企業成本控制與品質穩定性形成壓力。
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• 中成藥作用機制闡釋不足：許多經典中成藥雖療效確切，但其成分複雜，藥效物質
基礎與作用靶點難以清晰闡明。傳統中醫藥理論體系與現代醫學要求存在對接難
度，限制了國際認可與市場推廣，使其難以進入國際主流醫藥市場。

• 創新與研發投入不足：與化學藥及生物藥相比，中成藥企業在新劑型等領域的研發
投入較少，研發能力和技術水平有待提升。多數企業仍集中於生產傳統劑型與經典
配方，創新成果有限，難以滿足臨床及患者的需求。

• 市場競爭與知識產權保護：一方面，部分品種存在低水平重複生產，導致同質化競
爭激烈，壓縮企業利潤空間。另一方面，中成藥配方與工藝的保護尚不完善，侵權
仿冒現象時有發生，影響企業創新積極性與市場秩序。該等挑戰均是產業必須克服
的障礙。

主要成功因素及准入壁壘分析

在競爭激烈且具有高准入壁壘的中成藥市場中，致力實現可持續發展及佔據主導地位的企
業須掌握以下主要成功因素：

• 確保中藥材資源優質穩定的能力：中藥材作為中成藥的物質基礎，其品質直接決定
產品療效與安全性（中國就藥品生產實施嚴格准入制度。企業若擁有道地藥材種植基
地、建立良好農業規範(GAP)體系、與優質供應商保持長期穩定合作，並具備藥材真
偽鑑定與有效成分含量控制能力，即可從源頭把控品質，形成成本與質量優勢，在
競爭中脫穎而出。

• 強大的研發與創新能力：中成藥研發需要跨領域人才及技術突破的能力。強勁的研
發實力不僅體現在對傳統經典配方的二次開發（例如通過現代技術優化生產工藝、提
升有效成分提取率、改良劑型以提升患者用藥依從性），還包括基於中醫藥理論的創
新藥物研發。能夠針對未滿足的臨床需求，運用現代藥理學方法闡明藥效物質基礎
及作用機制，並研發出安全、有效、質量可控的創新中成藥的企業，將獲得顯著的
市場競爭力與高附加值。

• 強大的品牌影響力與成熟的市場營銷能力：隨著消費者的品牌意識日益提升，擁有
悠久發展歷史、良好聲譽及強勢品牌的中成藥企業更易贏得醫生及患者的信賴。此
外，中成藥研發週期長、投資要求高，從臨床前研究、臨床試驗到上市需要大量資
金搭建高效的市場營銷網絡，強化學術推廣，傳遞產品價值，並拓展線上線下銷售
渠道以觸達目標客群以提升市場滲透率與銷售。
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• 精準政策解讀與合規營運能力：中成藥行業受政策的重大影響。企業必須緊密關注
國家與地方的產業、醫療保險、招標╱採購及審評╱審批政策，及時調整策略，在
政策框架內合規經營，充分利用政策紅利並降低政策風險。

外用中成藥行業概覽

外用中成藥是指在中醫藥理論指導下，以中藥材及其提取物為原料，經標準化工藝製作，
直接用於皮膚、黏膜或創面局部的製劑。外用中成藥廣泛應用於骨科疾病、傷口管理，以及皮膚
及黏膜慢性炎症性疾病的治療，如特應性皮炎、糖尿病足潰瘍、壓瘡、潰瘍性結腸炎以及婦科炎
症（如陰道炎）等重要應用領域。

外用中成藥的優勢主要在於其安全性。《國家藥品不良反應監測年度報告（2024年）》顯示，
按可疑藥品類別統計，2024年全國藥品不良反應中，西藥佔比84.9%，中藥佔比12.1%。在中藥
不良反應╱事件報告中，外用製劑引發的不良事件相對較少，僅佔中藥相關不良反應總數的約
10%。外用製劑在安全性方面具有顯著優勢。

市場規模分析

下圖列示中國外用中成藥產品的市場規模。

中國外用中成藥產品市場規模的歷史及預測

79.3
87.1 86.8

94.2 91.6 90.8 93.2
97.1

101.8
107.4

113.9
120.2

126.5
132.9

139.6

人民幣十億元

2020年至
2024年
3.6%

複合年增長率

外用中成藥 4.3%

2024年至
2034年
（估計）

2020年 2021年 2022年 2023年 2024年 2025年
（估計）

2026年
（估計）

2027年
（估計）

2028年
（估計）

2029年
（估計）

2030年
（估計）

2031年
（估計）

2032年
（估計）

2033年
（估計）

2034年
（估計）

資料來源：專家面談、弗若斯特沙利文分析

主要產品與競爭格局

外用中成藥的主要銷售渠道包括城市公立醫院、縣級公立醫院、城市社區衛生服務中心、
鄉鎮衛生院、實體及線上藥房。下表載列2024年中國外用中成藥市場的五大產品。
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公司A（國內，已上市）

製造商產品 市場份額

雲南白藥

消痛貼膏

通絡祛痛膏

複方黃柏液塗劑

保婦康栓

公司B（國內，已上市）

公司C（國內，已上市）

本公司

多家生產商

是

獨家製造商（是╱否）

是

是

是

否

5.0%

2.5%

1.4%

1.1%

1.1%

資料來源：米內網、弗若斯特沙利文分析

附註： 雲南白藥有噴霧劑與軟膏劑型。

皮膚科是外用中成藥的重要應用領域。下表呈列2024年中國皮膚科外用中成藥市場的五大
產品。

本公司

製造商產品 市場份額

複方黃柏液塗劑

濕潤燒傷膏

丹皮酚軟膏

皮膚康洗液

積雪苷霜軟膏

公司D（國內，未上市）

多家生產商

公司E（國內，未上市）

多家生產商

是

獨家製造商（是╱否）

是

否

是

否

5.5%

2.2%

1.3%

1.7%

1.0%

資料來源：米內網、弗若斯特沙利文分析

外用中成藥治療適應症概覽

與西藥阻斷炎症通路的作用機制不同，外用中成藥通過調節局部微環境、恢復組織自身修
復能力，實現「治本」的治療目標。因此，外用中成藥副作用更少，更適用於疾病的長期管理，特
別是在皮膚及黏膜疾病。

皮膚及黏膜疾病概覽

作為人體抵禦外部病原體的第一道物理屏障，皮膚與黏膜能有效阻擋多數病毒與細菌的入
侵，是維持身體健康的重要防線。皮膚及黏膜疾病屬持續免疫介導疾病，其核心特徵為皮膚及╱
或黏膜上皮的慢性炎症反應。該類疾病主要包括特應性皮炎、糖尿病足、壓瘡及潰瘍性結腸炎。
該等皮膚及黏膜疾病患病率持續走高，已形成較為突出的臨床與公共健康負擔。於2024年，中國
皮膚及黏膜疾病患病率超過50%，相當於逾7億人的患者群體。由於皮膚及黏膜疾病多呈病程漫
長、疾病形成機制複雜、反復發作之特徵，臨床上普遍需要長期用藥。然而，患者往往由於治療
週期長、用藥方案複雜以及不良反應等多重障礙，導致用藥依從性下降、療效受損並形成惡性循
環。上述因素共同抬升了對安全性更高、用藥負擔更低且適合長期管理方案的需求，為兼顧安全
性、依從性與長期管理需求的外用中成藥提供了穩定且擴張的需求基礎，相關治療市場由此持續
放大。
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疾病負擔加重導致長期管理需求不斷累積，主要皮膚及黏膜疾病市場預計將持續增長。下
圖載列中國皮膚及黏膜疾病的主要適應症於所示年度的總可觸及市場規模。隨著真實世界證據不
斷豐富、產品標準化水準提升以及管道可及性改善，外用中成藥滲透率有望逐步提高，臨床認可
度同步增強。

中國皮膚及黏膜疾病主要適應症可觸達市場總規模

人民幣十億元

2020年至
2024年

2.8%
複合年增長率

可觸達市場規模 2.4%
3.0%特應性皮炎 2.6%
4.7%糖尿病足潰瘍 3.3%
5.6%壓瘡 2.8%

2.5%陰道炎 2.2%
11.1%潰瘍性結腸炎 6.8%

2024年至
2034年
（估計）

2020年 2021年 2022年 2023年 2024年 2025年
（估計）

2026年
（估計）

2027年
（估計）

2028年
（估計）

2029年
（估計）

2030年
（估計）

2031年
（估計）

2032年
（估計）

2033年
（估計）

2034年
（估計）

特應性皮炎
糖尿病足潰瘍
壓瘡
潰瘍性結腸炎
陰道炎

121.4
124.7

598.6
616.1

632.8
650.4

668.4
686.8

702.1
717.6

733.3
749.2

765.4
781.8

798.9

19.0
19.9

20.8
21.7

22.8
24.0

25.1
26.3 27.2

28.0
28.8

29.6
30.3

30.9
31.6

24.6
26.5 28.2

30.0 30.6
31.6

32.6 33.7
34.6

35.5
36.5

37.5
38.4 39.5

40.4565.7
582.3

128.1
132.6

136.6
140.8 145.0

149.4
153.1

156.9
160.7

164.6
168.5

172.5 177.0

1.51.5
1.71.7

1.31.3
399.3399.3

409.7409.7
419.9419.9 430.0430.0 440.8440.8 451.9451.9 463.2463.2 474.9474.9

484.4484.4 494.2494.2
514.3514.3 524.6524.6 535.2535.2 546.0546.0

504.1504.1
1.81.8

2.02.0

2.42.4
2.22.2

2.62.6
2.92.9

3.33.3
3.63.6

3.73.7
3.93.9

3.13.1
2.82.8

資料來源：文獻綜述、弗若斯特沙利文分析

附註： 主要適應症包括特應性皮炎、糖尿病足潰瘍、壓瘡、潰瘍性結腸炎及陰道炎。

特應性皮炎概覽

特應性皮炎是一種常見的慢性復發性炎症性皮膚病，影響全球範圍內約15%至20%的兒童
及6%至10%的成人，構成沉重的公眾健康負擔。治療遵循分階段方案，以基礎療法為基礎，並
根據嚴重程度進行調整。外用中成藥緩解紅斑、滲出及瘙癢，並防止復發。直接應用且見效迅
速，避免口服藥物的副作用。不同於類固醇，該等製劑於長期使用後極少導致皮膚萎縮或褪色，
能夠適應不同疾病階段，對敏感部位及兒童安全。根據弗若斯特沙利文的資料，2024年中國特應
性皮炎患者人數約為72.1百萬人，預計到2034年將增長至約79.3百萬人，複合年增長率為1.0%。

糖尿病足潰瘍概覽

糖尿病足潰瘍是由於周圍神經病變及血管病變導致感覺減退、血供不足及創面癒合能力下
降的嚴重糖尿病併發症。此增加感染、組織破壞、壞疽及截肢的風險，中國的截肢率為20%至
30%。治療需採用多學科的綜合策略：嚴格控制血糖、清創、抗感染治療以及血管重建。治療糖
尿病足潰瘍的外用中成藥具有可促進壞死組織清除及組織再生、抑制感染、清除壞死組織並增強
局部氣血流通，從而促進肉芽組織生長的優勢。該等製劑適應不規則的傷口輪廓及對脆弱的皮膚
溫和，不會干擾血糖控制，避免產生抗生素耐藥性，並減緩病情進展及降低復發率。根據弗若斯
特沙利文的資料，2024年中國糖尿病足潰瘍患者人數約為8.4百萬人，預計到2034年將增長至9.9

百萬人，複合年增長率為1.6%。
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壓瘡概述

壓瘡是因長期受壓導致組織缺血及壞死的病症，需要多學科治療。外用中成藥可協同進行
清創及組織再生、清除壞死組織並控制感染，同時改善循環以促進肉芽生長。其配方適應傷口輪
廓，對皮膚溫和，抗菌耐藥風險極低，可與內服中藥結合降低壓瘡復發率。隨著人口老齡化，壓
瘡的病發率攀升。根據弗若斯特沙利文的資料，2024年中國壓瘡患者人數為8.6百萬人，預計到
2034年將增長至9.6百萬人，複合年增長率為1.2%。

潰瘍性結腸炎概述

潰瘍性結腸炎為頑固性炎症性腸病，需長期管理，通常呈現反覆發作－緩解的特點。約
15%的患者會出現急性重症發作，且有中毒性巨結腸、出血或穿孔的風險。治療遵循個體化及分
階段的原則，旨在控制炎症並維持緩解狀態。透過保留灌腸方式給藥的外用中成藥直接作用於黏
膜潰瘍，以消散瘀滯並促進組織再生。該等溫和製劑對脆弱的黏膜的刺激作用較小，能夠保護微
生物群，並避免肝腎負擔。相較西方灌腸劑，其引發菌群失調的可能性較低。根據弗若斯特沙利
文的資料，2024年中國潰瘍性結腸炎患者人數為685,200人，預計到2034年將增長至1.1百萬人，
複合年增長率為5.1%。

陰道炎概述

陰道炎為一種常見婦科疾病，導致分泌物異常、瘙癢及疼痛。治療目的在於恢復陰道的微
生態平衡及自然防禦功能。外用中成藥局部使用可將溫和製劑直接作用於組織，抑制病原體的同
時維持微生態平衡。不同於西藥製劑，其引發耐藥性或菌群失調的風險更低，可以與內服中藥配
方結合以實現全身性調理，並降低復發風險。根據弗若斯特沙利文的資料，2024年中國陰道炎患
者人數為150.8百萬人，預計到2034年將增長至158.6百萬人，複合年增長率為0.5%。

化妝品行業概覽

化妝品包括護膚品、個護產品及其他品類。除傳統疾病管理外，越來越多中藥材在生物活
性成分與肌膚益處機制方面，與現代化妝品成分存在顯著重疊。憑藉中草藥在舒緩修護、抗炎控
油、亮白淡斑、抗衰老及強化肌膚屏障等領域的傳統知識基礎與累積的應用經驗以及「藥妝同源」
的理念，越來越多中藥企業與美妝品牌正將中草藥活性成分融入日常護膚及個人護理產品線，並
透過現代配方科學與標準化生產體系加以支持。

在此領域，含中藥成分的化妝品指採用中藥材及╱或其萃取物作為核心功能性成分，並遵
循現代化妝品配方原理、生產工藝及品質標準研發的差異化化妝品品類。下圖載列中國化妝品於
所示年度的市場規模。
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中國化妝品市場規模的歷史及預測

860.9

967.2
909.1

953.7 934.6 962.6
1,026.2

1,110.3
1,198.0

1,287.9

1,381.4

1,478.4

1,579.0

1,683.0

1,790.4

410.1

464.9
441.0

463.0 451.4 465.9
498.5

541.9
587.4

634.4
683.6

735.1
788.8

844.7

902.7

245.1 267.9 259.4 268.5 264.5 270.0
285.8 306.1 326.6

347.5 369.1 391.3
414.1

437.6 461.7

205.7 234.4 208.7 222.2 218.7 226.7 241.9 262.3 284.0 306.0 328.7 352.0 376.1 400.8 426.0

2020年 2021年 2022年 2023年 2024年 2025年
（估計）

2026年
（估計）

2027年
（估計）

2028年
（估計）

2029年
（估計）

2030年
（估計）

2031年
（估計）

2032年
（估計）

2033年
（估計）

2034年
（估計）

人民幣十億元

2020年至
2024年
2.1%

複合年增長率

總計 6.7%
2.4%護膚 7.2%
1.9%個護 5.7%
1.5%其他 6.9%

2024年至
2034年
（估計）

護膚
個護
其他

資料來源：弗若斯特沙利文分析、國家統計局

含中藥成分的化妝品因契合「天然、安全、功能性」的主流趨勢及「藥妝同源」理念，深受各
類消費群體青睞。加之中藥企業持續進行產品優化、技術創新及品牌影響力擴張等多重因素共同
推動市場持續增長。未來，中醫藥企業將透過「藥妝共生」的產品協同效應提升競爭力，且中藥成
分化妝品將呈現功能強化與細分化趨勢。在產業技術創新驅動下，市場對中藥成分化妝品的信任
度亦將逐步提升。

中藥材概覽

中藥材構成中藥產業價值鏈的基礎，其供應及價格均屬高度敏感。供應側受自然及人為因
素的綜合影響：一方面，氣候條件、蟲害爆發及自然災害等自然因素直接影響產量及質量；另一
方面，種植面積的擴大或縮減、下游市場需求的波動及相關法律法規的變動等人為因素會對供應
格局產生重大影響。由於該等綜合影響，受氣候條件、種植模式的變動及暫時供需不平衡所推
動，中藥材的價格通常會出現波動，並於以「種植面積快速擴大－供應過剩－價格下降」為特徵的
生產週期內表現出周期性波動。

下文選取數種具有代表性的中藥材（連翹、黃柏、金銀花、蒲公英及蜈蚣），並載列其價格
的歷史走勢，以說明業內整體價格波動趨勢。產自特定地區的中藥材因其獨特的自然環境以及精
湛的種植及加工工藝而展現出更為顯著的治療效果。正是此基於療效及稀缺性的品質差異，直接
導致不同產地中藥材價格的差異。
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12月

人民幣元╱千克（2020年至2025年）
連翹的歷史市場價格

人民幣元╱千克（2020年至2025年）
黃柏的歷史市場價格

人民幣元╱千克（2020年至2025年）
蜈蚣的歷史市場價格

人民幣元╱千克（2020年至2025年）
金銀花的歷史市場價格

人民幣元╱千克（2020年至2025年）
蒲公英的歷史市場價格

資料來源：弗若斯特沙利文、文獻綜述


