
本概要旨在為 閣下提供本文件所載資料的概覽。由於此乃概要，當中並未載有

可能對 閣下而言屬重要的所有資料。 閣下決定投資 [編纂 ]前應閱覧整份文件。任

何投資均涉及風險。投資 [編纂 ]的部分特定風險載於本文件「風險因素」一節。 閣下

於決定投資 [編纂 ]前應細閱該章節。本概要所使用的各種詞彙已於本文件「釋義」及

「技術詞彙表」各節作出定義或闡釋。

概覽

我們是一家營銷公司，於中國提供 (i)整合營銷服務； (ii)營銷技術服務；及 (iii)廣告

營銷服務。

本集團為於2013年成立的整合營銷及廣告營銷服務商，業務據點設於中國廣州市。

為迎合快消品行業數字轉型進程以及於快速演變的市場環境中保持競爭力，我們逐步提

升技術能力，升級並豐富整合營銷及廣告營銷服務，力求把握更多商機。於2018年，我

們進一步拓展服務範圍，主力透過專有「一物一碼」技術為客戶提供營銷技術服務；該

技術通過橋接線下線上互動提升營銷效能：簡易掃描即可引導用戶訪問網站、促銷活動

或產品詳情，不僅增強互動參與度，更可透過用戶數據追蹤實現個性化營銷，從而協助

客戶制定以數據驅動的營銷方案。

我們的營銷技術服務主要借助自有系統在產品外包裝及單個產品上嵌入二維碼。根

據弗若斯特沙利文的數據，按2024年相關服務收益計算，我們在中國二維碼營銷解決方

案服務商中排名第四，市場份額約為 1.8%，全賴我們逐步將技術融入營銷服務，充分

展現我們迎合行業發展及拓展服務組合的能力。隨著營銷技術趨勢持續深化，董事相信

我們已掌握戰略定位，積極捕捉創新數字解決方案日益增長的需求。

於2023財年、2024財年及2025財年，我們來自提供 (i)整合營銷服務； (ii)營銷技術服

務；及 (iii)廣告營銷服務的收益分別約為人民幣163.4百萬元、人民幣251.9百萬元及人民

幣300.7百萬元。
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按服務類別劃分的收益

下表載列我們於所示年度按服務類別劃分的收益及佔收益百分比：

2023財年 2024財年 2025財年

人民幣千

元 (% )
人民幣千

元 (% )
人民幣千

元 (% )

整合營銷服務 77,635 47.5 111,747 44.4 102,320 34.0
營銷技術服務 67,339 41.2 58,654 23.3 63,448 21.1
廣告營銷服務 18,472 11.3 81,485 32.3 134,913 44.9

總計 163,446 100.0 251,886 100.0 300,681 100.0

我們的競爭優勢

董事相信，我們可憑藉以下主要優勢在營銷行業中競爭：

. 我們憑藉技術實力提供全方位整合營銷服務，為客戶量身定制營銷解決方案

. 憑藉自身技術實力、對營銷技術研發的持續投入以及於營銷領域積累的經驗，
我們得以不斷完善營銷系統，拋離其他傳統營銷服務供應商

. 我們運用及開發AI技術以擴大服務範疇，尤其針對運營效率及服務質量方面

. 我們已與客戶建立穩固業務關係

. 我們擁有具遠見且經驗豐富的管理團隊

詳情請參閱本文件「業務—我們的競爭優勢」。

我們的業務策略

我們力求借助以下策略鞏固市場地位及持續擴大市場份額。

. 透過升級與開發AI垂直智能體強化營銷解決方案與實力

. 擴展業務版圖至東南亞（尤其印尼及泰國）及香港

. 於中國謀求戰略性併購以擴大客戶群及業務運作

. 於中國增設辦事處以擴展業務版圖

詳情請參閱本文件「業務—我們的業務策略」。
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我們的業務模式

我們的業務模式主要牽涉提供以下服務：

整合營銷服務

我們的整合營銷服務提供全方位整合營銷解決方案，涵蓋從規劃、協調到執行

營銷活動的整個營銷範疇，包括策略制定、創意開發、內容製作、活動策劃及整合

傳播。我們的整合營銷服務兼具全面性與顧問屬性，核心在於為客戶提供靈活的一

站式營銷解決方案，並依循客戶需求統籌協調不同層面的營銷工作，以傳遞連貫一

致的品牌訊息。憑藉行業專長與技術實力，我們專精於無縫融合線下渠道與數字平

台，以先進技術為各行各業品牌方（尤其擅長快消品領域）打造營銷方案，助力品

牌達成其營銷目標並提升市場能見度。

營銷技術服務

我們提供營銷技術服務，旨在協助客戶運用技術工具及數據驅動系統支持營銷

活動，重點在於提升營銷活動的精準度、效率及可衡量性。我們提供技術基礎設

施，以支援客戶在主要線上平台及數字渠道高效規劃與執行營銷活動。借助專有

「一物一碼」技術（即透過二維碼為每件產品或包裝賦予獨特數字身份），我們協助

客戶將其實體產品無縫接入線上數字生態，建立品牌、分銷商、零售商與終端消費

者之間的連結，從而賦能客戶開展互動性強、參與度高的營銷活動（例如透過微信

及其他社交媒體平台承載的小程序或應用程式進行），同時讓客戶能夠獲取有價值

的銷售數據，以深化消費者洞察並實現更有效的渠道管理。透過持續的數字互動與

個人化接觸，我們以技術賦能的營銷解決方案亦協助客戶強化終端消費者忠誠度，
並持續提升其客戶群體的黏性。

廣告營銷服務

我們提供廣告營銷服務，涵蓋以影片、橫幅廣告、海報及圖像等形式進行的廣

告內容創意設計及製作，以及針對該等內容與素材進行策略性投放與部署。我們協

助進行媒體渠道採買以投放廣告內容，旨在獲取流量，提升廣告內容的受眾觸達率

及曝光度。我們的廣告投放於線下戶外公眾廣告資源、室內廣告空間、數字媒體資

源以及新興或線上及數字廣告空間。
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客戶

於往績記錄期間，我們的客戶主要包括從事快消品行業的企業。我們主力服務快消

品行業，同時亦以積極態度多元拓展客戶群，納入來自汽車、家庭用品、商業服務、電

訊及信息技術等各行各業的企業。我們主要通過直接委託或投標方式爭取客戶合約。

於2023財年、2024財年及2025財年，我們來自往績記錄期間各年度五大客戶的收益

分別佔約 91.2%、 79.8%及 91.3%。於 2023財年、 2024財年及 2025財年，最大客戶（即客

戶集團A）分別佔我們收益約78.6%、49.3%及40.4%。

我們自 2014年起與客戶集團A建立穩定而長遠的業務關係，為其提供多元化的服

務，並成為其飲料產品的主要營銷技術服務商之一。此長期合作讓我們得以深入了解其

業務運營、具體需求及策略重點，從而構築共享運營認知、專業知識及流程協同，令客

戶集團A在應對持續及新增的營銷與技術需求時更傾向與本集團繼續合作，以達致更務

實、高效及具成本效益的協作模式。詳情請參閱本文件「業務 — 客戶集中情況」。倘任

何主要客戶減少對我們服務的需求，甚至終止與我們的業務關係，我們的業務、經營業

績及財務狀況或會受到重大不利影響。詳情請參閱本文件「風險因素 — 與本集團有關

的風險 — 我們面臨客戶集中風險」。

供應商

我們為客戶提供各種服務，所牽涉的供應商類型繁多。就整合營銷服務而言，部分

常見供應商包括人力資源供應商、場地供應商、表演供應商、製作及物料供應商。至於

營銷技術服務方面，我們聘用的供應商包括人力資源供應商、包裝製造商、機器與雲端

服務供應商。針對廣告營銷服務，我們主要聘用廣告營銷資源供應商。

於2023財年、2024財年及2025財年，我們往績記錄期間各年度五大供應商分別佔總

採購額約 29.8%、 40.0%及 50.5%。於 2023財年、 2024財年及 2025財年，最大供應商分別

佔我們總採購額約6.8%、10.7%及26.6%。

我們的項目

我們提供整合營銷服務及營銷技術服務時採用以下兩種計費模式： (i)項目制 — 即

就每項獨立營銷活動或項目與客戶簽訂單獨合約，或雖簽訂框架協議但按實際提供服務

計費；及 (ii)恆常制 — 即簽訂長期協議以於某段時期內向客戶提供營銷服務，並定期或

周期性收費。相比之下，廣告營銷服務則僅採用項目制。
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下表載列我們於所示年度按合約性質劃分來自整合營銷服務及營銷技術服務的收益
明細﹕

整合營銷服務

2023財年 2024財年 2025財年
收益 收益 收益

（人民幣
千元） %

（人民幣
千元） %

（人民幣
千元） %

項目制 50,468 65.0 74,930 67.0 84,503 82.6
恆常制 27,167 35.0 36,817 33.0 17,817 17.4

總計 77,635 100.0 111,747 100.0 102,320 100.0

營銷技術服務

2023財年 2024財年 2025財年
收益 收益 收益

（人民幣
千元） %

（人民幣
千元） %

（人民幣
千元） %

項目制 23,557 35.0 10,971 18.7 8,640 13.6
恆常制 43,782 65.0 47,683 81.3 54,808 86.4

總計 67,339 100.0 58,654 100.0 63,448 100.0

綜合財務資料摘要

下表載列我們於往績記錄期間的財務資料摘要，摘錄自本文件「財務資料」一節，
並應與本文件附錄一所載會計師報告內的財務資料（包括其附註）一併閱讀。

綜合損益及其他全面收益表摘要

下表載列我們於所示年度的綜合損益表摘要：

2023財年 2024財年 2025財年
人民幣千元 人民幣千元 人民幣千元

收益 163,446 251,886 300,681
收益成本 (107,513) (191,256) (228,464)

毛利 55,933 60,630 72,217

年度溢利 27,152 33,204 38,607

以下各方應佔年度溢利及
全面收益總額：
— 本公司擁有人 27,113 33,156 38,552
— 非控股權益 39 48 55

27,152 33,204 38,607
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收益

我們的收益由 2023財年約人民幣 163.4百萬元增加至 2024財年約人民幣 251.9百萬

元。此增加乃由於整合營銷服務及廣告營銷服務的收益增加所致，並因營銷技術服務的

收益減少而部分抵銷。整合營銷服務的收益增加主要由於 (i)於2024財年透過吸納新客戶

集團L及客戶K擴闊客戶基礎；及 (ii)大型項目數量增加。廣告營銷服務的收益增加主要

由於 (i)大型項目數量增加；及 (ii)與若干新客戶（即客戶集團H、客戶 I及客戶 J，各自為

我們五大客戶）建立業務關係。營銷技術服務的收益減少主要由於營銷技術服務項目的

整體規模及數量減少。

我們的收益由 2024財年約人民幣 251.9百萬元增加至 2025財年約人民幣 300.7百萬

元。此增加乃由於廣告營銷服務及營銷技術服務的收益增加所致，並因整合營銷服務的

收益減少而部分抵銷。廣告營銷服務的收益增加主要由於 (i)項目總數（尤其大型項目）
增加；及 (ii)客戶集團H旗下附屬公司的收益貢獻增加。營銷技術服務的收益增加主要受

惠於一個與最大客戶（即客戶集團A）相關的新項目，並因大型項目數量減少而抵銷。整

合營銷服務的收益減少主要由於來自最大客戶（即客戶集團A）的收益隨多個項目完成而

減少。

按地區劃分的收益明細

下表載列我們於往績記錄期間按中國各地劃分的客戶收益明細：

2023財年 2024財年 2025財年

人民幣千元 % 人民幣千元 % 人民幣千元 %

華南 52,485 32.1 117,440 46.6 113,415 37.7
華東 63,836 39.1 67,402 26.8 52,309 17.4
中國西南 16,003 9.8 27,780 11.0 14,827 4.9
中國西北 13,470 8.2 15,386 6.1 16,448 5.5
華中 8,545 5.2 10,856 4.3 94,464 31.4
華北 5,388 3.3 9,258 3.7 5,341 1.8
中國東北 3,719 2.3 3,764 1.5 3,877 1.3

163,446 100.0 251,886 100.0 300,681 100.0

進一步詳情請參閱「財務資料—綜合損益及全面收益表選定項目說明—按地區劃分

的收益明細」。
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按行業劃分的收益明細

於往績記錄期間，我們的客戶遍佈各行各業。下表載列我們於所示年度按客戶行業

劃分的收益明細（以金額及佔總收益百分比列示）：

2023財年 2024財年 2025財年

人民幣

千元 %

人民幣

千元 %

人民幣

千元 %

快消品 149,616 91.5 178,599 70.9 153,676 51.1
— 食品及飲料—

非酒類 146,717 89.8 145,896 57.9 127,366 42.4
— 食品及飲料—

酒類 — — 11,902 4.7 23,015 7.6
— 美妝及個人護理 2,899 1.8 20,801 8.3 3,295 1.1

體育彩票 3,565 2.2 281 0.1 — —

信息技術 764 0.5 3,113 1.2 2,965 1.0

家庭用品 1,563 1.0 7,819 3.1 9,009 3.0

商業服務 2,969 1.8 1,093 0.4 2,984 1.0

電訊 4,379 2.7 11,553 4.6 874 0.3

旅遊 — — 1,431 0.6 1,517 0.5

娛樂 — — — — 176 0.1

汽車 — — 47,997 19.1 124,357 41.4

物流 590 0.4 — — — —

休閒 — — — — 5,123 1.6

163,446 100.0 251,886 100.0 300,681 100.0

進一步詳情請參閱「財務資料—綜合損益及全面收益表選定項目說明—按行業劃分

的收益明細」。

毛利及毛利率

我們的毛利由 2023財年約人民幣 55.9百萬元增加至 2024財年約人民幣 60.6百萬元，
主要由於廣告營銷服務及整合營銷服務的毛利增加所致，惟部分被營銷技術服務的毛利

減少所抵銷。我們的毛利率由2023財年約34.2%下降至2024財年約24.1%，主要歸因於廣

告營銷服務中客戶集團H貢獻的毛利率相對較低。

我們的毛利由 2024財年約人民幣 60.6百萬元增加至 2025財年約人民幣 72.2百萬元，
主要由於廣告營銷服務的毛利大增以及營銷技術服務的毛利增加所致，惟部分被整合營

銷服務的毛利減少所抵銷。毛利率於 2024財年及 2025財年相對維持穩定，分別約為

24.1%及24.0%。

有關全部三個業務板塊於往績記錄期間毛利率波動的進一步詳情，請參閱「財務資

料—經營業績按年比較」。
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綜合財務狀況表部分項目摘要

下表載列我們於所示日期的綜合財務狀況表摘要：

於12月31日
2023年 2024年 2025年

人民幣千元 人民幣千元 人民幣千元

非流動資產 25,209 28,452 21,002

流動資產 139,718 217,652 207,616

流動負債 44,870 86,651 94,779

流動資產淨值 94,848 131,001 112,837

非流動負債 12,577 19,202 31,839

淨資產 1 107,480 140,251 102,000

非控股權益 154 201 145

附註﹕

1. 2023財年至 2024財年間淨資產增加，主要由於 (i) 2024財年錄得溢利人民幣33.2百萬元； (ii)附屬公
司發行股份人民幣 10.0百萬元，惟部分被 (iii)附屬公司宣派股息所抵銷。 2024財年至 2025財年間
淨資產減少，主要由於 (i)附屬公司宣派股息人民幣 77.6百萬元，惟部分被 (ii) 2025財年錄得溢利人
民幣38.6百萬元所抵銷。

綜合現金流量表摘要

下表載列我們於所示年度的綜合現金流量表摘要：

2023財年 2024財年 2025財年
人民幣千元 人民幣千元 人民幣千元

經營活動所得╱（所用）現金淨額 14,947 (40,758) 30,587

投資活動所得╱（所用）現金淨額 218 (7,794) 6,061

融資活動所得╱（所用）現金淨額 4,076 2,327 (17,413)

現金及現金等價物增加╱（減少）淨額 19,241 (46,225) 19,235

關鍵財務比率

下表載列本集團於所示年度的關鍵財務比率：

於12月31日╱截至12月31日止年度
2023年 2024年 2025年

權益回報率 1 25.3% 23.7% 37.9%
總資產回報率 2 16.5% 13.5% 16.9%
流動比率 3 3.1 2.5 2.2
資本負債比率 4 14.7% 18.0% 66.7%
淨債務權益比率 5 淨現金 5.3% 30.5%
利息覆蓋率 6 51.3倍 85.7倍 33.5倍
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附註﹕

1. 權益回報率乃按各期末純利除以總權益再乘以100.0%計算。

2. 總資產回報率乃按各期末純利除以總資產再乘以100.0%計算。

3. 流動比率乃按各期末總流動資產除以總流動負債計算。

4. 資本負債比率乃按各期末總借款及租賃負債除以總權益再乘以100.0%計算。

5. 淨債務權益比率乃按各期末淨債務（總債務扣除現金及現金等價物）除以總權益再乘以 100.0%計

算。

6. 利息覆蓋率乃按各期末除息稅前溢利除以融資成本計算。

涉及關鍵財務指標的進一步詳情，請參閱「財務資料—經營業績按年比較」。

股東資料

緊接 [編纂 ]及 [編纂 ]完成前， (i)鍾堅先生透過福緣BVI（其全資擁有的公司）於本公

司已發行股本中擁有 78.7%權益； (ii)羅新燕女士透過秀飛BVI（由其持有42.2%股權並控

制的公司）於本公司已發行股本中擁有 17.1%權益；及 (iii)基於配偶關係，鍾堅先生及羅

新燕女士各自根據證券及期貨條例被視為於另一方擁有權益的所有股份中擁有權益（合

共佔本公司已發行股本的95.8%）。

緊隨 [編纂 ]及 [編纂 ]完成後（不計及因 [編纂 ]獲行使而可予發行的任何股份）， (i)鍾
堅先生將透過福緣BVI於本公司已發行股本中擁有 [編纂 ]%權益； (ii)羅新燕女士將透過

秀飛BVI於本公司已發行股本中擁有 [編纂 ]%權益；及 (iii)基於配偶關係，鍾堅先生及羅

新燕女士各自將根據證券及期貨條例被視為於另一方擁有權益的所有股份中擁有權益

（合共佔本公司已發行股本的 [編纂 ]%）。由於福緣BVI、鍾堅先生及羅新燕女士於 [編
纂 ]後有權行使或控制行使本公司股東大會 30%或以上的投票權，根據上市規則，福緣

BVI、鍾堅先生及羅新燕女士各自於 [編纂 ]後被視為控股股東。

鍾堅先生為執行董事兼主席。詳情請參閱本文件「董事及高級管理層—執行董事」。

[編纂 ]統計數據

下表所有統計數據均假設 [編纂 ]未獲行使。

按 [編纂 ]
每股 [編纂 ]港元

計算

按 [編纂 ]
每股 [編纂 ]港元

計算

股份 [編纂 ] (1) [編纂 ]港元 [編纂 ]港元

每股未經審核 [編纂 ]綜合有形資產淨值 (2) [編纂 ]港元 [編纂 ]港元
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附註﹕

1. [編纂 ]乃按緊隨 [編纂 ]及 [編纂 ]完成後預期已發行 [編纂 ]股股份（假設 [編纂 ]未獲行使）計算。

2. 每股未經審核 [編纂 ]綜合有形資產淨值乃經作出本文件附錄二「未經審核 [編纂 ]財務資料」所述調

整後計算。

[編纂 ]

假設 [編纂 ]為每股 [編纂 ]港元（即指示性 [編纂 ]範圍每股 [編纂 ]港元至 [編纂 ]港元的

中位數），我們估計將從 [編纂 ]中獲得 [編纂 ]淨額約人民幣 [編纂 ]百萬元（相當於約 [編
纂 ]百萬港元），當中已扣除 [編纂 ]佣金以及我們就 [編纂 ]已付及應付的其他估計開支，
但並無扣除任何額外酌情獎勵費用。我們擬按下列數額將 [編纂 ] [編纂 ]淨額撥作下列用

途：

(a) 約人民幣 [編纂 ]百萬元（相當於約 [編纂 ]百萬港元）（佔 [編纂 ] [編纂 ]淨額約 [編
纂 ]%）用於透過升級及開發AI垂直智能體強化我們的營銷解決方案與實力；

(b) 約人民幣 [編纂 ]百萬元（相當於約 [編纂 ]百萬港元）（佔 [編纂 ] [編纂 ]淨額約 [編
纂 ]%）用於拓展我們在東南亞（尤其印尼及泰國）及香港的地域覆蓋範圍；

(c) 約人民幣 [編纂 ]百萬元（相當於約 [編纂 ]百萬港元）（佔 [編纂 ] [編纂 ]淨額約 [編
纂 ]%）用於以併購方式擴展我們在中國的客戶群及業務運作；

(d) 約人民幣 [編纂 ]百萬元（相當於約 [編纂 ]百萬港元）（佔 [編纂 ] [編纂 ]淨額約 [編
纂 ]%）用於在中國新增辦事處以擴展業務版圖；及

(e) 約人民幣 [編纂 ]百萬元（相當於約 [編纂 ]百萬港元）（佔 [編纂 ] [編纂 ]淨額約 [編
纂 ]%）用作一般營運資金。

[編纂 ]開支

[編纂 ]開支指與 [編纂 ]有關的專業費用、 [編纂 ]佣金及其他費用。於 2025年 12月 31
日，已產生的 [編纂 ]開支合共約人民幣 [編纂 ]百萬元已於綜合損益表中扣除，另約人民

幣 [編纂 ]百萬元將於 [編纂 ]後自權益中扣除。我們預期產生額外 [編纂 ]開支約人民幣 [編
纂 ]百萬元，其中約人民幣 [編纂 ]百萬元將於 2025年 12月 31日後自綜合損益表中扣除，
餘額約人民幣 [編纂 ]百萬元預期將自權益中扣除。上述 [編纂 ]開支為最新實際可行的估

計，僅供參考，實際金額可能有別於相關估計。
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我們估計 [編纂 ]開支將約為人民幣 [編纂 ]百萬元（相當於約 [編纂 ]百萬港元）（假

設 [編纂 ]未獲行使及按 [編纂 ] [編纂 ]港元計算），佔 [編纂 ] [編纂 ]總額約 [編纂 ]%。我們

估計 [編纂 ]開支將包括 (i) [編纂 ]相關開支約人民幣 [編纂 ]百萬元（相當於約 [編纂 ]百萬港

元），當中包括保薦人費用及 [編纂 ]佣金；及 (ii)非 [編纂 ]相關開支人民幣 [編纂 ]百萬元

（相當於約 [編纂 ]百萬港元）（包括法律顧問及申報會計師費用及開支約人民幣 [編纂 ]百
萬元（相當於約 [編纂 ]百萬港元））。在 [編纂 ]開支總額中，約人民幣 [編纂 ]百萬元將直接

歸屬於 [編纂 ] [編纂 ]，並將於 [編纂 ]完成後自權益中扣除，餘下約人民幣 [編纂 ]百萬元

則於綜合損益及其他全面收益表中支銷。

股息

於2023財年、2024財年及2025財年，廣東聖火分別向其當時股東宣派及分派股息約

零元、人民幣 10.4百萬元及人民幣 77.6百萬元。派付該等股息的資金來自本集團內部資

源。於最後可行日期，應付股息約為人民幣 19.2百萬元，未付餘額將於 [編纂 ]前結清。

我們過往宣派的股息未必可反映未來將宣派的股息。本公司目前並無制定未來股息派付

計劃，亦無預設任何派息比率。

風險因素

旗下業務及 [編纂 ]涉及多項風險，詳情載於本文件「風險因素」一節。我們面臨的部

分主要風險因素包括﹕

— 我們的收益、盈利能力及經營業績受所提供服務的組合結構所影響。

— 我們面臨客戶集中風險。

— 我們受制於客戶的經營表現及持續服務需求。

— 我們或第三方使用資訊所涉的隱私疑慮或事故，可能損害聲譽與品牌，或使我

們面臨政府監管及其他法律責任，繼而對業務、財務狀況及經營業績造成重大

不利影響。

— 我們於高度競爭行業經營，倘未能有效競爭，則業務及盈利能力或受損。

合規

於往績記錄期間，本集團並無全面遵守中國若干適用法律及法規。所有該等不合規

事宜並未且預期不會導致本集團的財務及運營方面受到任何重大影響。有關該等不合規

事宜的詳情，請參閱本文件「業務—合規」。
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法律程序

於 2023年 2月，客戶集團G（我們 2023財年五大客戶之一）委聘一物一碼數據為其推

廣活動提供技術及活動運營服務，包括管理、儲存及分發品牌實體推廣獎品，該等獎品

存放於本集團在上海租用的倉庫。於 2023年 5月，該倉庫所在建築物因電線故障引發火

災，導致存放的推廣獎品損毀。

事故發生後，客戶集團G的保險公司（「保險公司」）向客戶集團G賠付約人民幣 2.9百
萬元，隨後於 2025年 5月對一物一碼數據及廣東聖火提出代位追償訴訟，索償約人民幣

3.0百萬元。客戶集團G亦於 2024年 9月另行起訴一物一碼數據，就其損失中未獲保險覆

蓋的部分提出索償。於 2025年 8月，上海市黃浦區人民法院作出一審判令，裁定一物一

碼數據須向客戶集團G支付損害賠償約人民幣3.3百萬元。一物一碼數據對該判決提出上

訴，事件最終於 2026年 2月經法院調解達成和解，據此一物一碼數據同意分期支付總額

人民幣2.2百萬元，作為客戶集團G索償的最終及全面和解款項，其中首期款項約人民幣

1.5百萬元已按時全額支付，餘款約人民幣0.7百萬元須於2026年4月30日或之前償付。涉

及保險公司相關法律程序的一審庭審已於2025年12月進行。截至最後可行日期，該法律

程序的一審判決仍有待頒佈。此外，一物一碼數據於 2026年 2月對其所租用倉庫的最終

擁有人及中層分租人提出訴訟，指稱因其未能履行相關義務導致火災發生並造成推廣獎

品損毀。該案件已於 2026年 3月獲法院正式立案受理。截至最後可行日期，審訊日期尚

未確定。進一步詳情請參閱本文件「業務—法律程序」一節。

本集團因客戶集團G或保險公司相關訴訟而產生或可能產生的實際或潛在負債，並
未納入本集團所投購的任何保險範圍內。我們已就該兩宗法律程序於2023財年計提撥備

約人民幣 7.1百萬元。本集團確認訴訟索償撥回人民幣 1.8百萬元，此乃由於一物一碼數

據與客戶集團G已於2026年2月達成和解，故就客戶集團G相關法律程序確認訴訟索償撥

回人民幣 2.0百萬元，惟部分被與保險公司法律程序相關的訴訟索償總應計利息撥備人

民幣0.2百萬元所抵銷。詳情請參閱本文件「財務資料—綜合損益及其他全面收益表選定

項目說明—訴訟索償撥備╱（撥回）」。

除上文所披露者外，於往績記錄期間及直至最後可行日期，我們並無涉及任何其他

重大訴訟、仲裁或索償，且據董事所知，亦無任何待決或針對我們提出的重大訴訟、仲

裁或索償會對我們的業務、財務狀況或經營業績造成重大不利影響。

競爭

中國整合營銷市場於 2020年至 2024年間呈現強勁增長，以 4.6%的複合年增長率擴

張—由約人民幣672億元增至人民幣804億元。預計至2029年，中國整合營銷市場規模將

達到約人民幣 993億元， 2024年至 2029年間預測複合年增長率約為 4.3%。至於中國營銷

技術市場，其規模於 2020年至 2024年間亦以 23.1%的複合年增長率實現增長，預計至
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2029年將進一步加速增長至人民幣1,345億元。此外，於2020年至2024年間，中國廣告營

銷服務市場的廣告開支總額由人民幣 10,395億元大幅上升至人民幣 15,665億元，複合年

增長率高達約10.8%。

中國整合營銷及廣告營銷服務企業處於高度分散的市場格局。2024年，前五大市場

參與者的收益合共約為人民幣 562億元，佔中國整合營銷及廣告營銷服務市場約 3.4%。

前五大二維碼營銷解決方案服務商的收益於 2024年達到約人民幣 509.3百萬元，佔中國

二維碼營銷市場總收益約 15.2%。本集團於 2024財年錄得收益約人民幣 58.7百萬元，佔

中國二維碼營銷市場份額約1.8%。

近期發展

並無重大不利變動

於往績記錄期間後及直至最後可行日期，我們繼續專注經營整合營銷服務、營銷技

術服務及廣告營銷服務，我們的業務模式亦維持不變。

於2026年2月，一物一碼數據與客戶集團G就客戶集團G相關索償經法院調解達成和

解。涉及客戶集團G保險公司相關法律程序的一審庭審已於2025年12月進行，而截至最

後可行日期，該法律程序的一審判決仍有待頒佈。此外，一物一碼數據於 2026年 2月對

其所租用倉庫的最終擁有人及中層分租人提出訴訟。該案件已於 2026年 3月獲法院正式

立案受理，截至最後可行日期，審訊日期尚未確定。詳情請參閱本節上文「合規—法律

程序」及本文件「業務—法律程序」。

董事確認，自2025年12月31日起至本文件日期止，我們的財務或經營狀況或前景並

無重大不利變動，我們經營所在行業的整體經濟及市場狀況亦無發生不利事件，以致我

們的業務、業績或運營或本文件附錄一會計師報告所載綜合財務資料內呈列的資料蒙受

重大影響。

概 　 要
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本文件為草擬本，其所載資料並不完整及可作更改，有關資料須與本文件首頁「警告」一節一併閱讀。
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