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2020 2025 6.1%

6.8% 6.9%

中游：
醫藥分銷

下游：
醫療服務終端

上游：
醫藥製造

原材料與設備供應 醫藥研發

藥企

醫藥設備

藥物活性成分

醫藥中間體

醫療包裝材料

醫院

連鎖藥房

獨立藥房

在線藥房

終端消費者

農村衛生服務中心

私人診所

⋯

醫藥服務提供商

醫藥分銷商

醫藥零售商

社康中心

院內

院外

生產

研發

⋯

2020

14,479 2025 16,786 4.5% 2030

20,938
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5.5%

2030 1,312

採購獨家營銷
及銷售權

長期供應
協議

醫藥營銷、推廣與銷售
服務供應商

醫生教育及產品詳解

需求產生

國內
藥企

國際
藥企

研發

產品
分銷權

收益
共享 醫療終端

分銷商

滿足需求

確保訂單有效、高效完成

醫療終端相
應生產訂單

營銷、推廣與銷售服務供應商
一般通過針對醫院的醫生進行促銷活動，
幫助提高意識及鞏固對產品的認知

醫生及醫院臨床數據反饋予
醫藥營銷、推廣與銷售服務
供應商及藥企，以供調整執
行策略或支持臨床決定
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2025

1,032 2020 8.2% 2030

1,421 2025 6.6%

2025 2030

11.2%

2020 2030

69.5

84.3 85.5
93.9

97.8
103.2

109.9
118.4

126.5
134.4

142.1

8.2% 6.6%

複合年增長率 2020年至2025年 2025年至2030年（預測）
醫藥營銷、推廣與銷售行業

2029年（預測） 2030年（預測）2028年（預測）2027年（預測）2026年（預測）2025年2024年2023年2022年2021年2020年
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2020 64 2025 102

9.8% 2030 150 2025 2030

8.0%

2020 2030

6.4

7.9
8.4

9.6 9.6
10.2

10.9

11.9

13.0

14.0

15.0

9.8% 8.0%

複合年增長率 2020年至2025年 2025年至2030年（預測）

兒科醫藥營銷、推廣與銷售行業

2029年（預測） 2030年（預測）2028年（預測）2027年（預測）2026年（預測）2025年2024年2023年2022年2021年2020年
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2020 1,995 2025 2,788

9.6% 2030 4,409

(FAO) (WHO)

2020 172 2025

266 9.1% 2030 428

10.0%
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2025 33%

2025 2030 0.6%

2025 2030 1.7%

2025

40%

12

2025

31.8% 2025

2.0%
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2025

1 A 11.8%

2 B 9.4%

3 C 5.2%

4 D 2.8%

5 E 2.6%

6 F 2.5%

7 G 2.0%

8 2.0%

9 H 0.9%

10 I 0.4%

A  1993

B  1996

C  2005

D  1993

E  2003

F  1992

G  2011

H  1994

I  1996
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2025

17.0%

2025

1 17.0%

2 B 14.3%

3 C 8.4%

4 E 2.6%

5 H 1.9%

H  1994

2022

2022

2020

2020 2025 14.7%

2.5%
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2020 2025

7,875 8,872 10,572
5,944 5,963 8,898

98,025

84,085

123,029

0

10,000

20,000

30,000

40,000

50,000

60,000

70,000

80,000

90,000

100,000

110,000

120,000

130,000

68,674
62,088

91,353

2.5%
14.7%

乳糖 乳清蛋白

複合年增長率  2020年至2025年

乳糖

乳清蛋白

2020年 2021年 2022年 2023年 2024年 2025年

[ ]
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(ii)


