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本概要旨在為　閣下提供本文件所載資料的概覽。由於此乃概要，故並不包
含可能對　閣下而言屬重要的所有資料。　閣下於決定 [編纂][編纂]前應閱讀本文
件全文。任何投資均涉及風險。 [編纂][編纂]的若干特定風險載於本文件「風險因
素」。　閣下於決定 [編纂][編纂]前應細閱該節。　閣下應基於該等考慮因素作出 [編
纂]決定。

概覽

我們是誰

我們是一家車載光學技術公司。我們專注於提供包括感知和座艙產品在內的車載
相機產品；我們也在持續豐富產品矩陣，拓展包括激光雷達、艙內投顯系統、車燈產
品等在內的其他車載光學產品。依托集成研發平台、全球供應鏈整合能力及開放式合
作生態，我們全面賦能智能汽車感知與交互，持續提升駕駛體驗的安全性和舒適性。

深耕行業逾20年，我們在所屬領域中引領了眾多創新，其競爭優勢體現在以下方
面：

• 率先專注於汽車光學產品：我們是率先專注於車規級應用及ADAS相機產
品的企業之一，持續推動光學技術創新。

• 戰略專注及價值擴張：我們是行業內少數具備包括車載相機產品及其他車
載光學產品在內的全套車載光學產品自主研發與大規模商業化能力的企業
之一。憑藉我們於車載光學產品領域的經驗，我們利用集成研發平台不斷
開發並拓展產品組合，已構建從光學產品到產品模組再到系統級產品的廣
泛產品線能力。

• 車規級資質與專業知識：車規級認證資質是最為嚴苛的資質認證標準之
一，通常其驗證週期長達三至五年。我們已建立質量管理體系，以滿足主
要地區嚴格的行業標準。這一嚴格的資質認證過程同時也鞏固了我們的行
業地位，並支持了我們業務的持續增長。

• 全球合作夥伴生態：我們堅持「以客戶為中心」的理念，面向客戶需求持續
迭代產品和技術，提供安全、可靠、先進的產品。依托我們全球化的擴展
舉措，我們在全球業界建立了品牌認知度及合作關係。截至2026年6月30

日，我們已覆蓋全球前十大Tier-1供應商中的8家及全球前二十大主機廠中
的19家。通過融入全球汽車價值鏈，我們能夠始終緊貼行業發展趨勢，進
而持續推動客戶成功、加強長期夥伴關係。
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• 全球市場排名第一：我們的市場地位在多個品類中均有所體現。根據弗若
斯特沙利文的資料，以2025年出貨量計，我們的車載相機產品排名全球第
一，市場份額相當於排名其後的兩家競爭對手的市場份額總和；在感知與
座艙領域，以2025年出貨量計，我們是全球最大的感知和座艙產品提供
商；以出貨量計，我們的車載鏡頭組連續14年全球市佔率第一。

我們的產品

面向AI驅動的智能汽車時代機遇，我們聚焦智能感知與智能交互底層能力，形
成車載相機產品（可進一步劃分為感知產品及座艙產品）及其他車載光學產品兩大產品
線，這使我們可以向客戶提供集成化的車載光學產品矩陣。

車載相機產品

• 感知產品：我們的感知產品構成了車輛的感知能力，為自動駕駛解決方案
提供了基礎技術。該等產品使得ADAS和ADS能夠執行多傳感器融合、目
標檢測和路徑規劃。我們的產品組合涵蓋了前視、側後視感知產品，使智
能駕駛系統能夠識別車輛、行人、交通標誌及障礙物。結合智能軟件算
法，我們的感知產品提升了智能駕駛系統的感知精度、檢測準確性和響應
速度。此外，我們還自主開發了抗眩光、主動加熱和主動清潔等功能，以
應對複雜駕駛條件下的環境感知挑戰，為智能駕駛應用提供更高的安全性。

• 座艙產品：我們的座艙產品專注於駕駛員和乘客體驗，通過提升使用者體
驗，實現車輛運行狀態的即時偵測，提供增強的人機交互。我們的座艙產
品涵蓋視覺產品和艙內產品。視覺產品包括後環視產品、行車記錄儀產品
和流媒體後視產品。艙內產品包括駕駛員監測產品、乘客監測產品及其他
產品，如TOF產品等。通過整合模塊化技術和應用功能，這些產品為駕乘
人員提供了更豐富的內外部視野和交互能力，創造了更安全、更舒適的座
艙體驗。

其他車載光學產品

依托我們的集成研發平台和合作夥伴生態系統，我們開發了包括激光雷達、艙內
投影顯示系統和車燈產品在內的其他車載光學產品。

• 激光雷達產品：我們目前提供適用於長距及中短距激光雷達應用的激光雷
達產品，並為每個模組配備了差異化的核心產品組合。2022年我們實現了
首次應用1,550納米光源的長距激光雷達收發一體光機的研發和量產，實現
了更遠的探測距離和更好的人眼安全性。

• 艙內投影顯示產品：我們的艙內投影顯示產品包括PGU、曲面鏡和擴散
膜，主要用於HUD、後排大屏投影和側窗投影應用。
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• 車燈產品：我們的智能車燈主要包括像素投影大燈產品。我們的車燈產品
採用高精度光學設計，支持動態光形調節和路面投影功能。我們目前為搭
載智能車燈的全球出貨量最高的車型供應像素投影大燈鏡頭。

我們的技術平台

我們建立了覆蓋全產品線的研發體系。通過持續創新和垂直整合，我們構建了以
下三大技術平台，共同構成了我們集成技術能力：

• 光學核心技術創新平台：我們在材料科學、光學設計和精密加工領域持續
創新，實現了光學技術的關鍵突破。這支撐了我們在產品可靠性、應用廣
泛性和生產一致性方面的市場地位，不斷提升汽車光學性能標準。

• 光機電算集成應用平台：依托我們集成的光機電算能力，我們持續拓展創
新的光學系統應用，並打造了系統級光學產品。我們整合視覺產品和艙內
產品，通過車載域控制單元結合駕駛員監測系統和乘客監測系統，實現座
艙環境內光學與算法的深度融合。

• 數字化製造技術平台：我們開發並實施了一系列專有的製造技術，以支持
車規級質量標準、製造精度和運營效率。該等技術構成了我們集成製造系
統的核心，該系統整合了精密加工組件、光學校準及先進封裝技術。

我們的優勢

我們認為，以下競爭優勢有助於我們的成功並使我們從競爭對手中脫穎而出。

• 經驗證的創新能力

• 集成車載光學技術平台

• 多元化產品組合及跨業務協同效應

• 與全球客戶建立合作關係

• 戰略性全球製造與服務能力

• 擁有共同核心價值的、經驗豐富且專注的團隊

我們的戰略

我們擬採取以下戰略。

• 全面投入智能化技術與創新

• 加強合作夥伴生態系統
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• 拓展產品矩陣

• 深化全球化佈局

• 致力於可持續發展

研發

我們認為，技術研發能力為持續增長的核心驅動力。我們相信研發實力對開發新
產品至關重要。持續的研發投入使我們能夠快速響應汽車行業不斷變化的需求，保持
競爭優勢。通過持續的研發創新及縱向一體化佈局，我們已建立三大核心技術平台，
分別為光學核心技術創新平台、光機電算集成應用平台及數字化製造技術平台，共同
構成我們的集成技術平台能力。截至最後實際可行日期，我們擁有龐大的專利組合，
總計899項註冊專利，包含601項發明專利。請參閱「業務－研發」。

我們的客戶及供應商

本集團對各獨立車載光學產品單獨定價並銷售，而非對產品或服務進行捆綁銷
售。定價參考市場需求、產品競爭力、市場動態及產品成本等因素確定，並在適當情
況下採用差異化定價策略，以兼顧行業特徵、區域競爭及客戶預算考量。

我們擁有全球客戶基礎。我們的客戶主要包括Tier-1供應商以及主機廠。截至
2023年、2024年、2025年12月31日止年度及截至2026年6月30日止六個月，我們於往
績記錄期間各期間向最大客戶作出的銷售額分別佔我們收入的14.7%、13.5%、8.8%
及8.2%，而於同期間的各期間內，我們五大客戶分別佔我們收入的56.5%、47.7%、
36.4%及35.1%。我們重視與客戶維持緊密關係及緊貼市場發展。請參閱「業務－銷
售、營銷及客戶」。

我們的供應商為我們提供原材料及部件，採購部門將其分為三類：光學材料及組
件（如樹脂及鏡片）、電子元器件（如圖像傳感器及PCBA）及結構性部件（如外殼及安裝
支架）。我們的戰略重點是確保戰略材料的供應，並通過跨部門協作探索降本機會，輔
以內部專家團隊的支持。截至2023年、2024年、2025年12月31日止年度及截至2026年
6月30日止六個月，我們於往績記錄期間各期間向最大供應商的採購額分別佔我們總採
購額的17.3%、14.2%、13.0%及15.9%，而於同期間的各期間內，我們五大供應商的採
購額分別佔我們總採購額的56.4%、49.0%、50.0%及49.8%。我們認為我們與主要供應
商保持着良好的合作關係。請參閱「業務－採購及供應商」。

貿易政策及關稅

我們於中國與越南生產產品，兩地均向美國市場出口產品。儘管我們於往績記錄
期間的大部分收入來自北美，但對我們施加的額外美國關稅於往績記錄期間及直至最
後實際可行日期並無對我們的業務營運或財務狀況產生重大不利影響。部分由於我們
與客戶的磋商，使我們能夠將額外成本分攤至客戶。此外，其他國家╱地區徵收的適
用關稅並未、且預計不會對我們的業務營運、財務表現及擴張計劃造成任何重大不利
影響（無論直接或間接）。
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製造基地

截至最後實際可行日期，我們於浙江省餘姚市運營兩處製造基地（主要專注於車
載相機產品及其他車載光學產品的生產）。此外，我們通過戰略性地在越南建立製造基
地，擴展全球佈局。該等基地分別位於富壽及乂安省，專注於生產車載相機產品，主
要服務我們的海外客戶。這套製造體系不僅增強了我們的產能以及為客戶提供定制化
服務的能力，同時確保了供應鏈韌性及本地化交付能力。請參閱「業務－製造－製造
基地」。

申請於聯交所[編纂]

我們已向聯交所上市委員會申請批准將由非上市股份轉換而來的本公司H股及根
據[編纂]將予[編纂]的H股[編纂]及[編纂]，有關申請基於（其中包括）我們符合上市規
則第8.05(3)條的市值╱收益測試，相關基準為：(i)我們截至2025年12月31日止年度收
益為人民幣72億元（相當於約80億港元），超過5億港元；及(ii)按指示[編纂]範圍下限
計算，我們於[編纂]時的預期市值超過[編纂]港元。

[編纂]

本次[編纂]是根據第15項應用指引下，由舜宇光學科技對本公司進行的[編纂]。
有關[編纂]的建議已由舜宇光學科技根據第15項應用指引提交予聯交所審批，且聯交
所已確認舜宇光學科技可進行此項[編纂]。[編纂]毋須獲得舜宇光學科技的股東批准，
且舜宇光學科技與本公司將遵守上市規則及各自組織章程細則有關[編纂]及[編纂]的規
定。於[編纂]及[編纂]完成後，(i)保留舜宇光學科技集團將主要從事非車輛相關光學業
務的設計、研發、製造及銷售，其核心產品的應用領域集中於採用擴展現實技術並融
合真實與虛擬環境的沉浸式電子設備（「XR產品」），包括智能增強現實眼鏡、智能手機
攝像頭產品及其他非車輛相關的光學產品（包括泛物聯網（「泛物聯網」）解決方案，包
括智能成像終端及自動化倉儲系統、機器人、光學元件及光學儀器）；及(ii)本集團將
主要從事車輛相關光學業務，提供廣泛的先進光學產品，並以車輛作為應用領域的核
心。

支柱二規則的影響

於往績記錄期間，本集團須遵守全球最低補足稅的支柱二規則。支柱二規則為
由經合組織制定的全球稅務框架，旨在確保大型跨國企業就其於各營運司法權區產生
的收入承擔最低15%的稅率。截至2024年及2025年12月31日止年度以及截至2025年及
2026年6月30日止六個月，我們已就支柱二規則分別確認人民幣16.8百萬元、人民幣
48.1百萬元、人民幣6.9百萬元及人民幣6.2百萬元。該規則已於以下地區生效：(i)越南
（SAV及SAOV註冊成立地），適用於截至2024年及2025年12月31日止年度；(ii)香港
（舜宇光學科技若干附屬公司註冊成立地），僅適用於截至2025年12月31日止年度及截
至2026年6月30日止六個月。有關詳情，請參閱「財務資料－經營業績主要組成部分說
明－所得稅開支」及本文件附錄一會計師報告附註11。
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控股股東

於最後實際可行日期，本公司由舜宇浙江光學及舜宇集團分別直接持有84.8%及
11.7%。舜宇集團為舜宇浙江光學的直接全資附屬公司。舜宇浙江光學由舜宇光學海
外及Summit Technology (HK)分別直接持有72.13%及27.87%。舜宇光學海外由舜享光
學全資擁有，而舜享光學則由舜宇光學科技透過其全資附屬公司舜宇光學全資控制。
Summit Technology (HK)由Summit Technology (BVI)全資擁有，而Summit Technology 

(BVI)亦由舜宇光學科技透過其全資附屬公司舜宇光學全資控制。因此，控股股東（包
括舜宇光學科技、舜宇集團、舜宇浙江光學、舜宇光學海外、舜享光學、舜宇光學、
Summit Technology (HK)及Summit Technology (BVI)）合共擁有約96.5%股份權益。於
[編纂]完成後（假設[編纂]未獲行使），控股股東將繼續控制合共約[編纂]股份。因此，
[編纂]後，彼等將繼續作為我們的控股股東，本公司將繼續作為舜宇光學科技的附屬
公司。有關控股股東的進一步詳情，請參閱「與控股股東的關係」。

持續關連交易

我們已訂立若干交易，該等交易於[編纂]後將構成上市規則第14A章項下持續關
連交易。有關該等交易的進一步詳情，以及就非豁免持續關連交易申請豁免嚴格遵守
上市規則第14A章相關規定的內容，載於「關連交易」。

風險因素

我們的營運及[編纂]涉及若干風險及不確定因素，包括(i)與我們的業務及行業有
關的風險，(ii)與在我們經營所在司法權區開展業務有關的風險，及(iii)與[編纂]及[編
纂]有關的風險，載於本文件「風險因素」一節。　閣下於決定[編纂][編纂]前，應細閱該
節全文。我們所面臨的部分主要風險包括但不限於：

• 影響汽車行業的不利經濟狀況及消費者接受程度可能限制車載光學產品的
市場採用率，這可能對我們的業務運營、經營業績及財務狀況造成重大不
利影響。

• 我們在不斷發展且競爭激烈的行業中經營。

• 由於技術的快速變化與進步，我們可能無法進一步改進技術並開發和推出
新產品。

• 國際業務擴張可能使我們面臨額外的監管、經濟及政治風險，若未能處理
該等風險，我們的業務、經營業績及財務狀況可能受到不利影響。

• 倘我們失去任何主要客戶，或無法向任何大客戶銷售產品，我們的業務、
財務狀況及經營業績可能受到重大不利影響。
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• 車載光學產品高度複雜，可能使我們面臨因產品質量問題引起的產品責任
申索或召回，並對我們的業務、聲譽、經營業績及財務狀況造成重大不利
影響。

• 我們可能面臨國際貿易政策及貿易保護措施相關的風險。

主要財務資料概要

合併損益表

下表概述我們於所示期間的經營業績：

截至12月31日止年度 截至6月30日止六個月
2023年 2024年 2025年 2025年 2026年

（人民幣千元）
（未經審核）

收益 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 5,262,204 5,989,257 7,188,840 3,352,018 3,701,605
銷售成本 (3,385,601) (3,863,910) (4,862,921) (2,194,165) (2,578,162)

毛利 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1,876,603 2,125,347 2,325,919 1,157,853 1,123,443
其他收入. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 57,012 59,396 59,964 19,132 36,325
其他收益及虧損 . . . . . . . . . . . . . . . 48,926 46,385 (35,330) (15,037) (10,467)
[編纂] . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . – – (9,554) – (7,806)
預期信貸虧損（「預期信貸 
虧損」）模式下的減值虧損 
（扣除撥回） . . . . . . . . . . . . . . . . 3,861 1,237 (960) 184 (1,286)
銷售及分銷開支 . . . . . . . . . . . . . . . (64,735) (66,271) (85,309) (39,778) (39,986)
研發開支. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . (485,056) (545,917) (559,716) (279,647) (258,525)
行政開支. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . (158,950) (182,030) (188,181) (94,757) (83,271)
財務成本. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . (7,172) (10,898) (14,304) (6,144) (9,111)

除稅前溢利 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1,270,489 1,427,249 1,492,529 741,806 749,316
所得稅開支 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . (130,055) (155,521) (203,143) (84,563) (83,863)

年╱期內溢利 . . . . . . . . . . . . . . . . 1,140,434 1,271,728 1,289,386 657,243 665,453

歸屬於：
－本公司擁有人 . . . . . . . . . . . . . . . 1,128,215 1,258,239 1,266,621 650,387 665,453
－非控股權益. . . . . . . . . . . . . . . . . 12,219 13,489 22,765 6,856 –

1,140,434 1,271,728 1,289,386 657,243 665,453

收益

按產品類別劃分的收益

於往績記錄期間，我們的收益產生自銷售(i)車載相機產品（包括感知產品及座艙
產品）及(ii)其他車載光學產品（主要包括激光雷達、艙內投影顯示及車燈產品）。
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下表載列於所示期間按產品類別劃分的收益明細：

截至12月31日止年度 截至6月30日止六個月

2023年 2024年 2025年 2025年 2026年

金額 % 金額 % 金額 % 金額 % 金額 %

（人民幣千元，百分比除外）
（未經審核）

車載相機產品
－感知產品 . . . . . . . . . . . . . 3,460,285 65.7 3,878,413 64.8 4,706,964 65.5 2,163,766 64.5 2,376,474 64.2

－座艙產品 . . . . . . . . . . . . . 1,523,726 29.0 1,801,080 30.0 2,156,091 30.0 1,045,267 31.2 1,064,751 28.8

小計 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 4,984,011 94.7 5,679,493 94.8 6,863,055 95.5 3,209,033 95.7 3,441,225 93.0

其他車載光學產品(1) . . . . . . . 278,193 5.3 309,764 5.2 325,785 4.5 142,985 4.3 260,380 7.0

總計 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 5,262,204 100.0 5,989,257 100.0 7,188,840 100.0 3,352,018 100.0 3,701,605 100.0

附註：

(1) 其他車載光學產品主要包括激光雷達、艙內投影顯示及車燈產品。

下表載列於所示期間按主要產品類別劃分的銷量及平均售價明細：

截至12月31日止年度 截至6月30日止六個月

2023年 2024年 2025年 2025年 2026年

銷量 平均售價(1) 銷量 平均售價(1) 銷量 平均售價(1) 銷量 平均售價(1) 銷量 平均售價(1)

（千台）
（人民幣
元╱台） （千台）

（人民幣
元╱台） （千台）

（人民幣
元╱台） （千台）

（人民幣
元╱台） （千台）

（人民幣
元╱台）

車載相機產品
－感知產品 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 48,357 72 51,168 76(2) 69,716 68(2) 34,564 63(2) 38,349 62(2)

－座艙產品 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 44,130 35 51,969 35(2) 68,827 31(2) 33,399 31(2) 38,427 28(2)

附註：

(1) 平均售價乃透過將收益除以同年的相關銷量計算，其指將我們的產品向客戶銷售的平均價格。

(2) 根據弗若斯特沙利文的資料，我們感知產品及座艙產品的平均售價由2024年至2025年有所下降並
由截至2025年6月30日止六個月至2026年同期進一步下降，主要由於我們為應對日趨激烈的市場競
爭而採取了更具競爭力的定價，此與市場趨勢一致。根據弗若斯特沙利文的資料，市場競爭加劇主
要因為：(i)下游汽車市場競爭激烈，導致主機廠向供應商施加定價壓力；(ii)日益增長的需求吸引
了新進入者，並促使現有攝像頭模組製造商擴展至汽車領域，合資格供應商數目因而增加；及(iii)

供應商實現更大的規模經濟效應及製造效率，導致單位成本下降。
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按地理位置劃分的收益

於往績記錄期間，我們主要自中國內地及歐洲產生收益。下表載列於所示期間按
地理位置劃分的收益明細：

截至12月31日止年度 截至6月30日止六個月
2023年 2024年 2025年 2025年 2026年

金額 % 金額 % 金額 % 金額 % 金額 %
（人民幣千元，百分比除外）

（未經審核）

中國內地. . . . . . . 2,360,233 44.9 3,102,592 51.8 4,258,640 59.2 1,867,591 55.7 2,116,903 57.2

歐洲 . . . . . . . . . . 1,448,241 27.5 1,328,277 22.2 1,266,530 17.6 643,706 19.2 706,449 19.1

北美洲 . . . . . . . . 732,549 13.9 719,537 12.0 719,853 10.0 356,254 10.6 410,568 11.1
亞洲（中國內地
 除外） . . . . . . . 645,302 12.3 697,063 11.6 795,725 11.1 403,508 12.1 400,153 10.8

其他(1) . . . . . . . . . 75,879 1.4 141,788 2.4 148,092 2.1 80,959 2.4 67,532 1.8

總計 . . . . . . . . . . 5,262,204 100.0 5,989,257 100.0 7,188,840 100.0 3,352,018 100.0 3,701,605 100.0

附註：

(1) 其他主要包括非洲。

毛利及毛利率

毛利指收益減銷售成本，而我們的毛利率指毛利除以我們的收益，以百分比表
示。下表載列於所示期間按產品類別劃分的毛利及毛利率：

截至12月31日止年度 截至6月30日止六個月
2023年 2024年 2025年 2025年 2026年

毛利 毛利率 毛利 毛利率 毛利 毛利率 毛利 毛利率 毛利 毛利率
(%) (%) (%) (%) (%)

（人民幣千元，百分比除外）
（未經審核）

車載相機產品

－感知產品 . . . . 1,304,403 37.7 1,410,626 36.4 1,578,622 33.5 797,903 36.9 746,370 31.4

－座艙產品 . . . . 473,794 31.1 602,721 33.5 685,918 31.8 331,425 31.7 336,917 31.6

小計 . . . . . . . . . . 1,778,197 35.7 2,013,347 35.4 2,264,540 33.0 1,129,328 35.2 1,083,288 31.5
其他車載光學 
產品(1). . . . . . . 98,406 35.4 112,000 36.2 61,379 18.8 28,525 19.9 40,155 15.4

總計 . . . . . . . . . . 1,876,603 35.7 2,125,347 35.5 2,325,919 32.4 1,157,853 34.5 1,123,443 30.4

附註：

(1) 其他車載光學產品主要包括激光雷達、艙內投影顯示及車燈產品。
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合併財務狀況表概要

下表載列截至所示日期的合併財務狀況表概要：

截至12月31日 截至6月30日
2023年 2024年 2025年 2026年

（人民幣千元）

非流動資產總額 . . . . . . . . . . . 1,032,290 1,378,173 1,484,570 1,604,159
流動資產總額 . . . . . . . . . . . . . 4,616,682 5,945,480 5,294,562 5,603,607
總資產 . . . . . . . . . . . . . . . . . . 5,648,972 7,323,653 6,779,132 7,207,766
流動負債總額 . . . . . . . . . . . . . 1,833,338 2,555,914 3,710,022 3,482,173
流動資產淨值 . . . . . . . . . . . . . 2,783,344 3,389,566 1,584,540 2,121,434
總資產減流動負債 . . . . . . . . . 3,815,634 4,767,739 3,069,110 3,725,593
非流動負債總額 . . . . . . . . . . . 99,793 81,010 57,668 54,914
資產淨值. . . . . . . . . . . . . . . . . 3,715,841 4,686,729 3,011,442 3,670,679

流動資產淨值

我們的流動資產淨值由截至2025年12月31日的人民幣1,584.5百萬元增加33.9%至
截至2026年6月30日的人民幣2,121.4百萬元，主要是由於按公允價值計入損益的金融
資產增加。

我們的流動資產淨值由截至2024年12月31日的人民幣3,389.6百萬元大幅減少至
截至2025年12月31日的人民幣1,584.5百萬元，主要由於結算應收關聯方款項所致，有
關款項其後用於派付股息。

我們的流動資產淨值由截至2023年12月31日的人民幣2,783.3百萬元增加21.8%
至截至2024年12月31日的人民幣3,389.6百萬元，主要由於(i)應收關聯方款項增加；及
(ii)隨著業務擴張，貿易及其他應收款項以及預付款項增加，部分被以下所抵銷：(i)因
越南工廠建設導致應付關聯方款項增加及(ii)隨著業務擴張，貿易及其他應付款項增加
所抵銷。

資產淨值

我們的資產淨值由截至2025年12月31日的人民幣3,011.4百萬元增加21.9%至截
至2026年6月30日的人民幣3,670.7百萬元，主要是由於錄得期內利潤人民幣665.5百萬
元。

我們的資產淨值由截至2024年12月31日的人民幣4,686.7百萬元減少35.7%至截至
2025年12月31日的人民幣3,011.4百萬元，主要由於(i)已付股息人民幣2,703.7百萬元及
(ii)重組影響，部分被(i)發行普通股所得款項人民幣2,000.0百萬元及(ii)年內溢利人民
幣1,289.4百萬元所抵銷。

我們的資產淨值由截至2023年12月31日的人民幣3,715.8百萬元增加26.1%至截至
2024年12月31日的人民幣4,686.7百萬元，主要由於(i)年內溢利人民幣1,271.7百萬元，
部分被已付股息人民幣285.5百萬元所抵銷。
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現金流量

下表載列於所示期間的選定現金流量表資料：

截至12月31日止年度 截至6月30日止六個月
2023年 2024年 2025年 2025年 2026年

（人民幣千元）
（未經審核）

經營活動產生現金流量淨額 . . . . . . . . . 1,272,288 1,323,828 1,418,765 371,570 868,958
投資活動（所用）╱產生現金流量 
淨額 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . (917,523) (1,357,210) 1,759,603 41,592 (935,265)

融資活動所用現金流量淨額 . . . . . . . . . (217,529) (10,928) (2,471,793) (84,624) (81,344)
現金及現金等價物增加╱（減少） 
淨額 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 137,236 (44,310) 706,575 328,538 (147,651)

期初現金及現金等價物 . . . . . . . . . . . . 175,298 315,227 271,010 271,010 971,482
匯率變動的影響 . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2,693 93 (6,103) (2,631) (15,869)

期末現金及現金等價物 . . . . . . . . . . . . 315,227 271,010 971,482 596,917 807,962

主要財務比率

下表載列截至所示日期或期間我們的主要財務比率：

截至12月31日止年度╱截至12月31日

截至6月30日
止六個月╱
截至6月30日

2023年 2024年 2025年 2026年

毛利率(%)(1) . . . . . . . . . . . . . 35.7 35.5 32.4 30.4
流動比率(2) . . . . . . . . . . . . . . 2.5 2.3 1.4 1.6
速動比率(3) . . . . . . . . . . . . . . 2.2 2.0 1.2 1.3
資本負債比率(%)(4). . . . . . . . 34.2 36.0 55.6 49.1
資產回報率(%)(5) . . . . . . . . . 22.6 19.6 18.3 不適用
權益回報率(%)(6) . . . . . . . . . 36.0 30.3 33.5 不適用

附註：

(1) 毛利率按收益減銷售成本除以收益，再乘以100%計算。

(2) 流動比率按截至所示日期的流動資產總額除以流動負債總額計算。

(3) 速動比率按截至所示日期的流動資產減存貨，再將所得結果除以流動負債計算。

(4) 資本負債比率按總負債除以總資產，再乘以100%計算。

(5) 資產回報率按期內溢利除以平均總資產，再乘以100%計算。

(6) 權益回報率按期內溢利除以平均權益總額，再乘以100%計算。
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[編纂]統計數據

下表的統計數字乃基於以下假設：(i)[編纂]已完成及[編纂]股H股已於[編纂]中
[編纂]及出售；(ii)[編纂]未獲行使；及(iii)於[編纂]完成後[編纂]股股份已[編纂]及發
行在外。

按[編纂]每股[編纂]
[編纂]港元計算

按[編纂]每股[編纂]
[編纂]港元計算

股份市值(1) . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . [編纂]
百萬港元

[編纂]
百萬港元

未經審核[編纂]經調整每股
 有形資產淨值(2). . . . . . . . . . . . . . . . . . [編纂]港元 [編纂]港元

附註：

(1) 該計算乃基於緊隨[編纂]完成後預期將予發行[編纂]股股份計算。

(2) 未經審核[編纂]經調整每股有形資產淨值乃經作出「附錄二－未經審核[編纂]財務資料」所
述調整後計算。

未來計劃及[編纂]用途

在扣除與[編纂]相關的應付[編纂]及其他預計[編纂]後，並假設每股[編纂]為[編
纂]港元，我們預計將從[編纂]中獲得約[編纂]百萬港元的[編纂]淨額。我們擬將[編纂]
[編纂]按下列用途及金額運用：

• 約[編纂]%的[編纂]淨額（或[編纂]百萬港元）預計將用於車載相機產品及其
他車載光學產品的研發，以及建立全面的測試系統，以提升公司技術實力
及擴張產品矩陣。

• 約[編纂]%的[編纂]淨額（或[編纂]百萬港元）預計將用於提升我們的生產能
力及優化供應鏈管理。

• 約[編纂]%的[編纂]淨額（或[編纂]百萬港元）預計將通過加強面向合作夥伴
的銷售團隊部署及增強技術支持團隊，用於優化我們的銷售及服務網絡。

• 約[編纂]%的[編纂]淨額（或[編纂]百萬港元）預計將用作補充營運資金及一
般公司用途。

[編纂]

[編纂]指就[編纂]產生的專業費用、[編纂]及其他費用。由我們承擔的[編纂]估
計約為人民幣[編纂]百萬元（[編纂]百萬港元），包括：(i)[編纂]費人民幣[編纂]百萬元
（[編纂]百萬港元）；及(ii)[編纂]相關開支人民幣[編纂]百萬元（[編纂]百萬港元），其
進一步分類為：(a)法律顧問及會計師的費用及開支人民幣[編纂]百萬元（[編纂]百萬港
元）；及(b)其他費用及開支人民幣[編纂]百萬元（[編纂]百萬港元），假設[編纂]未獲行
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使及基於[編纂]每股[編纂][編纂]港元（即[編纂]範圍中位數），其中約人民幣[編纂]百

萬元（[編纂]百萬港元）已計入或預期將計入我們的合併損益表，及約人民幣[編纂]百

萬元（[編纂]百萬港元）預期將於[編纂]完成後自權益中扣除。假設[編纂]為每股[編纂]

[編纂]港元（即指示性[編纂]範圍中位數）及[編纂]未獲行使，預期[編纂]約佔[編纂][編

纂]總額的[編纂]%。上述[編纂]僅為供參考的最新實際可行估計，實際金額可能與該

估計不同。

最新發展及無重大不利變動

經我們董事認為適當的充分盡職調查並經審慎周詳考慮後，我們的董事確認，自

2026年6月30日起直至本文件日期，我們的財務或貿易狀況或前景概無發生重大不利

變動，且自2026年6月30日以來並無發生將對本文件附錄一會計師報告所載資料產生

重大影響的事件。

股息

於往績記錄期間，本公司並無宣派或派付任何股息。目前，本公司並無任何正

式股息政策。任何股息宣派計劃將由董事會制訂並經股東會批准，考慮因素包括實際

及預期經營業績、現金流量及財務狀況、整體經營環境及業務策略、預期營運資金需

求及未來擴展計劃、法律、監管及其他合約限制，以及董事會認為合適的其他因素。

根據組織章程細則，原則上，在彌補虧損及撥備法定儲備後，除稅後溢利的餘額應按

股東各自持股比例分派，惟組織章程細則另有規定非按比例分派者除外。一旦股東會

通過利潤分派方案的決議案，或董事會根據年度股東會批准的中期股息條件及上限制

訂具體方案後，我們須於兩個月內完成股息分派。目前並無設定任何固定股息支付比

率。所有股息宣派及派付必須源自我們可依法分派的利潤及儲備。


