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本節載有與中國經濟和我們業務經營所處行業有關的資料及統計數字。我們
委聘獨立市場研究公司益普索擔任行業顧問，負責編製行業研究報告益普索報
告。本節所載資料及數據乃摘錄自第三方來源（包括益普索報告）。儘管我們及
本公司董事於摘錄、彙編和轉載獨立來源的資料時已作合理考慮，但我們無法
向　閣下保證有關資料的準確性或完整性。我們並無理由相信該等資料屬虛假或
誤導或遺漏有關事實致使該等資料屬虛假或誤導。我們、我們各自的任何聯屬人
或顧問、[編纂]、獨家保薦人、[編纂]或是彼等各自的任何聯屬人或顧問並無編製
或獨立核實直接或間接來自獨立來源有關資料的準確性或完整性，而有關資料未
必與其他來源的相符且不應過份加以依賴。

除另有指示外，本節及本文件的其他章節所載與中國文化及相關行業有關的
資料及統計數據均源自益普索報告。

益普索報告

一般資料

就[編纂]而言。本集團委聘獨立第三方國際市場研究公司益普索評估整體行業狀
況和發展趨勢，並分析中國文化及相關行業的競爭格局，益普索專門為在聯交所首
次公開發售的上市公司進行各類行業的市場研究，經驗豐富。益普索於一九七五年
成立，並於一九九九年在紐約泛歐交易所集團上市，業務遍及 85個國家。益普索於
二零一一年十月完成收購思緯後，成為第三大全球市場研究公司。我們支付予益普
索的總代價為人民幣 275,000元，我們相信金額屬市場費率。

研究方法及假設

益普索的獨立研究經過一手研究及二手研究進行。一手研究涉及與主要利益相
關者及中國行業專家訪談，如電視廣播內容製作公司、活動籌辦服務供應商、協會
及行業專家等。二手研究的資料來源包括政府部門統計數據、貿易及營商新聞、公
司的年度報告和宣傳材料、行業報告和分析員報告、行業協會報告、行業期刊、其
他網上資料來源以及益普索研究數據庫的資料。益普索表示其採納的方法已可進行
全面循環及多層次收取資料的程序，獲得的資料可相互參照以確保資料的準確性。
益普索收集的情報乃利用益普索內部分析模型及技巧分析、評估及核實。益普索對
未來期間的推測及數據主要基於下列估計：( i )並無影響中國電視廣播內容製作及活
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動籌辦服務需求及供應的外圍動盪，例如金融危機及自然災害；( i i )中國電視廣播內
容製作及活動籌辦供應及需求穩定及並無短缺。

中國文化及相關行業概覽

文化及相關行業指提供文化及相關產品及服務的整個製作活動。根據中國國家
統計局，中國文化及相關行業分為十個子行業，即 ( i )廣播、電影及電視服務行業；
(ii)藝術文化服務業；(iii)新聞出版服務業；(iv)信息傳輸服務業務；(v)創意及設計
服務業；(vi)藝術及手工藝製作業；(vii)休閒娛樂服務業；(viii)文化商品製作行業；
(ix)文化製作輔助服務行業及 (x)專業設備製造業。

根據益普索報告，電視及網絡內容廣播節目製作屬於廣播、電影、電視服務分
行業，而活動籌辦屬於藝術及文化服務分行業。

中國文化及相關行業規模

根據益普索，中國文化及相關行業的市場規模由二零一零年的約人民幣 11,050

億元增加至二零一四年的約人民幣 23,190億元。中國文化及相關行業的貢獻應佔國
內生產總值由二零一零年的 2.7%增加至二零一四年的 3.6%。根據益普索，鑒於有利
的政府政策、居民可支配收入增加及整體教育水平提高，文化及相關行業的市場規
模預期不斷增長。自二零一五年至二零一七年，市場規模預期由二零一五年的約人
民幣 26,780億元增加至二零一七年的約人民幣 35,710億元，及其應佔國內生產總值
預期由二零一五年約 3.9%增加至二零一七年約 4.6%。
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中國播電視節目製作經營許可證或營業性演出許可證的持有人數目

於中國，只有持有廣播電視節目製作經營許可證的機構才有資格為盈利目的製
作廣播及電視廣播內容，而涉及籌辦營業性演出的各方、個人或公司必須持有營業
性演出許可證。

於二零一四年，於中國有約 7,248家機構持有廣播電視節目製作經營許可證及約
4,414家機構持有營業性演出許可證，而僅有 540家機構持有廣播電視節目製作經營
許可證及營業性演出許可證。

下圖表示分別持有廣播電視節目製作經營許可證及營業性演出許可證的機構數
目：
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持有廣播電視節目製作經營許可證的機構數目由二零一一年的 4,678家增加至二
零一四年的 7,248家，複合年增長率約為 15.6%。
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具有營業性演出許可證的機構數目由二零一一年的 2,725家增加至二零一四年的
4,414家，複合年增長率約為 17.4%。
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中國電視廣播內容製作行業概覧

中國政府日益注重廣播、電影及電視行業的發展，政策傾向發展國內產業。中
國政府不僅加強廣播、電影及電視知識產權的保護力度，而且鼓勱私營資本投資於
廣播、電影及電視行業。中國電視廣播內容製作的一項重大發展為推出製播分離。
根據製播分離理念，電視廣播內容製作業務從電視台等廣播平台分離出來。自二零
零九年起，根據廣電總局的指引，在中國，選定的電視節目（包括電視劇、娛樂節
目、卡通、體育節目及科學節目）被委託予獨立製片公司或製片人。製播分離的目標
乃為鼓勵私營領域的節目製作公司（包括獨立節目製作公司及網絡視頻網站內部節目
製作團隊）的發展。

根據益普索報告，中國有三個不同種類的製作商或製作公司，( i )獨立電視廣播
內容公司、( i i )具有內部製作團隊及附屬製作公司的電視台及 ( i i i )網絡視頻網站內部
製作團隊。本集團為獨立電視廣播內容公司。

收益模式

根據益普索報告，中國獨立電視廣播內容製作公司一般採用三種收益模式：

• 第一種模式涉及獨立電視廣播內容製作公司出售完成的節目予廣播平台。
或者，製作企業接受委託為廣播平台製作節目並收取許可證費。

• 第二種模式涉及給予廣播平台若干長度的節目內容以換取廣告時間。獨立
節目製作公司從節目播出前或播出期間發佈的廣告中收取廣告收入。

• 根據第三種模式，獨立電視廣播內容製作公司與廣播平台合作，共同對節
目製作進行投資。雙方分擔版權以及風險。節目所產生的所有收益按比例
分派予雙方。
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三個不同收益模式有各自的優缺點。下表顯示由益普索作出的三個不同收益模
式的盈利能力及穩定性分析：

估值項目 模式 模式一 模式二 模式三

製作成本承擔者 製作公司 製作公司 分擔

電 視廣播內容製作公司收益架
構

全 部許可費及製作
投放收入

全 部廣告收入（包括製
作投放收入）

廣 告收入的經協定百
分比（包括製作投
放收入）

低收視率風險承擔 廣播平台 製作公司 分擔

電 視廣播內容製作公司收益上
漲可能性

無上漲可能性 取決於視收視率 取決於視收視率

電 視廣播內容製作公司收益穩
定性

最高 最 低（大多取決於節目
收視率）

中等

電 視廣播內容製作公司取得高
盈利能力的可能性

最低 最 高（全部收益來自廣
告）

中 等（取決於經協定
合約條款）

資料來源：益普索研究及分析

附註： 於往績記錄期，本集團就我們的節目製作業務採取第一種模式。

市場規模

中國電視廣播內容製作（不包括電影、微電影及電視劇）行業（附註 1）的市場規模由
二零一零年的約人民幣 730億元增加至二零一四年的約人民幣 1,570億元，複合年增
長率約為 21.1%。根據益普索報告，市場規模預期按複合年增長率約 15.0%增長，由
二零一五年的約人民幣 1,810億元增加至二零一七年的約人民幣 2,390億元。下圖顯
示自二零一零年至二零一四年市場規模的變化及二零一五年至二零一七年的預測數
字：

73 85 100
137

157
181

208
239

0 

100 

200 

300 

人民幣十億元

二零一零年 二零一一年 二零一二年 二零一三年 二零一四年
估計

二零一五年
預測

二零一六年
預測

二零一七年
預測

（附註2）

資料來源：益普索基於中國廣播、電影及電視發展的年度報告的分析



行業概覽

– 63 –

本文件為草擬本，其並不完整及可作更改。閱讀有關資料時，必須一併細閱本文件首頁「警告」一節。

附註：  

1. 電視廣播內容製作指與製作於電視上播出的內容以及於在線視頻網絡上播出的相關內容有關
的所有活動。電影 (包括微電影 )及電視劇製作不屬於該範圍。主要從事電視廣播內容製作的
所有公司構成電視廣播內容製作行業。

2. 時間軸上年份後面接著是「E」的數字為估計數字，而時間軸上年份後面接著是「F」的數字為
預測數字。

中國電視廣播內容製作（不包括電影、微電影及電視劇）行業的市場規模由廣告
收益及許可證費支持。根據益普索報告，許可證費貢獻由二零一零年的約 38%增加
至二零一四年的約 55%，表示採用第一種收益模式的電視廣播內容（不包括電影、微
電影及電視劇）製作公司處於更有利的市場條件。廣告收入由二零一零年至二零一四
年按複合年增長率約 12.0%增長，但由於新媒體平台的出現，其增長預期於日後減
緩。

根據益普索報告，網絡視頻網站（電視廣播內容相對新的廣播平台）的廣告收入
於二零一三年達約人民幣 122億元，佔中國電視廣播內容製作（不包括電影、微電影
及電視劇）行業市場規模接近 10%。

電視廣播內容價格

根據益普索報告，中國電視廣播內容製作每小時的平均價格由二零一零年的約
人民幣28,277元增加至二零一四年的約人民幣49,050元，複合年增長率約為14.8%。
平均價指電視廣播內容製作（不包括電影、微電影及電視劇）最終製作價，包括許可
費及廣告收入。每小時平均價格乃以所製作公眾電視廣播內容的長度除以電視廣播
內容（不包括電影、微電影及電視劇）製作行業的市場規模後計算得出。

根據益普索，一項製作的價格並非一定與長度有直線關係，影響最終價格的其
他因素包括電影位置、參演藝人的人氣及目標觀眾收視率。此外，收益模式為另一
個主要影響因素。相同的製作而不同的收益模式可能會導致銷售價格出現巨大差距。



行業概覽

– 64 –

本文件為草擬本，其並不完整及可作更改。閱讀有關資料時，必須一併細閱本文件首頁「警告」一節。

下圖表示二零一零年至二零一四年中國電視廣播內容製作（不包括電影、微電影
及電視劇）每小時平均價格：
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資料來源：益普索基於中國國家統計局及中國廣播、電影及電視發展年度報告的分析

附註：X軸上年份後字母「E」為估計數字
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中國電視廣播內容製作行業的競爭格局

中國電視廣播內容製作行業的產業鏈結構

根據益普索，製作商或製作公司集中大量上游從業者資源及為提供收入來源的
客戶提供一站式服務。獨立製作公司的上游從業者主要為演員、專業製片人、舞台
管理服務供應商及舞台物業及製作設備供應商。下游從業者為廣播平台，包括電視
台、在線視頻網絡及廣告商。

下圖闡述電視廣播內容製作行業（不包括電影、微電影及電視劇）的價值連：

 個人（演員、製
片人、導演等）

舞台物業及製
作設備供應商

舞台管理
服務供應商

 

下游從業者 電視台 廣告商 在線視頻網絡

上游從業者

電視台（內部製作
團隊或附屬製作公司） 獨立製片公司 網絡視頻網站

（內部製作團隊）

收入來源

製片人及製片公司

電視廣播內容製作服務供應商

來源： 益普索研究及分析
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根據益普索研究及分析，於二零一四年，中國最大五名獨立電視廣播內容（不包
括電影、微電影及電視劇）製作公司如下：

排名 公司 總部 背景

於二零一四年
的收益

（人民幣
百萬元）

佔行業
總收益

(%)

（附註）

1 競爭者A 中國廣州 電視廣播內容製作及營銷通訊 907.5 0.58

2 競爭者B 中國上海 電視廣播內容製作 598.8 0.38

3 競爭者C 中國北京 電視廣播內容製作、電影分銷及活動籌辦 429.0 0.27

4 競爭者D 中國北京 電視廣播內容製作 197.3 0.13

5 競爭者E 中國北京 電視廣播內容（不包括電影、微電影及
 電視劇）製作及營銷通訊

132.5 0.08

其他 154,734.9 98.54
  

總計 157,000 100
  

資料來源：益普索報告

附註：用於計算市場份額的收益僅為活動籌辦所產生的相關收益。

根據益普索，中國電視廣播內容製作行業非常分散，五大營業者僅佔市場總份
額約 1.44%。根據益普索報告，本集團佔業內市場份額約為 0.02%。
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中國電視廣播內容（不包括電影、微電影及電視劇）製作行業的競爭環境

根據益普索，電視廣播內容製作公司面臨來自買方及新進入者的壓力為中至
高，而來自供應商的壓力為低。

供應商（例如個人演員、現場管理服務供應商或舞台工程服務供應商給予領先電
視廣播內容（不包括電影、微電影及電視劇）製作公司有限的供應商壓力。由於領先
製作公司所製作的節目通常於產生高收視率的平台上播出，為供應商帶來大量業務
及幫助彼等樹立有利的聲譽。這讓領先製作公司有相對高的議價能力。

根據益普索，現時於中國，領先獨立電視廣播內容（不包括電影、微電影及電視
劇）製作公司高度集中。製作公司高度依賴彼等的主要客戶。例如，自二零一一年至
二零一四年上半年，主要客戶對本集團主要競爭者之一所貢獻的收益分別佔該公司
的 76.6%、77.5%、84.2%及 97.2%高客戶集中度於磋商條款時令該等製作公司處於
不利地位。

反觀製播分離模式，電視台對節目開播有最終決定權。這亦獨立製作公司有相
對低的議價能力。

多元化的客戶基礎及持續製作高質量廣播內容乃獨立製作公司降低買方勢力的
主要策略。高質量的廣播內容亦可能導致採納上文所第二種及第三種收入模式，以
提高議價能力。

中國電視廣播節目（不包括電影、微電影及電視劇）製作行業的市場增長動力及壁壘

根據益普索，電視廣播內容製作行業擁有穩定的增長動力。隨著平均居民收入
增加及普及高等教育，高質量及多元化電視廣播內容的需求有所增加。此外，於中
國共產黨中央委員會第 16次全國代表大會後，政府日益注重廣播、電影及電視行業
的發展，正常傾向國內產業的發展。另一個增長動力是實施製播分離模式，促進建
立公平競爭的市場，給予獨立節目製作公司更多的機會。此外，日益普及的新媒體
平台帶來可觀的電視廣播內容市場需求。最後，政府政策支持國內電視廣播內容的
出口預期帶動中國電視廣播內容製作的需求。
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另一方面，電視廣播內容製作行業亦面臨若干增長壁壘。該增長壁壘之一為相
關政策的不可預測變動（例如製播分離模式，導致當前獨立電視廣播內容製作公司
繁榮）。而且，儘管實施製播分離模式，但是電視台繼續擁有節目開播的決定權。
另一個增長壁壘是製作專業人士的工資、舞台物業的租賃費、腳本及格式的價格等
製作成本增加。最後，根據益普索，從業者不斷進入市場，而現有主導從業者不斷
增加。這將導致日市場日益分散及競爭激烈。由於競爭增加，製作的價格將會被拉
低。海外公司亦對當地節目製作公司帶來競爭威脅。海外公司通常透過與當地公司
合作進入中國市場，且個別海外公司可能甚至本地化彼等的節目，同時保持彼等的
獨特品牌形象。

准入壁壘

投資規模要求大、製作時間長、專業度要求高及審查制度嚴格為電視廣播內容
（不包括電影、微電影及電視劇）製作市場設立相對高的准入壁壘。

另一方面，由於在線廣播內容製作的投資規模要求相對較小、製作期間較短、
專業度要求較低及審查制度相對寬鬆，故其准入壁壘非常低。

未來趨勢

由於採納製播分離政策的趨勢，獨立製片公司佔更多市場份額。不斷使用網絡
及移動網絡作為展示節目的平台將逐步成為未來趨勢。在線視頻網絡將需要繼續購
買獨立節目製作商的內容，以跟上彼等的知名度。

觀眾偏好將於節目製作中扮演越來越重要的角色。自媒體漸增的滲透率打破傳
統媒體對觀眾互動模式，在觀眾與媒體之間建立新的雙向互動模式。流行的廣播內
容每日在社會媒體平台上廣泛討論。預期，更多製作公司將利用社會媒體平台所得
用戶偏好數據決定主題、故事情節、演員選擇及節目的其他因素。

電視廣播內容製作公司正擴大彼等的生產線及服務規模，闊張彼等的經營範
圍。為應對擴張，商家將竭盡全力優化其經營及變得更有效率。

O2O（線上對線下）商業於電視及廣播行業快速增長，帶動電視內容相關產品的
銷售以及為電視廣播內容製作公司及廣播平台帶來新的收益模式。
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中國活動籌辦行業概覽

活動籌辦服務供應商為從事籌辦電影首映式、嘉年華晚會及音樂會的業務實體。

根據益普索，表演活動指：( i )電影首映式；( i i )嘉年華活動（例如各類表演、頒
獎典禮及企業年會）；及 (iii)音樂會（包括音樂會、音樂節及多媒體音樂劇）。

電影首映式

自二零一零年至二零一四年，中國上映電影數目自約 270部增加至約 388部。該
數目預測繼續增長，進一步預示著未來將於舉行的電影首映式增長趨勢。根據益普
索報告，中國電影首映式行業的市場規模自二零一零年的人民幣257百萬元增至二零
一四年的人民幣 519百萬元，複合年增長率約為 19.2%。

嘉年華

根據中國表演藝術協會，中國舉行的嘉年華數目之二零一零年的約 3,137場增至
於二零一二年的約 5,911場，而於二零一三年略微下跌至約 5,500場。根據益普索報
告，二零一四年有約 5,660場嘉年華派對。根據益普索報告，中國嘉年華行業的市場
規模由二零一零年約人民幣 1,444百萬元增至二零一四年約人民幣 2,394百萬元，複
合年增長率約為 13.5%。

演唱會

根據中國表演藝術協會，大型歌唱演唱會及音樂節數目自二零一零年約608場增
至二零一四年約 1,453場，複合年增長率約為 24.3%。此類社會產品的消費增加反映
中國人口文化。根據益普索報告，中國演唱會行業的市場規模由二零一零年約人民
幣 694百萬元增至二零一四年約人民幣 1,887百萬元，複合年增長率約為 28.4%。

市場規模

根據益普索報告，中國活動籌辦行業市場規模自二零一零年約人民幣 24億元增
至二零一四年約人民幣 48億元，複合年增長率為 19.0%。根據益普索報告，中國活
動籌辦行業市場規模預期由二零一五年約人民幣 55.2億元增至二零一七年約人民幣
73.0億元，複合年增長率為15.0%。預期市場將繼續增長，乃由於因中國政府降低中
國活動籌辦奢侈程度的壓力令中國人均城鎮化及文化按較慢速度不斷增長所致。
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下表顯示中國活動籌辦行業於二零一零年至二零一四年的市場規模及於二零
一五年至二零一七年的預測：

2.40 

3.03 

5.00 
4.50 

4.80 

5.52 

6.35 

7.30 

0 
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2 

3 
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5 

6 

7 

8 

人民幣十億元

二零一零年 二零一一年 二零一二年 二零一三年 二零一四年 二零一五年
預測

二零一六年
預測

二零一七年
預測

資料來源： 以訪問行業利益相關者及專家、中國表演藝術協會、中國國家發展和改革委員會及中
國國家廣電總局年報為基礎的益普索分析

附註：時間軸上年份後面接著是是「F」的數字為預測數字。
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中國活動籌辦行業的競爭格局

根據益普索，活動籌辦服務供應商為從事籌辦電影首映式、大型晚會及音樂會
的商業實體。彼等集中大量上游從業者資源及為下游客戶提供一站式服務。本公司
為該活動籌辦服務供應商之一。

中國活動籌動、行業的上游從業者包括 ( i )由從事表演藝術活動的專業演員組成
的表演團體；( i i )現場管理服務供應商，保養及出租場地，例如戲劇院、音樂廳、預
演室、工作室及體育館；及 ( i i i )舞台工程服務供應商，其中部分提供完整的解決方
案，包括舞台燈光設計、音響設計、多媒體設計、舞台搭建及其他相關工作，而部
分公司可能善於部分舞台設計工作。下游買方包括客戶及活動贊助商。

下表列示中國活動籌辦行業的價值鏈：

活動籌辦服務供應商

表演團體
場地管理服務
供應商

舞台工程服務
供應商

客戶 贊助商

上游行業

下游行業

資料來源：益普索研究及分析
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下表載列二零一四年中國五大活動籌辦公司按相關收益的排名：

排名 公司 總部 背景

於二零一四年
的收益

（人民幣
百萬元）

佔行業
總收益

(%)

（附註）

1 競爭者A 中國北京 電視廣播內容製作、電影分銷及活動籌辦 47.67 0.99

2 競爭者B 中國北京 電影分銷及活動籌辦 31.39 0.65

3 競爭者C 中國廣州 活動籌辦 25.96 0.54

4 本公司 中國北京 活動籌辦及電視廣播內容（不包括電影、
 微電影及電視劇）製作

24.05 0.5

5 競爭者E 中國北京 活動籌辦及舞台工程服務 9.89 0.21

其他 4,661.04 97.10
  

總計 4,800 100
  

資料來源：益普索根據益普索深度訪談及年報的研究及分析

附註：用於計算市場份額的收益僅為活動籌辦所產生的相關收益。

根據益普索，中國活動籌辦行業高度分散，最大五名參與者僅佔總市場規模約
2.9%。該行業競爭相對激烈。本集團活動籌辦所產生的收益約為人民幣 24.05百萬
元，約佔市場份額 0.5%且於中國高度分散的市場中排名第四。
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中國活動籌辦行業的競爭環境

根據益普索，活動籌辦公司面臨來自競爭者及買方的壓力為中至高，而來自供
應商的壓力為低至中。

在供應商當中，舞台工程服務供應商及票房經紀由於轉移成本相對低，故給予
活動籌辦公司較低壓力。音樂會為由一名或幾名藝人主演的演出類型。音樂會藝人
的議價能力通常與彼等的知名度成比例。一般而言，個人現場管理服務供應商給予
活動籌辦公司有限的壓力。然而，國家大劇院及國家體育場等若干現場管理服務供
應商因其標誌性身份而具有較高的議價能力。

就買方而言，個人贊助商或購票人因較低的贊助轉移成本而給予活動籌辦公司
有限的壓力。電視台及在線視頻網絡等廣播平台及電影分銷商等客戶具有較高的後
向整合能力，給予活動籌辦公司較高壓力。例如，公司內部公關部門組織其公司活
動，例如週年晚會。後向整合效果被製播分離模式所抵銷。原創電視台的內部製作
團隊成員轉至獨立製作公司，其中亦為答謝活動製作人。

中國活動籌辦行業的市場增長動力及壁壘

根據益普索，活動籌辦行業擁有若干增長動力。隨著平均居民收入增加及普及
高等教育，高質量及多元化表演的需求有所增加。

於二零一三年六月，文化部頒佈《關於做好取消和下放營業性演出審批專案工作
的通知》。根據益普索，限制政策減少，將允許更多國外公司參與市場，從而為消費
者創造更多選擇。簡化審批過程亦將創建更有益的商業環境及有助於增加所舉行的
表演次數。

引進創新技術帶來新機遇。鑒於技術的快速發展，表演活動行業已引入諸如全
息、水幕系統及新數字技術的創新技術，以提高觀眾視覺體驗。此外，通信技術發
展使家庭觀眾可透過電視及互聯網收看表演，並成為增長驅動力之一。

另一方面，中國活動籌辦行業面臨增長壁壘，原因為工資、表演場地租賃成
本、舞台設計及工程成本等製作成本上漲。增長的另一個壁壘是具備業務營運經驗
及美學知識的專業人才稀缺。此外，中國政府政策禁止鋪張浪費，對中國活動籌辦
奢侈程度施加壓力，從而對該行業未來增長產生下行壓力。
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准入壁壘

根據益普索報告，就大型活動籌辦而言，籌辦大型活動的進入壁壘較高，因新
進入者通常缺乏必要的大規模投資、人力資源及經驗。就籌辦電影首映式及音樂會
而言，准入壁壘相對較低，因投資規模及專業度要求低以及需求大。

未來趨勢

根據益普索，互聯網快速發展為活動籌辦行業帶來新機遇。網上現場直播已成
為新趨勢，觀眾可能須付費觀看有關演出。該平台令客戶及許可證費渠道及廣告收
益大幅增加。

於活動籌辦行業，僅有持續創新創造更多原創作品，例如原創劇情及先進視覺
與聽覺效果可增加娛樂價值，從而可吸引觀眾。表演活動行業已引入諸如全息、水
幕系統及新數字技術的創新技術，以提高觀眾視覺體驗。

近些年中國活動籌辦行業市場增長由政府控制權利分散及審批程序簡化而帶
動。簡化審批海外表演團體於中國進行營業性演出性的過程亦將創建更有益的商業
環境及有助於增加所舉行的表演次數。
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