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概 要 及 摘 要

本文件為草擬本，所載資料並不完整，並可能會作出修訂。閱覽資料時須一併細閱本文件封面「警
告」一節。

本概要旨在為 閣下提供本文件所載資料的概覽。由於此僅屬概要，故並無包
含對 閣下而言可能屬重要的所有資料，並須與本文件全文一併閱讀，以確保其完
整性。 閣下於決定投資於 [編纂 ]前，應閱讀整份文件，包括隨附附錄。任何投資均
有風險。投資於 [編纂 ]所涉及的若干特定風險載於本文件「風險因素」。 閣下在決
定投資於 [編纂 ]之前，應細閱該節。

概覽

本公司於二零零三年成立，為香港的頂尖塑型功能內衣零售商，於中國及香港均
設有生產設施。根據弗若斯特沙利文報告，按截至二零一五年十二月三十一日止年度
零售營業額計算，功能內衣市場佔香港整體女性內衣市場約6.5%，而我們於香港功能
內衣市場排名第二，擁有約18.7%的市場份額。

我們主要設計、開發、生產及銷售我們的自有品牌女性內衣，鎖定15歲至65歲的
女性客戶。我們主要提供塑型功能設計的女性內衣，旨在獲得更美外形，包括胸圍、
塑型內衣及托胸背心。我們亦出售其他輔助及配套產品，主要包括美胸乳霜、內褲、
隱形胸圍、泳衣、胸圍肩帶及胸墊及束腰帶。我們所有產品均以核心品牌「 」及
四個子品牌，即「 」、「 」、「 」及「 」推廣及出售。

我們絕大部分產品於旗下深圳廠房及香港廠房進行內部設計及生產。我們的生產
工序涉及技工生產，並由縫紉機及裁剪機輔助。

我們直接控制、經營及管理我們的零售網絡，於最後可行日期，我們共有九間香
港零售店及兩間中國零售店。絕大部分的零售店位於黃金購物地段。
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下表載列我們於往績期間按產品種類劃分的收益明細：

截至三月三十一日止年度 截至七月三十一日止四個月  
二零一五年 二零一六年 二零一五年 二零一六年    

千港元 % 千港元 % 千港元 % 千港元 %
（未經審核）

具塑型功能的
 女性內衣
 — 胸圍 27,295 53.6 31,934 57.4 9,329 56.2 15,061 56.3

 — 塑型內衣 11,470 22.5 9,972 17.9 2,865 17.3 3,531 13.2

 — 托胸背心 3,910 7.7 6,256 11.3 1,346 8.1 3,940 14.7
        

 小計 42,675 83.8 48,162 86.6 13,540 81.6 22,532 84.2
        

其他輔助及配套
 產品（附註） 4,144 8.2 5,302 9.5 2,008 12.1 2,663 10.0

來自未使用預付
 套票的收入 4,094 8.0 2,157 3.9 1,047 6.3 1,551 5.8

        

總計 50,913 100.0 55,621 100.0 16,595 100.0 26,746 100.0
        

附註： 該等產品主要為美胸乳霜、內褲、隱形胸圍、泳衣、胸圍肩帶及胸墊，以及束腰帶。

下表載列於往績期間附有塑型功能的女性內衣按產品種類劃分的銷量及平均售價：

截至三月三十一日止年度 截至七月三十一日止四個月  
二零一五年 二零一六年 二零一五年 二零一六年    

銷量 平均售價 銷量 平均售價 銷量 平均售價 銷量 平均售價        

件 港元 件 港元 件 港元 件 港元
（未經審核）

胸圍 55,798 489.2 61,311 520.9 17,726 526.3 31,800 473.6

塑型內衣 6,993 1,640.2 6,198 1,608.9 1,815 1,578.4 2,382 1,482.4

托胸背心 9,010 434.0 12,259 510.3 2,667 504.6 8,118 485.3
        

71,801 594.4 79,768 603.8 22,208 609.7 42,300 532.7
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下表載列於往績期間按地理位置劃分的收益明細：

截至三月三十一日止年度 截至七月三十一日止四個月  
二零一五年 二零一六年 二零一五年 二零一六年    

千港元 % 千港元 % 千港元 % 千港元 %
（未經審核）

香港 48,619 95.5 54,781 98.5 16,326 98.4 26,570 99.3

中國（附註） 2,294 4.5 840 1.5 269 1.6 176 0.7
        

總計 50,913 100.0 55,621 100.0 16,595 100.0 26,746 100.0
        

附註： 於截至二零一五年及二零一六年三月三十一日止年度，來自中國的收益主要指我們向深圳芭
迪貝伊作出的銷售，深圳芭迪貝伊由陳先生全資擁有，於二零一五年十二月終止營業。

下表載列於往績期間按產品類別（不包括來自未使用預付套票的收入）劃分的毛利
及毛利率明細：

截至三月三十一日止年度 截至七月三十一日止四個月  
二零一五年 二零一六年 二零一五年 二零一六年    

毛利 毛利率 毛利 毛利率 毛利 毛利率 毛利 毛利率        
千港元 % 千港元 % 千港元 % 千港元 %

（未經審核）

具塑型功能的
 女性內衣
 — 胸圍 20,370 74.6 25,069 78.5 6,931 74.3 11,431 75.9

 — 塑型內衣 10,483 91.4 9,146 91.7 2,620 91.5 3,172 89.8

 — 托胸背心 3,178 81.3 5,534 88.5 1,130 83.9 3,425 86.9

其他輔助及配套
 產品（附註） 3,597 86.8 4,660 87.9 1,769 88.1 2,383 89.5        

總計╱整體 37,628 80.4 44,409 83.1 12,450 80.1 20,411 81.0        

附註： 該等產品主要包括美胸乳霜、內褲、隱形胸圍、泳衣、胸圍肩帶及胸墊及束腰帶。

有關按產品類別劃分的毛利及毛利率波動分析，請參閱「財務資料 — 綜合損益及
其他全面收益表內主要項目的概述及分析 — 毛利及毛利率」。
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業務模式

下圖展示我們的業務模式。

產品設計及開發 營銷及銷售儲存及物流

‧ 構思意念及產品研究

‧ 設計、規劃及開發

‧ 試產

‧ 定案及審批

‧ 採購

‧ 檢驗供應品

‧ 生產及加工

‧ 半製成品及最終產品
     的品質控制

‧ 接獲零售商的確認訂單

‧ 付運產品

‧ 透過零售店銷售

‧ 營銷及推廣活動 

‧ 售後服務

客戶及零售店信息反饋

推出 推出前約三個月生產前約六至八個月

市場研究及
發展評估

產品設計
及開發 採購 內部生產 倉儲 付運 零售店 終端客戶

生產及品質控制

供應商及客戶

我們的供應商主要位於中國、香港、台灣、加拿大及意大利。我們的供應商主要為
(i)布料、蕾絲、鬆緊帶及服飾輔料供應商；(ii)外購製成品的供應商；及 (iii)進行染布工
序的分包商。截至二零一五年及二零一六年三月三十一日止年度及截至二零一六年七
月三十一日止四個月，我們自五大供應商的採購額分別佔我們的採購總額約55.6%、
47.1%及51.5%。截至二零一五年及二零一六年三月三十一日止年度及截至二零一六年
七月三十一日止四個月，我們自最大供應商的採購額則分別佔我們的採購總額約
15.6%、11.9%及12.6%。於往績期間，我們的五大供應商均為獨立第三方。董事、彼等
各自的緊密聯繫人或據董事所知擁有我們已發行股本5%以上的任何股東，概無於往
績期間的五大供應商中任何一名擁有任何權益。

我們的客戶基礎主要包括香港的零售客戶及少量中國零售客戶，彼等直接從我們
的零售店購買我們的產品。我們於截至二零一五年及二零一六年三月三十一日止年度
亦向深圳芭迪貝伊銷售我們的產品，該公司由陳先生全資擁有，於二零一五年十二月
終止營業。於截至二零一五年及二零一六年三月三十一日止年度及截至二零一六年七
月三十一日止四個月，我們並無任何一名客戶貢獻，或任何五名客戶合共貢獻我們總
收益的30%或以上。截至二零一五年及二零一六年三月三十一日止年度以及截至二零
一六年七月三十一日止四個月，客戶購買我們的產品的交易總數分別約38,000宗、
42,000宗及20,000宗，而我們的會員計劃下分別有約15,000名、16,000名及4,000名活躍會
員，彼等於相關12個月或四個月期間至少於任何一間零售店購物一次。
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存貨

截至二零一五年及二零一六年三月三十一日止年度及截至二零一六年七月三十一
日止四個月，存貨週轉日數分別約為628.1日、808.8日及585.3日。董事相信存貨週轉日
數相對較長乃主要由於 (i)我們通常在每間零售店存置多種顏色、大小及款式的產品以
滿足客戶的需求而導致我們持有較大的製成品存貨量；(ii)我們不斷推出新產品；及 (iii)
我們很少就滯銷產品給予折扣或減價。於二零一五年三月三十一日、二零一六年三月
三十一日及二零一六年七月三十一日，我們的存貨分別約為17.6百萬港元、22.4百萬港
元及23.5百萬港元。

會員計劃

於二零一六年七月三十一日，透過我們的會員計劃，我們已累積約48,000名付費會
員，當中約4,000名為活躍會員，彼等於緊接二零一六年七月三十一日止四個月至少於
我們任何一間零售店購物一次。截至二零一五年及二零一六年三月三十一日止年度及
截至二零一六年七月三十一日止四個月，我們從銷售產品產生的收益中，分別約有
40.1百萬港元、47.4百萬港元及 21.3百萬港元來自加入我們會員計劃並利用預付套票中
的預付額或會員禮券購物的客戶，佔約85.6%、88.6%及84.6%。就預付套票或會員禮券
支付的實際金額於付款時於綜合財務報表的流動負債項下初步入賬為遞延收益。於二
零一五年及二零一六年三月三十一日以及二零一六年七月三十一日，遞延收益分別約
為47.0百萬港元、59.3百萬港元及68.1百萬港元。截至二零一五年及二零一六年三月
三十一日止年度及截至二零一六年七月三十一日止四個月，來自未使用預付套票的收
入分別約為4.1百萬港元、2.2百萬港元及1.6百萬港元，佔相關年度╱期間總收益約8.0%、
3.9%及5.8%。

我們的香港客戶通過購買預付套票申請成為我們會員計劃的會員。作為我們的會
員，視乎所購買的預付套票金額，彼等可享有不同程度的購物折扣。有關預付套票的
合約有效期為兩年，可延長額外兩年（有待我們內部批准）。

中國客戶凡於中國零售店購物後可申請成為我們會員計劃的會員。有關會員可以
不同折扣購買會員禮券，有關折扣視乎所購買的會員禮券數目而定。每張會員禮券的
有效期由購買日起計為期三年。於有效期屆滿後，會員禮券持有人可自行選擇要求我
們退款或繼續以過期的會員禮券購買我們的產品。

行業及市場

根據弗若斯特沙利文報告，香港及中國的功能內衣零售銷售總值分別按約8.7%及
25.8%之複合年增長率上升，由截至二零一一年十二月三十一日止年度分別約169.9百
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萬港元及人民幣47億元增加至截至二零一五年十二月三十一日止年度分別約236.8百
萬港元及人民幣118億元。該增長歸因於多項因素，包括但不限於 (i)可支配收入及消費
開支持續上升；及 (ii)對重視體態塑型的內衣的市場需求較高。詳情請參閱「行業概覽 
— 功能內衣市場概覽」。

根據弗若斯特沙利文報告，(i)於二零一五年十二月三十一日，香港功能內衣市場
約有40名市場參與者，其中截至二零一五年十二月三十一日止年度五大領先市場參與
者約佔89.2%的市場份額（以零售營業額計算），市場屬高度集中；及 (ii)於二零一五年
十二月三十一日，中國功能內衣市場有超過1,500名市場參與者，其中截至二零一五年
十二月三十一日止年度五大領先市場參與者約佔24.9%的市場份額（以零售收入計算），
市場相對集中。詳情可參閱「行業概覽 — 競爭格局」。

競爭優勢

董事認為我們憑藉以下競爭優勢競爭：

• 領先市場地位及深厚經驗

• 策略性產品定位及競爭價格

• 在黃金購物地段鋪設零售網絡

• 擁有彪炳往績且具備經驗的管理團隊

業務策略

我們擬奉行以下主要業務策略：

• 繼續鞏固我們在香港市場的領導地位，並擴大香港、中國及澳門的零售網絡

• 進一步增強品牌知名度及名聲

• 提高產能及產品開發能力

• 提升營運效益

風險因素

我們的業務及 [編纂 ]涉及若干風險，而當中許多並非我們所能控制。該等風險因
素於「風險因素」進一步闡述。以下載列可能對我們構成重大不利影響的若干主要風險：

• 我們於往績期間錄得較長的存貨周轉日數。
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• 我們依賴我們的品牌及聲譽。任何負面的報道均可能對消費者情緒造成負面
影響。

• 於二零一六年十一月三十日，本集團錄得流動負債淨額。倘我們未能如預期
自經營產生足夠現金流量以應付我們目前及未來的財務需要，我們可能被迫
延遲或放棄擴充計劃，因而可能令我們的業務、財務狀況及經營業績受到不
利影響。

• 第三方在未經授權的情況下使用我們的品牌名稱以及無法充分保護我們的知
識產權均可能對我們的業務及聲譽造成不利影響。

• 我們面臨業務中斷的風險，可能對我們的業務造成不利影響。

• 香港宏觀經濟因素已經及可能會對我們的業務、財務狀況及經營業績造成重
大不利影響。

• 銷售預付套票及會員禮券所得的遞延收益代表我們於往績期間的主要資金來
源。倘我們的預付套票及會員禮券銷售未如理想，我們的財務業績及流動資
金狀況可能大受影響。

• 我們可能因客戶不滿意我們的產品而承受財務及聲譽風險。

• 由於我們僅為我們的業務營運租賃物業，我們面對與商業房地產租賃市場相
關的風險，包括無法預計的及潛在的昂貴租賃成本及對優質地點的競爭。

股東資料

緊隨資本化發行及 [編纂 ]完成後（不計及於根據購股權計劃授出的任何購股權獲
行使後可能配發及發行的股份），各最終控股股東（陳先生及姚先生）作為一組控股股
東一致行動，並透過彼等的控股公司（即Global Succeed）間接持有本公司合共 [編纂 ]%權
益。

董事預期，於 [編纂 ]時或其後短期內，本集團、我們的控股股東及╱或彼等各自的
緊密聯繫人不會訂立任何重大交易。詳情請參閱「與控股股東的關係」。

主要經營及財務數據

截至二零一五年及二零一六年三月三十一日止年度及截至二零一六年七月三十一
日止四個月，我們的同店銷售增長率分別約為22%、16%及58%。同店銷售增長率指某
一年度╱期間各零售店的同店銷售對比過往年度期間同一零售店（仍在同區營運）的銷
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售的增長率。計算截至二零一五年及二零一六年三月三十一日止年度及截至二零一六
年七月三十一日止四個月的同店銷售增長率所用的零售店數目分別為五間、八間及九
間。

下表載列我們於往績期間的主要經營及財務數據：

截至三月三十一日止年度 截至七月三十一日止四個月  

二零一五年 二零一六年 二零一五年 二零一六年    

千港元 千港元 千港元 千港元

（未經審核）

經營業績
收益 50,913 55,621 16,595 26,746

銷售成本 (9,191) (9,055) (3,098) (4,784)

毛利 41,722 46,566 13,497 21,962

除稅前溢利（附註11） 9,952 11,052 2,713 1,256

年╱期內溢利（附註11） 8,343 8,633 2,148 311

銷售成本
員工成本 4,043 5,003 1,587 2,494

材料成本 3,760 2,079 907 1,516

租金及相關開支 877 1,155 362 462

貨運及運輸成本 187 218 46 117

公共設施 211 350 120 112

折舊 113 250 76 83
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於三月三十一日 於二零一六年

七月三十一日

 

二零一五年 二零一六年   

千港元 千港元 千港元

財務狀況
非流動資產 6,883 6,918 6,613

流動資產 56,159 79,742 75,087

非流動負債 710 732 614

流動負債 53,270 68,233 79,269

流動資產╱（負債）淨值（附註 12） 2,889 11,509 (4,182)

資產淨值 9,062 17,695 1,817

截至三月三十一日止年度

截至

二零一六年

七月三十一日

止四個月

 

二零一五年 二零一六年
   

千港元 千港元 千港元

現金流量
營運資金變動前之經營現金流量 11,605 12,775 1,888

經營活動產生的現金流量淨額 15,536 13,983 11,048

投資活動所用的現金流量淨額 (14,801) (12,778) (7,990)

融資活動（所用）╱所得的現金流量淨額 (2,534) 781 2,486

現金及現金等價物（減少）╱增加淨額 (1,799) 1,986 5,544

年╱期初的現金及現金等價物 3,164 1,365 3,357

外匯匯率變動影響 — 6 (7)

年╱期末的現金及現金等價物 1,365 3,357 8,894

截至三月三十一日止年度

截至

二零一六年

七月三十一日

止四個月

 

二零一五年 二零一六年
   

主要財務比率
除息稅前純利率 (%)（附註1及11） 18.7 19.9 4.8

純利率 (%)（附註2及11） 14.7 15.2 1.2

權益回報率 (%)（附註3、10及11） 85.6 47.7 17.1

總資產回報率 (%)（附註4、10及11） 11.9 9.7 0.4

利息覆蓋率（倍）（附註5及11） 22.3 55.3 35.9



– 10 –

概 要 及 摘 要

本文件為草擬本，所載資料並不完整，並可能會作出修訂。閱覽資料時須一併細閱本文件封面「警
告」一節。

於三月三十一日 於二零一六年
七月三十一日

 

二零一五年 二零一六年
   

流動比率（附註6） 1.1 1.2 0.9

速動比率（附註7） 0.7 0.8 0.7

資產負債比率 (%)（附註8） 30.2 26.4 198.0

債務權益比率 (%)（附註9） 14.5 7.5 不適用

附註：

1. 除息稅前純利率乃根據財政年度╱期間的本公司擁有人應佔純利加回利息及稅項開支後除以財
政年度╱期間的總收益乘以100%計算。

2. 純利率乃根據財政年度╱期間的本公司擁有人應佔純利除以財政年度╱期間的總收益乘以100%

計算。

3. 權益回報率乃根據財政年度╱期間的本公司擁有人應佔純利除以財政年╱期末的本公司擁有人
應佔總權益乘以100%計算。

4. 總資產回報率乃根據財政年度╱期間的本公司擁有人應佔純利除以財政年╱期末的總資產乘以
100%計算。

5. 利息覆蓋率乃根據財政年度╱期間的本公司擁有人應佔除息稅前溢利除以財政年度╱期間的利
息開支計算。

6. 流動比率乃根據財政年╱期末的流動資產總值除以財政年╱期末的流動負債總額計算。

7. 速動比率乃根據財政年╱期末的流動資產總值（不包括存貨）除以財政年╱期末的流動負債總額
計算。

8. 資產負債比率乃根據財政年╱期末的總債務除以財政年╱期末的本公司擁有人應佔總權益乘以
100%計算。

9. 債務權益比率乃根據財政年╱期末的淨債務除以財政年╱期末的本公司擁有人應佔總權益乘以
100%計算。淨債務定義為所有借貸（扣除銀行結餘及現金）。

10. 截至二零一六年七月三十一日止四個月的權益回報率及總資產回報率與截至二零一五年及二零
一六年三月三十一日止年度的該等比率不相若。

11. 截至二零一六年七月三十一日止四個月的溢利減少主要由於產生 [編纂 ]開支約 [編纂 ]港元。

12. 於二零一六年七月三十一日的流動負債淨額主要源於透過抵銷應收董事及關連方款項宣派及派
付中期股息15.0百萬港元。
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下表載列於往績期間按產品數目及生產設施使用率劃分的設計產能概要。

截至三月三十一日止年度 截至七月三十一日止四個月  

二零一五年 二零一六年 二零一五年 二零一六年    

產品 設計產能 實際產量
概約
使用率 設計產能 實際產量

概約
使用率 設計產能 實際產量

概約
使用率 設計產能 實際產量

概約
使用率             

（件） （件） (%) （件） （件） (%) （件） （件） (%) （件） （件） (%)

深圳廠房
胸圍 52,500 39,532 75.3 75,600 75,163 99.4 28,000 27,946 99.8 35,400 35,339 99.8

塑型內衣 9,000 8,576 95.3 8,100 7,668 94.7 3,600 3,540 98.3 1,600 1,560 97.5

托胸背心及內褲 37,500 31,704 84.5 37,500 29,888 79.7 11,000 10,905 99.1 11,000 10,667 97.0
            

小計 99,000 79,812 80.6 121,200 112,719 93.0 42,600 42,391 99.5 48,000 47,566 99.1

香港廠房
胸圍 9,800 7,066 72.1 12,600 11,337 90.0 4,500 3,425 76.1 4,500 4,145 92.1            

總計 108,800 86,878 79.9 133,800 124,056 92.7 47,100 45,816 97.3 52,500 51,711 98.5
            

附註： 於往績期間，本集團產品的產量高於銷量乃主要由於：(i)我們的業務性質，我們通常在每間零
售店存置多種顏色、大小及款式的產品以滿足客戶的需求，故我們所持製成品存貨量相對較大；
(ii)我們於往績期間持續推出14種、12種及三種新產品；及 (iii)載有托胸背心銷量的表格並未計
入內褲的數據，而產量表格內則計入內褲的數據。

雖然我們的產量高於銷量，產生存貨儲存成本，惟董事認為於零售店維持充足的製成品存貨以
滿足客戶需求及推出新產品以滿足市場需求，對我們強化競爭力至關重要，讓我們在留住現有
客戶的同時，吸引新客戶。
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零售店

截至二零一五年及二零一六年三月三十一日止年度及截至二零一六年七月三十一
日止四個月，零售店的租賃開支分別約為10.5百萬港元、11.9百萬港元及4.9百萬港元，
分別佔收益約50.9百萬港元、55.6百萬港元及26.7百萬港元的約20.6%、21.5%及18.3%。
於最後可行日期，我們就香港及中國的零售店與獨立第三方訂立合共12份租賃協議。
下表載列於最後可行日期零售店的租賃協議數目，連同於下列所示期間內屆滿日期：

屆滿日期 租賃協議數目
  

由最後可行日期至二零一七年三月三十一日（包括首尾兩日） 1

由二零一七年四月一日至二零一八年三月三十一日
 （包括首尾兩日） 6

由二零一八年四月一日至二零一九年三月三十一日
 （包括首尾兩日） 2

由二零一九年四月一日至二零二零年三月三十一日
 （包括首尾兩日） 3

 

總計 12
 

於往績期間後的近期發展

於二零一六年八月，我們關閉位於沙田的一間零售店，及於二零一六年九月，我
們於沙田另一位置開設一間新零售店。

於二零一六年九月，由於營銷策略變動，我們已暫停以會員積分兌換禮券。董事
確認本集團正考慮可供兌換的其他禮品。

於二零一六年十二月，我們就位於銅鑼灣的一間零售店，與一名獨立第三方訂立
租賃協議，為期三年。董事確認，於最後可行日期，該零售店處於裝修階段且尚未開
始營業。此外，我們已就於北京開設零售店取得相關監管部門的批准，因此有關零售
店已於二零一七年一月起開始營業。

股息

截至二零一六年七月三十一日止四個月，我們宣派中期股息15.0百萬港元。有關
股息透過抵銷應收董事及關連方款項派發。未來股息將由董事酌情決定是否予以宣派，
及將視乎（其中包括）我們的盈利、現金流量、財務狀況、資金需求、法定儲備要求，以
及我們董事可能認為相關的任何其他因素而定。目前，我們並無任何預先釐定的派息
比率。過往股息分派記錄不可用作釐定董事會在未來可能宣派或支付的股息水平的參
考或基準。請參閱「財務資料 — 股息」。
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主要 [編纂 ]統計數據

基於以下 [編纂 ]
 

每股 [編纂 ]
[編纂 ]港元

每股 [編纂 ]
[編纂 ]港元

  

市值（附註1） [編纂 ]港元 [編纂 ]港元
每股未經審核備考經調整綜合有形資產淨值
 （附註2及3） [編纂 ]港元 [編纂 ]港元

附註：

1. 股份市值乃按指示性 [編纂 ]範圍（介乎每 [編纂 ][編纂 ]港元至 [編纂 ]港元）以及緊隨資本化發行及 [編纂 ]

完成後之合共 [編纂 ]已發行股份（惟不計及因根據購股權計劃可能授出的任何購股權獲行使而可能配
發及發行或本公司根據本文件附錄四所述配發及發行或購回股份之一般授權可能配發及發行或購回
的任何股份）計算。

2. 每股未經審核備考經調整綜合有形資產淨值乃經作出本文件附錄二「未經審核備考財務資料」所述之
調整，並基於合共 [編纂 ]已發行股份而達致，當中假設 [編纂 ]於二零一六年七月三十一日已完成，惟
不計及因根據購股權計劃可能授出的任何購股權獲行使而可能配發及發行或本公司根據本文件附錄
四所述配發及發行或購回股份之一般授權可能配發及發行或購回的任何股份。

3. 並無對於二零一六年七月三十一日未經審核備考經調整綜合有形資產淨值作出調整，以反映本集團
於二零一六年七月三十一日後之任何交易結果及訂立之其他交易。

[編纂 ]開支

我們的財務業績將因非經常性[編纂]開支而受到重大不利影響。根據董事現時估計，
基於指示性 [編纂 ]範圍的中位數每股 [編纂 ][編纂 ]港元及 [編纂 ]股 [編纂 ]，我們 [編纂 ]

開支總額將達約 [編纂 ]港元。估計 [編纂 ]開支總額中，(i)約 [編纂 ]港元預期於 [編纂 ]後
將自權益扣除；及 (ii)約 [編纂 ]港元預期於綜合損益及其他全面收益表內確認為開支，
其中於截至二零一六年三月三十一日止年度及截至二零一六年七月三十一日止四個
月分別已確認約 [編纂 ]港元及 [編纂 ]百萬港元，預期將於截至二零一七年三月三十一
日止年度進一步確認餘額約 [編纂 ]港元。將於我們綜合損益及其他全面收益表內扣除
之估計未來 [編纂 ]開支為現時作出的估計，僅供參考，且可根據參數及假設的變動而
作出調整。因此，我們於截至二零一七年三月三十一日止年度之財務業績預期會受到
非經常性 [編纂 ]開支的重大影響。
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所得款項用途

我們擬將 [編纂 ]的所得款項淨額約 [編纂 ]港元（假設 [編纂 ]為每股 [編纂 ][編纂 ]港元，
即指示性 [編纂 ]範圍的中位數）用作以下用途：

所得款項淨額概約金額或%
 

擴充零售網絡 [編纂 ]港元或 [編纂 ]%

進一步增強品牌知名度及名聲 [編纂 ]港元或 [編纂 ]%

提高產能及產品開發實力 [編纂 ]港元或 [編纂 ]%

提升營運效益 [編纂 ]港元或 [編纂 ]%

營運資金及其他一般公司用途 [編纂 ]港元或 [編纂 ]%

更多詳情，請參閱「未來計劃及所得款項用途」。

並無重大不利變動

除了 (i)預期非經常性 [編纂 ]開支對本集團截至二零一七年三月三十一日止年度的
財務表現造成預期重大不利影響；(ii)純利率（扣除 [編纂 ]開支前）由截至二零一六年三
月三十一日止年度約18.9%減至截至二零一六年七月三十一日止四個月約17.4%，主要
由於 (a)支付予銷售人員的薪金增加以致產生額外員工成本，這與我們的收益及招聘額
外行政員工一致；(b)額外營銷及宣傳開支；及 (c)商標註冊費及審核費；及 (iii)由最後
可行日期至二零一七年三月三十一日期間預期對本集團財務表現及流動性造成的重
大不利影響，乃主要由於「未來計劃及所得款項用途」所述擴展計劃所需的較高資本開
支，以及 [編纂 ]後的董事袍金、員工成本及法律及專業費用增加，董事確認，自二零
一六年七月三十一日起直至本文件日期，我們的財務或貿易狀況或前景並無重大不利
變動，且概無發生任何事件會對本文件附錄一所載會計師報告中綜合財務報表的資料
產生重大影響。


