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概  要

本文件為草擬本，其所載資訊不完整及或作更改，以及閱讀有關資料時，必須一併細閱本文件
首頁上「警告」一節。

本概要旨在為 閣下提供本文件所載資料概要。由於僅為概要，因此並無載列
所有可能對 閣下而言屬重要的資料。 閣下在決定投資於 [編纂 ]前，務請細閱文件
全文。任何投資均涉及風險。有關投資 [編纂 ]的若干特定風險載於本文件「風險因素」
一節。 閣下在決定投資於 [編纂 ]前，務請細閱該節內容。

概覽

我們供應家居用品已逾15年，總部設於香港。我們主要從事廣泛類別家居用品的
設計、開發及生產管理，於中國及香港均設有業務，並已建起多元化的全球客戶群，
包括國際品牌擁有人及持牌人、連鎖超市及知名百貨公司下表載列往績期間起直至最
後實際可行日期，我們的部分主要客戶：

客戶名稱 背景
我們所供應的
家具用品

我們與客戶
開展業務的年份

Kahler Design A/S 丹麥一間於一九九零年創
立的陶瓷產品品牌擁有人

家具裝飾 二零一零年

客戶B 一間於倫敦證券交易所上
市從事家居裝修行業的跨
國公司的附屬公司，其集
團擁有近1,200間門店，遍
及歐洲十個國家

浴室配件 二零一零年

客戶C 英國一間跨國連鎖超市的
採購辦事處及附屬公司，
該公司的股份於倫敦證券
交易所上市，其集團於亞
洲及歐洲逾十個國家營運
近6,500間門店

家具裝飾及浴室
配件

二零一三年

於往績期間，我們的家居用品出口至海外，貨運地超過25個國家，包括英國、丹麥、
德國、澳洲、法國、波蘭、意大利及美國。於往績期間，歐洲為我們主要運貨目的地，
就我們售予客戶的家居用品運貨目的地而言，佔我們的收益分別約89.5%及83.8%。截
至二零一七年三月三十一日止兩個年度各年，我們的收益分別約為85.7百萬港元及
65.2百萬港元，而我們的純利則分別約為9.3百萬港元及10.3百萬港元。

我們的業務

業務模式

我們主要為國際品牌擁有人及持牌人、連鎖超市及知名百貨公司以其自有品牌名
稱設計、開發及供應家居用品。我們售予客戶的產品主要由我們成立已久的產品設計
及開發團隊根據自家的創意或客戶的籠統概念或規格設計。客戶有時或會提供彼等的
產品設計以供我們開發產品。下圖說明我們的主要業務模式：

市場推廣及
把握潮流

產品設計
及開發

產品工程 籌備批量生產 批量生產 銷售

於二零一六年八月，我們亦以「SATU BROWN」品牌，展開自家品牌產品的營銷及
銷售。我們的「SATU BROWN」產品主要為家居裝飾，大部分由我們設計及開發及透過
第三方電子商務平台出售。
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產品

我們已建立涵蓋多款家居用品的產品組合，兼備各式設計、風格、色調及材料，大
致可歸為三大類，包括家居裝飾、浴室配件及廚具及餐具。於往績期間，我們成功推
出逾60個系列的家居用品，合共包括逾1,500件家居用品，備有不同的顏色、呎吋、形
狀及特質。下表列載我們於所示期間以產品類別劃分的收益：

截至三月三十一日止年度
二零一六年 二零一七年

產品類別 收益 % 收益 %

千港元 千港元

家居裝飾 56,793 66.3 31,983 49.0

浴室配件 25,472 29.7 29,020 44.5

廚具及餐具 2,505 2.9 1,852 2.8

其他（附註） 899 1.1 2,369 3.7
    

85,669 100.0 65,224 100.0
    

附註： 其他主要指小型家居用品，包括雨傘、電子眼鏡及磁板拼圖遊戲。

客戶

經過多年營運，我們已建立多元化的全球客戶群，主要包括國際品牌擁有人及持
牌人、連鎖超市及知名百貨公司。截至二零一七年三月三十一日止兩個年度各年，我
們向五大客戶所作銷售總額分別佔我們收益約83.7%及65.0%。我們最大客戶於同期分
別佔我們收益約36.4%及24.3%。於最後可行日期，我們與五大客戶的業務關係年期介
乎約兩年至十年以上。我們透過在估計採購成本上加上某一利潤百分比定價，而估計
採購成本則主要包括第三方工廠的報價，當中會考慮訂單量、我們附加的價值（例如產
品設計及開發）以及設計的複雜程度等主要因素。

第三方工廠

我們委聘第三方工廠進行生產工序，此舉讓我們可集中核心能力於設計及產品開
發，並有效管理成本，我們在整個生產過程採納嚴格的質量保證程序，務求更有效地
優化生產流程，同時毋須犧牲質量。截至二零一七年三月三十一日止兩個年度，我們
五大第三方工廠分別佔總家居用品成本約96.6%及92.1%，而最大第三方工廠則分別佔
總家居用品成本約61.4%及71.4%。我們已與第三方工廠建立介乎約一至六年以上的業
務關係。
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耗材供應商

耗材供應商主要包括配件及包裝材料供應商。截至二零一六年及二零一七年三月
三十一日止各年度，耗材成本分別達約2.4百萬港元及1.5百萬港元。

競爭優勢

董事相信我們擁有以下主要優勢：

• 我們與主要客戶（國際品牌擁有人及持牌人、連鎖超市及知名百貨公司）已建
立穩建的關係；

• 我們擁有強大及穩固的產品設計及開發能力；
• 我們採用精簡的營業模式，使我們能夠有效地管理成本；
• 我們擁有嚴格的質量保證系統；及
• 我們擁有一支經驗豐富及專注投入的管理團隊，彼等的行業經驗深厚。

有關競爭優勢的更多詳情，請參閱本文件「業務 — 競爭優勢」各段。

業務策略

我們擬進一步增加在全球家居用品行業的據點及市場份額，以及強化我們的競爭
優勢。為實現該等目標，我們將採取以下計劃及策略：

• 擴闊現有客戶基礎、增加在現有目標市場的市場份額及拓展至新市場；
• 提升設計及開發能力；
• 加強品牌認可度及知名度及推廣企業名聲；及
• 增強我們的質量保證系統。

有關業務策略的更多詳情，請參閱本文件「業務 — 業務策略」各段。

競爭形勢

根據行業報告，中國的家居用品出口市場分散且競爭激烈，市場上約有一萬名參
與者。綜合家品公司（即本公司所在類別）對家居用品市場的客戶偏好、發展趨勢方面
了解篤深。綜合家品公司的數量相對較小，但該等公司通常服務於設計及質量要求較
高的客戶及以較高售價供應產品。有關競爭格局的更多詳情，請參閱本文件「行業概
覽 — 中國家居用品出口行業的競爭格局」及「業務 — 競爭」各段。
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財務資料概要

下表列載所示期間的節選財務資料。更多詳情請參閱本文件附錄一的會計師報告。

綜合損益及其他全面收益表概要

截至三月三十一日止年度
二零一六年 二零一七年

千港元 千港元

收益 85,669 65,224
毛利 27,644 25,732
除稅前溢利 11,196 12,699
年內溢利 9,306 10,336
年內全面收益總額 9,303 10,317
以下各方應佔：
 — 本公司擁有人 9,428 10,321
 — 非控股權益 (125) (4)

  

9,303 10,317
  

綜合財務狀況表概要

於三月三十一日
二零一六年 二零一七年

千港元 千港元

非流動資產 878 810
流動資產 20,410 28,694
流動負債 8,214 6,113
流動資產淨值 12,196 22,581

綜合現金流量概要

截至三月三十一日止年度
二零一六年 二零一七年

千港元 千港元

營運資金變動前經營溢利 11,555 13,060
  

經營活動所得現金淨額 5,860 5,262
投資活動（所用）╱所得現金淨額 (941) 181
融資活動所用現金淨額 (1,007) (1,218)
匯率變動的影響 (3) (19)

  

現金及現金等價物增加淨額 3,909 4,206
於年初的現金及現金等價物 1,055 4,964

  

於年末的現金及現金等價物 4,964 9,170
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主要財務比率

下表列載本集團於往績期間的主要財務比率。有關詳情請參閱本文件「財務資料 
— 經選定主要財務比率」一段。

截至三月三十一日止年度
二零一六年 二零一七年

毛利率 32.3% 39.5%
純利率 10.9% 15.8%
總資產回報率 43.7% 35.0%
權益回報率 71.2% 44.2%
利息保障倍數 156.5倍 454.5倍

於三月三十一日
二零一六年 二零一七年

流動比率 2.5倍 4.7倍
速動比率 2.5倍 4.5倍
負債資本比率 21.3% 6.7%

純利率由截至二零一六年三月三十一日止年度的約10.9%增至截至二零一七年三
月三十一日止年度的約15.8%，此乃由於截至二零一七年三月三十一日止年度，(i)毛利
率由截至二零一六年三月三十一日止年度約32.3%增加至截至二零一七年三月三十一
日止年度約 39.5%；(ii)銷售及分銷開支減少約4.7百萬港元；及 (iii)行政及其他經營開支
增加約1.6百萬港元的綜合影響。

我們的權益回報率從截至二零一六年三月三十一日止年度的約71.2%，減至截至
二零一七年三月三十一日止年度的約44.2%，主要因為權益的增幅較溢利的增幅為大。
股本增加的唯一原因是於截至二零一七年三月三十一日止年度確認溢利約10.3百萬港元。

利息保障倍數由截至二零一六年三月三十一日止年度的156.5倍增加至截至二零
一七年三月三十一日止年度的454.5倍。有關增加主要由於利息開支減少，減少原因是
往績期間已償還銀行借款。

流動比率從二零一六年三月三十一日的2.5倍增至二零一七年三月三十一日的4.7倍，
主要由於較高水平的流動資產淨值狀況。財務狀況有所改善，主要因為貿易應收款項
增加約74.0%及銀行及現金結餘增加約84.7%，主要因為截至二零一七年三月三十一日
止年度來自業務營運的現金流入淨額，及所有其他活動並無錄得重大現金流出。
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近期發展及並無重大不利變動

於往績期間後及直至最後可行日期，我們的經營模式、收益架構及成本架構並無
任何重大變動。根據本集團截至二零一七年五月三十一日止兩個月的收益約為5.8百
萬港元，較二零一六年同期的約5.4百萬港元增加約7.4%。此外，於往績期間後及直至
最後可行日期，根據我們手頭的採購訂單及截至二零一七年五月三十一日已確認及將
予確認的收益，截至二零一七年八月三十一日止五個月已確認及將予確認的收益約為
31.2百萬港元，較二零一六年同期增加約19.5%。有關財務資料已由我們的申報會計師
審閱。

除 [編纂 ]外，董事確認直至本文件日期，我們的財務或經營狀況或前景自二零
一七年三月三十一日（即本集團最近期經審核綜合財務報表的編製日期）以來並無發生
重大不利變動，且自二零一七年三月三十一日以來亦無發生任何會對本文件附錄一所
載會計師報告中所示資料造成重大影響的事件。

[編纂 ]

估計 [編纂 ]主要包括 [編纂 ]的法律及專業費用。本集團預計 [編纂 ]總額（為非經常
性質）將為約 [編纂 ]港元（基於指示性 [編纂 ]範圍的中位數及 [編纂 ]並無行使）。於 [編纂 ]

總額 [編纂 ]港元中，本集團產生約 [編纂 ]港元於截至二零一七年三月三十一日止年度
的綜合損益及其他全面收益表內確認為開支。倘 [編纂 ]完成，本集團預計將進一步產
生 [編纂 ]約 [編纂 ]港元（基於指示性 [編纂 ]範圍的中位數及 [編纂 ]並無行使），其將於截
至二零一八年三月三十一日止年度的綜合損益及其他全面收益表內確認為開支，及約[編
纂 ]港元將於 [編纂 ]時資本化。董事謹知會股東及潛在投資者，本集團於截至二零一八
年三月三十一日止年度的財務表現及經營業績將因 [編纂 ]估計開支而受重大影響。有
關 [編纂 ]為現時估計，僅供參考，而將於本集團截至二零一八年三月三十一日止年度
的損益賬內扣除的最終款項以及將自本集團股本扣除的款項可能有變動。
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[編纂 ]用途

假定 [編纂 ]為每股 [編纂 ][編纂 ]港元（即指示性 [編纂 ]範圍的中位數），我們估計扣
除 [編纂 ]費用及佣金和我們就 [編纂 ]估計應付的開支後，在不計及 [編纂 ]獲行使的情
況下，我們將從 [編纂 ]接獲 [編纂 ]約 [編纂 ]港元。我們擬將 [編纂 ]用於以下各項用途：

• 約 [編纂 ]港元（佔 [編纂 ]約 [編纂 ]%）用於擴闊現有客戶基礎、增加我們在現有
目標市場的市場份額及擴展至新市場，其中約 [編纂 ]港元用於翻新中國的現
有辦事處及展覽廳及約[編纂]港元用於在歐洲及美國各自設立一間聯絡辦事處；

• 約 [編纂 ]港元（佔 [編纂 ]約 [編纂 ]%）用於提高品牌知名度及認可度以及增強企
業聲譽，其中約 [編纂 ]港元用於營銷工作（包括於不同的媒體投放廣告及（尤
其是）展銷會及推廣活動）；約 [編纂 ]港元用於設立我們自家電子商務平台及
約 [編纂 ]港元用於加強銷售及營銷團隊能力；

• 約 [編纂 ]港元（佔 [編纂 ]約 [編纂 ]%）用於加強設計及開發能力，其中約 [編纂 ]

港元用於升級現有設計軟件及購買新的設計軟件，以及購置頂尖設計硬件；
約 [編纂 ]港元用於擴大設計及開發團隊及約 [編纂 ]港元用於為設計師提供培
訓及贊助；

• 約 [編纂 ]港元（佔 [編纂 ]約 [編纂 ]%）用於加強品質保證能力，其中約 [編纂 ]港
元用於在我們其中一名主要第三方工廠設立一間質控實驗室，以協助質控及
產品測試程序；約 [編纂 ]港元用於擴闊質量保證團隊及約 [編纂 ]港元用於為
質控人員提供培訓；及

• 餘下約 [編纂 ]港元（佔 [編纂 ]約 [編纂 ]%）款項將用於為營運資金及其他一般公
司用途提供資金。

倘 [編纂 ]設於指示性 [編纂 ]範圍的上限或下限，或 [編纂 ]獲行使，則 [編纂 ]將按照
上文所披露的比例動用。

有關未來計劃及 [編纂 ]用途的更多詳情，請參閱本文件「未來計劃及 [編纂 ]用途」
一節。
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[編纂 ](1)

根據 [編纂 ]

每股股份
[編纂 ]港元

根據 [編纂 ]

每股股份
[編纂 ]港元

股份的市值 (2) [編纂 ]港元 [編纂 ]港元
每股未經審核 [編纂 ]經調整有形資產淨值 (3) [編纂 ]港元 [編纂 ]港元

附註：

(1) 本表格所有統計數字均基於 [編纂 ]並無行使的假設。

(2) 市值乃根據緊隨 [編纂 ]完成後預計將予發行 [編纂 ]股股份計算得出，不計及 [編纂 ]或根據購股權計劃
可能授出的任何購股權獲行使而可予配發及發行或本公司根據本文件附錄六所指就配發及發行或購
回股份的一般授權而可予配發及發行或購回的任何股份。

(3) 未經審核 [編纂 ]經調整本公司擁有人應佔每股綜合有形資產淨值基於本文件「股本」一節所載已發行 [編
纂 ]股股份計算得出，當中假設 [編纂 ]已於二零一七年三月三十一日完成，但不計及於 [編纂 ]或根據
購股權計劃可能授出的購股權獲行使後可能配發及發行的任何股份或本公司根據配發及發行或購回
股份的一般授權可能配發及發行或購回的任何股份（見本文件「附錄四 — 法定及一般資料」所述）。

股息

於往績期間並無宣派任何股息。於往績期間後，本集團將宣派股息約 [編纂 ]港元
及將於 [編纂 ]前結付。宣派、支付股息及股息金額將由董事會酌情決定。我們並無股
息政策或預先釐定派息比率。董事會日後經考慮我們的財務業績、我們的股東權益、
整體業務狀況、策略及未來擴展需要、我們的資金需要及可動用資金情況、對本公司
流動資金及財務狀況可能造成的影響以及董事會可能視為有關的其他因素後，可能建
議派付股息。

風險因素

我們的業務涉及若干風險，當中有某些是我們無法控制的。該等風險大致可分為：
(i)與我們業務有關的風險；(ii)與我們行業有關的風險；(iii)與在香港經營業務有關的
風險；(iv)與在中國經營業務有關的風險；(v)與 [編纂 ]有關的風險；及 (vi)與本文件中
所作聲明有關的風險。我們面對的主要風險計有（其中包括）以下各項：

• 五大客戶佔我們收益的重大份額。一旦向此等客戶作出的銷售減少，而我們
未能覓得及向新客戶取得訂單，則將對我們的業務、經營業績及財務表現造
成重大不利影響；
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• 本集團頗為依賴歐洲市場；
• 我們依賴第三方工廠生產我們的產品。倘我們與彼等的關係變差或其生產營

運出現任何中斷，或我們的客戶對其產品不滿意，則我們的營運及財務狀況
或受到重大不利影響；及

• 未能確保產品品質可能影響我們的業務。

更多詳情請參閱本文件「風險因素」一節。

與受制裁國家客戶的業務活動

於往績期間，我們銷售予若干受制裁國家（即俄羅斯及突尼西亞）的客戶。截至二
零一七年三月三十一日止兩個年度各年，對該等受制裁國家客戶的銷售所產生收益總
額分別為約 1.0百萬港元及0.5百萬港元，分別佔同年總收益約1.2%及0.8%。

制裁法律顧問告知，本集團、聯交所、香港結算、香港結算代理人或我們股東或潛
在投資者因為本集團於往績期間向受制裁國家客戶進行銷售而面臨的受制裁風險極微。

我們確認，除本文件「業務」一節所披露者外，本集團於往績期間及直至最後可行
日期並無與任何受美國、聯合國、歐盟及澳洲制裁的國家、政府、實體或人士進行任
何業務活動。

董事確認，於最後可行日期，我們並不知悉我們將就於往績期間向受制裁國家客
戶作出銷售而面臨任何制裁。

有關我們於該等國家的營運及業務活動的詳情，請參閱本文件「業務 — 與受制裁
國家客戶的業務活動」一節。

控股股東

緊隨 [編纂 ]及 [編纂 ]完成後，佘先生透過其投資控股公司Hearthfire將實益擁有本公
司 [編纂 ]%之已發行股本（並未計及任何因 [編纂 ]獲行使而可能配發及發行的股份），故
佘先生及Hearthfire為本集團之控股股東。


