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行 業 概 覽

本文件為草擬本，屬不完整並可予更改，且有關資料須與本文件封面「警告」一節一併閱讀。

除另有所指外，本節所呈列的資料及統計數據來源於多種刊物及我們委託弗若斯特
沙利文編製的市場研究報告。

我們相信該等資料及統計數據的來源為適當，且我們在摘錄及轉載該等資料及統計數
據時已採取合理審慎的態度。我們並無任何理由相信該等資料或統計數據在任何重大方
面虛假或具誤導性或遺漏任何事實致使其在任何重大方面虛假或具誤導性。該等資料及
統計數據部分來自公開發佈的政府及其他第三方資料來源以及弗若斯特沙利文報告，我
們、獨家保薦人、 [編纂]及 [編纂]、任何 [編纂]、我們或彼等各自的任何董事、高級職員、
代表或聯屬人士或參與 [編纂]的其他各方（弗若斯特沙利文除外）並未對該等資料及統計數
據進行獨立核實，亦不會對其準確性及完整性發表任何聲明。因此， [編纂]應注意，不應
過份依賴本文件本節所載的該等資料及統計數據。該等資料及統計數據未必與編製的其
他資料及統計數據一致。

資料來源

弗若斯特沙利文

我們委託弗若斯特沙利文就亞洲及主要地區的電訊及網絡設備市場進行分析，固定費
用為600,000港元，有關費用將於[編纂]前支付。我們的董事認為該費用反映類似服務的市價
且支付有關費用概不會影響弗若斯特沙利文報告結論的公平性。弗若斯特沙利文為一間於
1961年在紐約成立的獨立全球諮詢公司，提供行業研究及市場策略以及增長諮詢及企業培
訓。

弗若斯特沙利文報告

弗若斯特沙利文已進行一手研究，包括對行業參與者進行訪談。弗若斯特沙利文亦已
進行二手研究，包括基於自有的研究數據庫審閱公司報告、行業報告、市場數據庫、行業
刊物、行業文獻、年報及數據。弗若斯特沙利文已根據宏觀經濟數據之歷史數據分析得出
估計市場總規模的數據及相關行業增長動力的其他數據。在製備及編製弗若斯特沙利文報
告時已採納若干假設，即：(i)社會、經濟及政治環境將可能保持穩定；及(ii)行業主要增長
動力在預測期間（自2017年至2021年）可能將繼續影響市場發展。

我們的董事經合理審慎查詢後確認，自接獲弗若斯特沙利文報告提供的數據以來，有
關市場資料並未出現任何可能限制、否定或影響本文件本節所載的資料的不利變動。

全球及主要地區的數碼市場概覽

寬頻的滲透率及移動電話用戶的增加

特定地區的數字化環境可反映於兩個主要指標，即寬頻用戶數目及移動電話用戶數目。
我們根據具體國家╱地區之基礎設施提供不同種類的網絡產品。此外，我們的收入受客戶
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群的影響且我們的銷售額取決於來自我們客戶的訂單，而我們的客戶主要為韓國、越南、
中國、台灣及香港的消費電子產品賣家或分銷商。

寬頻的滲透率

根據弗若斯特沙利文報告，全球寬頻用戶數目從2012年的每百人24.4位增至2016年的每
百人29.5位，複合年增長率約為4.8%。由於發展中國家的增長潛力仍很大，2017年至2021年
間的複合年增長率估計略增至約6.3%。下表載列全球及若干亞洲國家於2012年及2016年的
寬頻用戶數目：

2012年至2021年估計寬頻用戶數目

國家╱地區

2012年
寬頻

用戶數目
（每百人）

2016年
寬頻

用戶數目
（每百人）

2012年
至2016年
的複合年
增長率

2017年估計
至2021年
估計的複合
年增長率

     

全球 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 24.4 29.5 4.8% 6.3%

中國 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 12.7 18.9 10.5% 15.0%

韓國 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 37.2 41.1 2.5% 6.3%

香港 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 31.5 32.8 1.0% 2.2%

台灣 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 27.7 35.0 6.0% 4.6%

越南 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 5.4 10.4 17.9% 14.3%

泰國 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 3.3 7.4 22.4% 13.7%

菲律賓 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2.0 4.0 18.9% 17.6%

於中國，受中國政府採用國家戰略規定於產業升級中應用互聯網的推動，中國的寬頻
用戶數目由2012年的每百人12.7位增至2016年的每百人18.9位，複合年增長率約為10.5%。隨
著中國互聯網行業的蓬勃發展，尤其是電子商務行業的發展，2017年至2021年間的複合年
增長率估計將達約15.0%。

於韓國，寬頻用戶數目由2012年的每百人37.2位增至2016年的每百人41.1位，複合年增
長率約為2.5%。由於韓國的互聯網行業發展日趨成熟，2017年至2021年間的複合年增長率
僅會略增至約2.6%。

於香港，寬頻用戶數目由2012年的每百人31.5位增至2016年的每百人32.8位，複合年增
長率為1.0%。2017年至2021年間的複合年增長率估計將增至約2.2%。

於台灣，寬頻用戶數目由2012年的每百人27.7位增至2016年的每百人35.0位，複合年增
長率約為6.0%。由於網絡基礎設施已發展完善，台灣寬頻用戶數目的增長估計將放緩，2017

年至2021年間的複合年增長率約為4.6%。

於越南，寬頻用戶數目由2012年的每百人5.4位增至2016年的每百人10.4位，複合年增長
率約為17.9%。2017年至2021年間的複合年增長率估計約為14.3%。由於全球製造業中心轉向
東南亞，越南寬頻滲透率有巨大的增長潛力。



– 69 –

行 業 概 覽

本文件為草擬本，屬不完整並可予更改，且有關資料須與本文件封面「警告」一節一併閱讀。

於泰國，寬頻用戶數目由2012年的每百人3.3位增至2016年的每百人7.4位，複合年增長
率約為22.4%。2017年至2021年間的複合年增長率估計約為13.7%。於2016年9月，泰國政府
設立數字經濟與社會部（取代原先的信息與通信技術部），推進「數字經濟」戰略，據此，泰
國預期將向網絡基礎設施的建設作出大量投資。

於菲律賓，寬頻用戶數目由2012年的每百人2.0位增至2016年的每百人4.0位，複合年增
長率約為18.9%。2017年至2021年間的複合年增長率估計約為17.6%。與大多數亞洲國家一
樣，與固定寬帶接入相比，菲律賓的移動應用的使用更為廣泛。因此，移動寬帶接入系統
更加先進，這也預示著4G LTE路由器潛力巨大。

移動電話用戶

就移動電話用戶而言，期內全球移動電話用戶數目強勁增長，由2012年的約5,512.5百萬
人增至2016年的6,807.3百萬人，複合年增長率約為5.4%。2017年至2021年間，複合年增長率
估計略降至4.3%。下表載列全球及若干亞洲國家於2012年及2016年移動電話用戶數目：

2012年至2021年估計移動電話用戶數目

國家╱地區

2012年
移動電話
用戶數目
（百萬）

2016年
移動電話
用戶數目
（百萬）

2012年至
2016年的
複合年
增長率

2017年估計
至2021年
估計的複合
年增長率

     

全球 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 5,512.5 6,807.3 5.4% 4.3%

中國 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1,112.2 1,416.1 6.2% 5.2%

韓國 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 53.6 61.6 3.5% 3.3%

香港 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 16.4 17.6 1.8% 0.7%

台灣 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 29.5 30.0 0.5% 1.4%

越南 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 51.5 68.3 8.9% 4.4%

於中國，由於智能手機的普及和移動互聯網服務的快速發展，移動電話用戶數目由2012

年的1,112.2百萬人大幅增至2016年的1,416.1百萬人，複合年增長率約為6.2%。然而，鑒於中
國龐大的人口規模，移動電話用戶數目將不會繼續高速增長。於2021年，移動電話用戶數
目估計將達到1,822.6百萬人，2017年至2021年間的複合年增長率約為5.2%。

於韓國，移動電話用戶數目由2012年的53.6百萬人增至2016年的61.6百萬人，複合年增
長率約為3.5%。由於智能手機的普及和互聯網服務的快速發展，於2021年移動電話用戶數
目估計將達到72.8百萬人，2017年至2021年間的複合年增長率約為3.3%。

於香港，移動電話用戶數目由2012年的16.4百萬人增至2016年的17.6百萬人，複合年增
長率約為1.8%。移動電話用戶數目已經飽和，於2021年估計將達18.2百萬人，2017年至2021

年間的複合年增長率約為0.7%。

於台灣，移動電話用戶數目由2012年的29.5百萬人增至2016年的30.0百萬人，複合年增
長率約為0.5%。於2021年，移動電話用戶數目估計將達到32.1百萬人，2017年至2021年間的
複合年增長率約為1.4%。
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於越南，由於人均收入快速增加及低價購買手機的普遍性，移動電話用戶數目由2012

年的51.5百萬人增至2016年的68.3百萬人，複合年增長率約為8.9%。隨著越南人民生活質量
的提高，越南的移動電話用戶數目估計會繼續增長。於2021年估計將達92.4百萬人，2017年
至2021年間的複合年增長率約為4.4%。

網絡設備及無線網絡標準

兩個或以上實體利用技術進行信息交換時產生電訊。電訊可分為有線通訊及無線通
訊。有線通訊指通過有線通信技術（如電話網絡、有線電視或互聯網接入及光纖通訊）傳輸
數據。無線通訊指並未通過電導體連接的兩點或多個點之間的信息傳遞。LTE（長期演進，
通常作為4G進行推廣)、Wi-Fi及藍牙技術為典型的現代無線技術。

網絡設備（亦稱為網絡裝置）指為推動使用計算機網絡而配備的裝置，主要包括路由器、
網絡交換機或集線器及嵌入式中繼器。嵌入式設備乃屬一類電子組件，用於協助獨立電子
設備連接網絡（比如局域網網卡及Ｗi-Fi模塊）。作為電訊設備的子類別，網絡設備在整個行
業中發揮重要作用。在完整的電訊生態系統中，終端設備設立了多個分離的節點，而網絡
設備及傳輸設備搭建橋樑以實現各分離節點間的連接。因此，隨著使用終端設備的人數及
終端設備數量的增長，對網絡設備的需求將大幅上升。

網絡設備的普通類型

路由器為一種用於計算機網絡間傳輸數據包的網絡設備。網絡交換機是另一種形式的
計算機網絡設備，為透過使用分組交換將數據接收、處理及傳輸至目標裝置而將計算機網
絡中各個設備連接之計算機網絡設備，而網絡集線器為一種連接多個以太網設備，令其作
為一個獨立的網絡分部的網絡硬件設備。

消費級路由器亦稱為家用網絡路由器，是一種在家庭及小型辦公室安裝用作互聯網及
計算機之間傳輸數據（比如網頁、電郵、即時通信及視頻）的路由器。

無線網絡標準

IEEE 802.11為執行於900MHz及2.4、3.6、5及60GHz等頻段的無限局域網(WLAN)計算機
通信而設立的一組介質訪問控制層(MAC)及物理層(PHY)規範。其由美國電氣和電子工程師
協會(IEEE)局域網╱城域網標準委員會(IEEE 802)設立及維護。
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下表載列各無線網絡標準及其各自的發佈日期：

標準 發佈年度 頻率(GHz)

每根天線的
尖峰傳輸率

(Mbit/s)
    

802.11 1997年 2.4 2

802.11a 1999年 5 54

802.11b 1999年 2.4 11

802.11g 2003年 2.4 108

802.11n 2009年 2.4/5 300/600

802.11ac 2013年 5 1,300

802.11ax 2015年 2.4/5 10,000

資料來源：弗若斯特沙利文

過往，無線網絡標準每1至6年更新一次。就不同標準的兼容性而言，更新版本的標準
一般能夠兼容較舊版本標準。例如，802.11ac能夠兼容802.11 b/g/n。

我們的主營產品為路由器、以太網交換機及其他網絡產品（如局域網網卡及Wi-Fi模塊）。
我們的路由器可進一步細分為主要作家用及小規模商業應用的4端口消費級路由器以及4個以
上端口的其他路由器。我們4端口無線路由器可分為兩類。我們採用國際及行業標準802.11ac

協議（第五代無線技術）作為一類，採用802.11 b/g/n協議作為另一類。

根據弗若斯特沙利文報告，802.11ac被視為逐漸成為主流的無線網絡標準。目前，多
種不同型號的802.11ac產品已於市場發佈，但802.11ac的應用現狀於各個國家內並不均衡。
相較於發展中地區登記率不足20%，802.11ac產品於發達地區具有較高滲透率。整體而言，
802.11ac及802.11n為全球較通用的標準。IEEE 802.11ax是802.11ac的升級標準，並被視為第六
代無線網絡標準。IEEE 802.11ax標準現正處於草擬及制定階段，預計將於2018年初推出用於
消費電子產品的IEEE 802.11ax路由器。由於802.11ax採用多用戶、多輸入、多輸出(MUMIMO)

技術實現多個通道信號傳輸，故而通信效率顯著提高。鑒於IEEE 802.11ac的應用趨於廣泛且
成熟，預期IEEE 802.11ax將全面滲透至IEEE 802.11ac市場，以期實現更有效及更先進的數據
傳輸性能。

網絡設備製造業市場概覽

根據弗若斯特沙利文報告，網絡設備製造業市場可分為消費級市場、企業級市場及政
府級市場。消費級市場為於家庭及中小型企業使用的網絡設備，企業級市場為於大型企業
使用的網絡設備，而政府級市場則為於政府部門使用的網絡設備。我們的網絡產品主要針
對消費級市場。



– 72 –

行 業 概 覽

本文件為草擬本，屬不完整並可予更改，且有關資料須與本文件封面「警告」一節一併閱讀。

亞洲及主要地區網絡設備製造的市場規模

下表載列亞洲多個市場消費級路由器製造業的市場規模：

2012年至2021年估計消費級路由器製造市場規模及明細（中國）

百萬美元

2012年 2013年 2014年 2015年 2016年 2017年
估計

2018年
估計

2019年
估計

2020年
估計

2021年
估計

中國

中國

0.0
200.0
400.0
600.0
800.0

1,000.0
1,200.0
1,400.0
1,600.0
1,800.0
2,000.0
2,200.0
2,400.0
2,600.0

1194.4
1492.9

1767.7
1573.2 1623.6

1724.7
1884.4

2116.0

2440.2
2560.1

複合年增長率 2012年至2016年
2017年估計至
2021年估計

消費級路由器 8.0% 10.4%

2012年至2021年估計消費級路由器製造市場規模及明細
（韓國、台灣、香港、越南、泰國及菲律賓）

0.0

60.0
70.0
80.0
90.0

100.0
110.0

30.0
40.0
50.0

20.0
10.0

120.0
130.0
140.0
150.0
160.0
170.0
180.0
190.0

210.0
200.0

230.0
220.0

54.3

25.3

63.0

29.3

73.2

34.1

85.3

39.7

99.2

23.6

46.0

115.1

27.4

53.1

133.3

31.6

61.1

154.1

36.3

70.0

177.6

41.6

79.8

206.1

46.5

92.6

16.3% 15.7%
16.1% 14.9%
16.7% 14.2%
17.7% 18.3%
7.7% 9.0%
7.9% 9.1%

12.7
16.7 19.0 19.8 20.4 22.5 25.5 28.2

31.3
34.7 36.0

14.8 17.3 20.3
12.8 15.1

17.8 21.1 25.0 29.7
35.3 41.3

9.3
9.6

10.9
10.9 11.3 11.7 13.0 14.7 16.2 18.0 20.0 20.8

百萬美元

國家／地區 2012年至2016年
消費級路由器的
複合年增長率

2017年估計至
2021年估計消費級
路由器的複合
年增長率

韓國
台灣
香港
越南
泰國（附註1）
菲律賓（附註1）

香港韓國 台灣 越南

香港

韓國

台灣

越南

2012年 2013年 2014年 2015年 2016年 2017年
估計

2018年
估計

2019年
估計

2020年
估計

2021年
估計

泰國

泰國

菲律賓

菲律賓

附註：

(1) 載列泰國及菲律賓的802.11 b/g/n協議路由器製造市場規模。

中國大陸

消費級路由器於中國路由器製造業市場佔據約20%的市場份額。於2012年至2016年間，
消費級路由器製造業市場的規模由約1,194.4百萬美元增至約1,623.6百萬美元，複合年增長率
為約8.0%。於2017年至2021年間，市場規模預計按複合年增長率約10.4%快速增長，於2021
年達致約2,560.1百萬美元。
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韓國

於2012年至2016年間，韓國的消費級路由器製造業市場規模由約54.3百萬美元增至約99.2

百萬美元，複合年增長率為約16.3%。根據弗若斯特沙利文報告，於2017年至2021年間，市
場規模預計按複合年增長率約15.7%繼續增長，於2021年達致約206.1百萬美元。由於消費者
的可支配收入增加，預計零售消費級路由器亦將保持相對較高的增長率。

香港

於2012年至2016年間，香港的消費級路由器製造業市場規模由約12.7百萬美元增至約23.6

百萬美元，複合年增長率為約16.7%。根據弗若斯特沙利文報告，於2017年至2021年間，市
場規模預計將按複合年增長率約14.2%的速度快速增長，於2021年達致約46.5百萬美元。

台灣

消費級路由器於台灣路由器製造業市場佔據約15%的市場份額。於2012年至2016年間，
消費級路由器製造業市場規模由約25.3百萬美元增至約46.0百萬美元，複合年增長率為約
16.1%。於2017年至2021年間，市場規模預計將按複合年增長率約14.9%的速度增長，於2021

年達致約92.6百萬美元。

越南

消費級路由器於越南路由器製造業市場佔據約30%的市場份額。於2012年至2016年間，
消費級路由器製造業市場規模由約9.3百萬美元增至約17.8百萬美元，複合年增長率為約
17.7%。於2017年至2021年間，市場規模預計將按複合年增長率約18.3%的速度增長，於2021

年預期達致約41.3百萬美元。

泰國

泰國的802.11 b/g/n消費級路由器的市場規模由2012年的約16.7百萬美元增至2016年的約
22.5百萬美元，2012年至2016年間的複合年增長率約為7.7%。估計於2021年市場規模將達致
約36.0百萬美元，2017年至2021年間的複合年增長率約為9.0%。泰國的網絡設備製造市場競
爭激烈，且主要由國際公司主導，此表明經驗豐富的國際路由器製造商有強大的潛力，例
如來自中國及韓國的路由器製造商，彼等能夠通過提供高性價比的路由器使其在競爭中勝
出。

菲律賓

菲律賓的802.11 b/g/n消費級路由器的市場規模由2012年的約9.6百萬美元增至2016年的
約13.0百萬美元，2012年至2016年間的複合年增長率約為7.9%。估計於2021年市場規模將達
致約20.8百萬美元，2017年至2021年間的複合年增長率約為9.1%。與泰國類似，菲律賓的網
絡設備製造市場競爭激烈，且主要由國際公司主導。



– 74 –

行 業 概 覽

本文件為草擬本，屬不完整並可予更改，且有關資料須與本文件封面「警告」一節一併閱讀。

電訊及網絡設備市場以及網絡設備製造業市場主要驅動力

根據弗若斯特沙利文報告，以下主要市場驅動力及因素會對電訊及網絡設備市場以及
網絡設備製造業市場產生影響：

人口增長及互聯網連接普及率提高

網絡設備的需求依賴於通訊設備的需求。發展中國家（如越南）的人口及互聯網連接普
及率急增，大力推動通訊設備市場及網絡設備市場。越南城市人口預期於21世紀40年代初期
出現大幅度增長及由於當前越南互聯網連接普及率低，其電子設備市場的市場潛力巨大。
就成熟市場（如韓國及香港）而言，互聯網及移動互聯網普及率以及有關互聯網連接連通性
及速度方面的完善仍有提升空間，此亦將推動電子市場發展。因此，網絡設備的需求預期
會出現相應增長。

電信行業積極發展

移動智能手機及消費級產品（如平板電腦）技術發展的高速增長及完善正不斷促進消費
需求增長及產品升級。根據弗若斯特沙利文報告，平板電腦等新產品的問世乃電訊及網絡設
備市場的一股主要驅動力。越南及台灣等新興市場正對固定及無線電訊及網絡設備領域作
出重大投資。台灣的移動運營商則在不斷升級各自的基礎設施及網絡。就整個市場而言，
除電訊及網絡設備需求因素外，積極發展亦屬驅動力的一部分。

政府的大力支持

政府對智能城市等網絡基礎設施增加開支及強化支持性財務政策或會推動資訊科技解
決方案市場及通訊設備市場的發展，此將對網絡設備製造業市場的需求產生影響。比如，
台灣已推出「發展數字整合方案」以確保全面寬帶網絡的最高速度達到100 Mb/s，進而推動
通訊服務的整合進程，實施該項方案需獲得先進設備及服務的全面支持。此外，中國政府
採用「寬帶中國」國家戰略刺激了中國的網絡設備製造業市場並推動中國網絡設備製造業的
發展。

來自智能城市發展的動力

智能城市、智能通信及智能家居的發展需要網絡設備（如路由器及交換機）間的相互緊
密連接。智能通信網絡的建設有賴於路由器及交換機。路由器亦屬智能家居系統的主要組
件。由於具備橋接及連接功能，網絡設備在智能城市的建設及發展方面具有關鍵作用。

5G技術升級

為加快5G移動技術的發展速度，網絡設備製造業市場的主要參與者相繼制定自有5G技
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術戰略並加大於相應產品上的研發投資。除電訊及網絡設備需求外，由於5G技術升級被廣
泛視作革新網絡設備製造業的行業標準，5G技術升級將大力刺激新一代產品的需求量。

網絡的強勁需求

無線網絡的需求近年來不斷增加。該需求主要由於互聯網的發展及終端客戶需求的增
長。4G LTE技術及GPON路由器需求預期持續驅動網絡設備生產市場。於2016年，全球4G 

LTE用戶約達20億，且由於發展中地區（如東南亞）廣泛採用4G LTE技術，該項數據預期呈
增長勢頭。4G LTE路由器現階段主要應用於工業領域，而隨著私人方面的移動應用需求增
加及網絡延伸至偏遠地區，4G LTE路由器市場會日益增長。4G LTE路由器主要用於與移動
信息基礎設施進行匹配。隨著智能手機作為通訊主要設備而獲廣泛使用，移動信息基礎設
施發展迅速，此表明4G LTE路由器的需求強勁。儘管不同國家的移動通訊基礎設施各不相
同，但4G LTE路由器仍於全球範圍內獲廣泛應用。一方面，由於建設固定寬帶基礎設施需
進行大規模投資，故4G LTE路由器將受益於該等固定寬帶基礎設施不成熟的市場。另一方
面，4G LTE路由器亦適用於移動信息基礎設施成熟的市場，且中國、韓國及美國等市場對
4G LTE路由器的需求不斷增長。於2016年，4G LTE路由器的全球路由器總體市場佔有率不
足5%，該市場佔有率預期將於2021年增至約10%。於2016年，4G LTE路由器市場規模達到16

億美元，且4G LTE路由器的市場規模預計將於2021年達到約65億美元，即於2017年至2021年
期間的複合年增長率超過30.0%。因此，網絡需求的增長為網絡設備製造業市場的推動力之
一。

趨勢及發展

移動帶寬利用率提高

隨著移動數據帶寬利用率的提高，智能配件不斷提高的負荷能力及更加寬廣的網絡覆
蓋面將為高速移動網絡帶來巨大需求，韓國及香港等成熟市場更是如此。根據弗若斯特沙
利文報告，隨著移動技術的發展，從中國電信行業龐大的投資額（截至2014年年底，該投資
額達致人民幣3,614億元）上看，移動運營商及供應商均熱衷於擴散3G及4G技術。台灣的5G

技術發展始於2013年，其計劃先鋪蓋5G實驗網絡以期於2025年實現商業化。預計LTE及其他
先進技術（如5G)將持續促進電訊及網絡設備的銷售增長。

消費者行為改變

隨著互聯網的快速發展，預計互聯網流量的增速將於未來五年有所放緩，此乃主要由
於發達國家的互聯網連接普及率日趨飽和。消費者行為會因智能配件的革新而發生改變，
據此，預期未來數年的無線及移動設備流量將超逾有線設備。截至2014年，有線設備的IP流
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量於全部設備的佔比為54%。得益於性能的提高，接入IP網絡的設備數目預期亦將由2014年
的人均2件網絡設備增至2019年的人均3件設備。

電訊及網絡設備市場的機遇及挑戰

已就「物聯網」及「智能城市」發展提出行動計劃的國家（如中國及韓國）將有可能實現電
訊設備市場當中的機對機增長。根據弗若斯特沙利文報告，對電腦設備的依賴程度預計將
有所增加，此將為網絡產品帶來更大需求。

新智能配件的普及拉動了網絡設備的需求。由於網絡設備是生產製造新智能配件的必
需品，故生產製造新潮時尚產品的趨勢亦為電訊及網絡設備市場創造了機遇。

各大電信公司於投資5G網絡所表現出來的熱情為電訊及網絡設備市場帶來機遇，此乃
由於網絡設備具備超高速、超高效的功能且能夠更好兼容光纖無線網絡。

新興市場的不穩定經濟及政治環境會阻礙電信行業互聯網及移動互聯網的發展。新興
市場缺乏監管框架及知識產權保護，不利於電信行業的發展，此可能會損害網絡設備的品
牌聲譽，並導致市場競爭，令網絡設備售價變得敏感。

在越南等國家，僅於國內生產電訊設備方可享受稅收優惠的做法不利於進口電訊設備。
然而，就已於該地區部署生產能力的海外企業而言，反而會成為一個機遇。
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主要生產材料概況

電訊及網絡設備的主要原材料及組件（如交換機及集線器）主要為路由器CPU、印刷電
路板及IC。路由器CPU的更新週期相對較長，故路由器CPU的價格指數更為穩定。IC價格指
數於2012年有所上漲乃主要受惠於政府鼓勵政策及經擴大下游需求量。然而，印刷電路板
的成本受原材料（如銅）的影響，印刷電路板價格指數相對容易出現波動。路由器CPU、IC

及印刷電路板的過往平均價格載列如下：

2012年 = 100

2012年
路由器CPU 100.0
IC 100.0
印刷電路板 100.0

價格指數

2013年
98.5
102.7
86.7

2014年
99.2
98.5
89.7

2015年
97.8
93.6
79.0

2016年
96.9
91.6
75.3

2017年估計
96.3
90.6
73.6

2018年估計
95.8
89.9
72.1

2019年估計
95.4
89.3
70.8

2020年估計
94.9
89.0
69.8

2021年估計
94.6
88.9
69.0

件 = 美元

2012年 2013年 2014年 2015年 2016年 2017年估計 2018年估計 2019年估計 2020年估計 2021年估計
路由器CPU 3.07 3.09 3.05 3.02 3.00 2.98 2.97 2.96 2.94 2.93
IC 0.79 0.76 0.72 0.71 0.70 0.70 0.69 0.69 0.69 0.68
印刷電路板 2.83 2.93 2.58 2.46 2.40 2.35 2.31 2.28 2.25 2.23

參考價格

附註： CPU指通用路由器（百萬條指令每秒）CPU，IC指通用路由器IC，印刷電路板指通用多層級阻抗路由器印刷
電路板。

資料來源：弗若斯特沙利文

價格趨勢

我們按照無線網絡標準分類我們的路由器，即一類是802.11ac協議及另一類是802.11 b/

g/n協議。根據弗若斯特沙利文報告，因原材料成本降低及技術日趨成熟，路由器的參考售
價整體呈下降趨勢。功能和性能改進的升級版路由器的售價可能呈上漲趨勢。下圖列示符
合802.11 b/g/n協議及802.11ac協議標準的路由器的參考售價：

單位：美元

10.00

12.00

14.00

2012年 2013年 2014年 2015年 2016年 2017年估計 2018年估計 2019年估計 2020年估計 2021年估計
802.11 b/g/n路由器 12.92 11.38 11.42 11.52 11.73 11.88 11.99 12.05 12.07 12.14

802.11 b/g/n路由器的參考售價

資料來源：弗若斯特沙利文

15.00

20.00

25.00單位：美元

2012年 2013年 2014年 2015年 2016年 2017年估計 2018年估計 2019年估計 2020年估計 2021年估計
802.11 ac路由器 23.06 20.34 20.43 20.61 20.99 21.21 21.43 21.54 21.58 21.65

802.11 ac路由器的參考售價

資料來源：弗若斯特沙利文
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競爭格局

韓國

韓國零售消費級路由器的市場高度集中，於2016年韓國零售消費級路由器市場中的五
大品牌佔逾90.5%的市場份額，最大品牌「ipTime」所佔市場份額為73.2%，此反映出其品牌在
韓國的全面性及產品主導地位。

下表載列於2016年按在韓國的零售消費級路由器收益計韓國五大零售消費級路由器品
牌情況：

排名 品牌名稱

2016年韓國
零售消費級

路由器零售收入
（百萬美元） 市場份額

    

1 ipTime 46.5 73.2%

2 Netis 4.9 7.7%

3 TP-link 3.2 5.0%

4 Bless 1.7 2.7%

5 D-link 1.2 1.9%
  

小計 57.5 90.5%
  

總計 63.5% 100%
  

中國

根據弗若斯特沙利文報告，隨著其他供應商急切湧入電信市場搶建自有硬件環境，預
計中國的消費級路由器市場競爭將更加激烈。

角逐消費級路由器市場的供應商中不乏於電信運營商行業及企業板塊具有強大傳承的
多元化供應商，彼等長期供應傳統路由器及其他網絡設備。十五大品牌佔有90.0%的市場份
額，最大品牌TP-link所佔市場份額為59.9%。其餘市場則相當分散，排名第二及第三的品牌分
別佔有7.6%及6.8%的市場份額。按在中國的零售消費級路由器收益計，我們的「TOTOLINK」
品牌在中國名列第15位，於2016年所佔市場份額為0.1%。
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下表載列於2016年按在中國的零售消費級路由器收益值計中國十五大路由器品牌情況：

2016年按市場份額細分的中國消費級路由器市場情況

排名 品牌名稱

2016年中國大陸
消費級路由器

零售收入（百萬美元） 市場份額
    

1 TP-Link 972.8 59.9%
2 Tenda 122.9 7.6%
3 360 110.1 6.8%
4 Phicomm 79.4 4.9%
5 Net.Core 51.2 3.2%
6 小米 33.3 2.1%
7 華為 28.2 1.7%
8 D-Link 17.9 1.1%
9 聯想 10.2 0.6%

10 飛魚星 9.5 0.6%
11 Mercury 8.7 0.5%
12 迅捷 7.3 0.4%
13 極路由 5.5 0.3%
14 NETGEAR 4.0 0.2%
15 TOTOLINK 1.5 0.1%

  

前十五大小計 1,462.5 90.0%
  

市場總計 1,623.6 100%
  

資料來源： 弗若斯特沙利文

市場壁壘

根據弗若斯特沙利文報告，進入電訊及網絡設備製造業市場的壁壘包括以下方面：

‧ 技術瞬息萬變，電訊及網絡設備升級換代頻繁：作為信息技術行業的共同點，網
絡設備製造業始終處於技術瞬息萬變的狀態。深厚的技術積累及保持產品技術升
級的能力成為關鍵競爭優勢。因此，主要提供低端產品的中小型企業缺乏擴展性
且極易在變化莫測的外部環境中遭致淘汰；

‧ 市場集中度高：行業領軍企業於各細分市場當中佔據絕大部分市場份額。因此，
缺乏品牌信譽的市場新進企業難以扭轉贏家通吃的市場環境；

‧ 缺乏專業行業經驗：大部分市場新進企業倚賴原始設備製造起家。然而，原始設
備製造所產生的利潤相當有限，大多數企業最終都因利潤率過低而不得不退出市
場。行業經驗的累積是新進企業由簡單的原始設備製造向全新且更有利可圖的業
務模式擴展並最終在行業競爭中得以存活的必不可少的環節；及

‧ 缺乏研發能力且產能受限於資本約束：在眾多網絡設備製造商當中，擁有強勁的
研發能力及產能無疑是最具競爭力的優勢。然而，上述兩項優勢需要投入大量資
本及維持大量固定資產，此為中小企業打入市場設置了難以逾越的市場壁壘。


