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Bright international group Limited

瑩輝集團有限公司

（於百慕達註冊成立之有限公司）

截至二零零一年十二月三十一日止年度全年業績公布

二零零一年全年業績撮要

‧
截至二零零一年十二月三十一日止年度，集團的總營業額約為487,121,000港元，較去年輕微下降4.0% 

‧
股東應佔純利為77,034,000港元，較去年輕微下降5%

‧
透過有效控制成本，集團的毛利率得以維持在約32.0%的高水平

‧
市場多元化湊效，日本市場營業額上升47%

‧
成功開拓中國市場，首年為集團帶來收入，佔總營業額1.44%

‧
董事會建議派付末期股息為2港仙

經審核全年業績

瑩輝集團有限公司（「瑩輝」及其附屬公司（以下合稱「集團」）董事會（「董事會」）欣然公布，本公司截至二零零一年十二月三十一日止年度（「本年度」）之經審核綜合業績，連同二零零零年之比較數字載列如下：



截至十二月三十一日止年度



附註
二零零一年

二零零零年




千港元

千港元


營業額
2
487,121

506,832


銷售成本

(330,469
)
(337,806
)








毛利

156,652

169,026


其他收入

7,115

10,049


銷售及分銷開支

(25,628
)
(22,359
)

行政開支

(59,950
)
(56,094
)

其他營運開支

(4,523
)
(8,936
)

短期及長期投資減值

(8,025
)
(10,709
)








經營溢利

65,641

80,977


財務費用

(28
)
(88
)








除稅前溢利

65,613

80,889


稅項
3
11,058

(134
)








未計少數股東權益前溢利

76,671

80,755


少數股東權益

363

409









股東應佔經營純利

77,034

81,164









股息
4
45,000

27,000









每股盈利－基本
5
17.1港仙

18.0港仙


附註：

1.
採納新的會計實務準則

於本年度內，本集團首次採納香港會計師公會所頒布之全新及經修訂之會計實務準則。因此，去年於年報內之若干比較數字經已重列，以符合一致之呈報方式。

會計實務準則第9條（經修訂）
：
結算日後事項

會計實務準則第14條（經修訂）
：
租賃

會計實務準則第18條（經修訂）
：
收入

會計實務準則第26條
：
分類申報

會計實務準則第28條
：
撥備、或然負債及或然資產

會計實務準則第29條
：
無形資產

會計實務準則第30條
：
業務合併

會計實務準則第31條
：
資產減值

會計實務準則第32條
：
綜合財務報表及投資附屬公司之會計

2.
按業務及地區劃分之營業額及溢利

由於本集團從事照明裝置及燈具之生產及銷售，故並無呈列按業務劃分之營業額及溢利分析。


營業額


二零零一年

二零零零年


千港元

千港元

按地區劃分：




美國
440,261

458,308

歐洲（德國、法國及斯堪的那維亞）
16,914

25,088

加拿大
4,554

11,471

中國
7,014

－

日本
15,424

10,463

其他國家（包括澳洲、中東及南非）
2,954

1,502







487,121

506,832

由於按地區劃分之經營業務所得溢利貢獻與整體比率大致相符，故並無呈列按地區劃分之溢利分析。

3.
稅項


二零零一年

二零零零年



千港元

千港元


中華人民共和國（「中國」）





香港





　過往年度超額撥備
11,058

46


其他地區





　公司利得稅
－

(180
)







年度稅項支出
11,058

(134
)

由於本集團於年內並無由香港錄得任何應課稅溢利，故此並無為香港利得稅作出撥備。於中國其他地區之應課稅溢利之稅項，乃根據現有規例，詮釋及慣例按適用稅率計算。

4.
股息


二零零一年

二零零零年


千港元

千港元

中期－每股普通股8港仙（二零零零年：7港仙）
36,000

21,000

建議之末期股息－每股普通股2港仙（二零零零年：2港仙）
9,000

6,000







45,000

27,000

5.
每股盈利

本年度每股基本盈利乃根據本年度股東應佔經營純利約77,034,000港元（二零零零年：81,164,000港元）及年內已發行股份450,000,000股。二零零零年度之300,000,000股重列為450,000,000股以反映年度內已發行之紅股。

由於本公司並無任何具潛在攤薄影響之普通股，故並無呈列任何每股攤薄盈利。

6.
本集團之經營溢利乃經扣除：


二零零一年

二零零零年


千港元

千港元

折舊
11,957

11,104

攤銷
－

818

末期股息

董事建議就本年度向二零零二年四月二十五日名列本公司股東名冊之股東派付每股普通股2港仙之末期股息（「建議之末期股息」）。待獲得本公司股東在定於二零零二年四月二十五日舉行之本公司股東週年大會批准後，建議之末期股息將於二零零二年四月三十日前後派付予本公司股東。

暫停辦理股份過戶登記手續

本公司將由二零零二年四月十九日（星期五）至二零零二年四月二十五日（星期四）（首尾兩天包括在內）暫停辦理股份過戶及登記，於此期間將不會辦理任何股份過戶手續。為符合獲派建議之末期股息及出席定於二零零二年四月二十五日（星期四）召開之本公司股東週年大會之資格，所有過戶文件連同有關股票及過戶表格須於二零零二年四月十八日（星期四）下午四時前送交本公司之香港股份過戶登記處登捷時有限公司，地址為香港中環夏愨道10號和記大廈4樓。

業務回顧

二零零一年對集團而言是充滿挑戰的一年。縱然全球經濟不景氣，與及受到美國911事件影響，集團仍能取得平穩的發展，並成功擴展集團的業務層面。回顧期內，集團已成功開發商業照明產品，並順利打入中國內銷市場。

目前，集團的產品主要分為住宅照明及商業照明兩大類別。集團的住宅照明產品共分四個類別，分別為1）戶外照明裝置2）吸頂燈3）多頭吊燈及單吊燈及4）室內燈飾及浴室燈。此四類產品的銷售額分佔本年度營業額約28.98%、39.35%、19.34%及10.89%。於本年度內，集團在商業照明產品方面，已邁出成功的第一步，首年為集團帶來收入，佔集團營業額1.44%。隨著中國加入世界貿易組織，預期將會投入大量資金於基礎建設項目，高級商業大廈、豪華酒店、機場及運動場等項目將不斷增加，由此可見商業照明內銷市場發展潛力將非常龐大。
營業額以產品分類之比較表

（截至十二月三十一日止年度）

2001
2000
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經營環境分析

集團一直朝著多元化市場的目標進發。在過去一年，集團在維持世界各地的市場分佈之餘，亦成功拓展中國市場。目前，集團的產品分別銷往美國、加拿大、日本、中國、歐洲、澳洲、巴西、中東、南非及北歐等地，主要市場是美國、歐洲、日本及中國，分別佔本年度營業額的90.38%、3.47%、3.17%及1.44%。

二零零一年美國經濟持續放緩，再加上911事件之影響，市場對消費品的需求下降，因此許多行業深受其打擊，令美國市場出口量銳減。在回顧期內，集團來自美國市場的總銷售額僅受輕微影響，較去年輕微下跌4%，美國市場佔集團總營業額的90.38%。銷售額下降的原因是由於上半年度美國經濟遲滯不前，客戶下單態度較為保守，導致上半年業績不甚理想。然而，在第四季以後，市場逐漸恢復平穩，加上911事件後，美國人民捨外遊而多留在本土國內，因而更為講究生活質素，改善家居環境，因此DIY (Do It Yourself) 市場更受歡迎，集團之業務亦回復增長。

集團一向採用以客為主的市場策略及緊隨世界市場潮流，在二零零一年度，集團秉承一貫銷售策略，主攻DIY市場，嚴格控制產品質量。集團主要之銷售渠道為DIY市場，主要客戶包括兩家世界性的大型DIY零售連鎖店，提供超過1,800家零售分銷店的銷售渠道。

於期內，集團秉承一貫銷售策略，嚴格控制產品質量，注重開發新產品與提供良好的客戶服務外，並積極進行市場調查與推廣，亦有派團參加德國漢諾威（Hannover）燈展、台北燈展（Taipei Lighting Fair）、意大利米蘭燈展（Milan Lighting Show）及香港燈展。另外本集團亦派團參觀美國德州Dallas Lighting Show，美國大型傢具展及拜訪歐洲各國新舊客戶，並為他們安排來廠參觀。

加拿大市場及歐洲市場同樣受到全球經濟不景氣所影響，導致許多客戶削減庫存，不敢大量下單，令集團在該兩個市場的總銷售額下跌了60%及32%。於期內，集團在加拿大市場其中一個主要客戶，因財務問題於下半年面臨清盤，集團的業務亦因而受到影響。唯幸集團授信政策嚴謹，故未有受到財務上之損失。事實上，加拿大市場發展潛力仍見龐大，DIY市場亦日趨普及，來年，集團將引用在美國行銷的經驗，針對加拿大市場擬訂新策略，透過不同的渠道，尋找新客源，力圖提高銷售額及擴大集團的市場佔有率。

二零零一年度，日本市場的銷售成績表現理想。來自日本市場的總銷售額較去年上升47%，成績令人鼓舞。雖然日本近年經濟情況惡劣，但集團的接單情況並未受到影響。集團在日本市場發展迅速主要由於集團已熟悉該市場之品味及遵守一貫的嚴格品質管制，符合日本客戶對產品質素之要求。集團於日本的兩個主要客戶都陸續將產品轉移至本集團代為生產，加上集團目前在日本市場仍屬起步階段，發展空間甚大。

集團在中國商業照明市場亦邁出重要的一步。在二零零一年度，中國市場雖佔總營業額較少的比例，約1.44%，卻成功爭取多個商業照明項目，如大型商場、豪華酒店、高級住宅區、高速公路等等，豐富集團在商業照明工程案例，建立良好的備考檔案，此舉對集團未來投標其他項目有很大的幫助。隨著中國成功加入世界貿易組織，國內消費人口眾多，將成為世界極大之新興市場。集團在期內亦已作好部署，憑著優質產品和科技照明俱樂部創新展銷理念，配合積極推廣集團品牌「百得詩特」，以連銷加盟的方式，加快擴大行銷網絡，發展經銷代理業務。此外，集團亦在國內自行設計開發商業照明產品和提供技術諮詢服務、光源配套安裝與維修服務，針對的客戶是大型商場、豪華酒店、高級住宅區等大型項目。

產品

目前集團的產品銷售到世界各地，供應予超過5,000家零售及分銷店，而且數目將不斷增加。集團擁有具創意和經驗的設計科研部門令集團能準確地針對各地區市場的需要及特質，開發款式新穎及切合消費者品味的照明產品。於年度內，集團共開發了1,072款新產品。集團亦積極開拓具環保概念之照明產品，以達到節約能源，提高照明科技及加強集團產品之獨特性。

集團計劃大力開發商業照明產品，採取適當措施節約生產成本，以應付美國經濟放緩。除現有家居照明產品外，集團有意發展多項新產品市場，如商業照明產品及光源產品等。在繼續鞏固家居照明業務的同時，集團將大力拓展商業照明產品，並計劃於三至五年內使商業照明產品與家居照明業務的發展能達至平衝，即各佔集團總營業額的五成。同時集團亦會擴大貿易部門，積極發展酒店照明工程及其他家具和配套設施。令集團在產品多樣化的情況下，可進一步實施多元化市場及分散客戶層面，以期集團能健康及穩健地發展，分散投資風險。

儘管全球經濟呈現衰退的現象，照明行業仍是一個極具潛力的市場，亦是一個不可缺少的行業。就針對全球經濟衰退情形下，集團已釐訂新營銷策略，利用網上交易及香港貿易發展局的管道蒐集歐洲客源資料，透過參加不同性質的燈展活動，加強與客戶的聯繫。集團致力維持家居照明及商業照明產品同步發展的目標，除鞏固家居照明產品成功基礎的同時，集團亦積極開拓商業照明產品及市場。

本集團一直以生產中、高檔層次的照明產品為目標。有別於其他照明廠商，本集團更注重研究開發不同的產品與保証產品的質量，集設計、生產、品質保証、銷售於一體。

商業照明產品

集團的商業照明產品已成功打入中國內銷市場。在商業照明方面，集團將與大型物業集團合作，承接大型工程項目，將商業照明產品配合住宅藝術燈飾同步推廣。目前，集團與數家大型房地產開發商接觸，洽談合作。集團將積極利用本集團之生產與高科技之優勢，將住宅藝術照明結合於商業照明中，融合環保與節約能源之概念，設計不同類型的照明產品，以迎合不同市場的需求。

生產情況

集團位於中國東莞虎門的生產基地佔地五萬七千平方米，擁有十七條生產線，生產線年利用率在85%左右。集團正動工擴建第四期廠房，預期二零零二年中完成投入生產，集團毛利率及利潤亦將提高。

此外，集團正計劃興建壓鑄廠，主要配合商業照明產品的生產計劃。新廠房佔地三萬五千平方米，預計有七棟建築物，首期工程基建已在進行，預計於二零零二年六月底可完成及試產。第二及第三期工程預計於二零零二年底及二零零三年會全部完成。

展望

集團在維持美國及其他市場的市場佔有率之餘，亦將加快發展中國市場的步伐，尋求更多的商機，強化集團的業務基礎。在業務拓展的同時，集團亦會增加內部培訓，加強各部門主管及員工之培訓，吸取新知，自我增值，迎接未來的挑戰。

美國市場方面　　集團在美國的業務雖然受到經濟放緩所影響，仍能維持平穩的業績表現，主要是由於燈飾行業屬影響較少的日常家用品行業。從各種數據顯示，美國之經濟已有復甦現象，預期於二零零二年將有不俗的成績。集團除了加強與現有客戶之關係外，亦將積極開發其他美國的主要市場以增取較大量之訂單。另外其他新產品項目如商業照明燈飾以及光源產品等，集團亦努力開拓新的客源，故集團有信心來年在美國市場之營業額得以回復增長。

中國內銷市場方面　　中國燈飾照明市場是集團主力拓展的市場。為了加速市場之拓展，集團將原有經營策略改變。在家居照明產品方面，集團預期在三至五年內將再陸續成立200家連鎖加盟店，以圖大舉進軍中國市場。此外，在商業照明方面，集團將與大型物業集團合作，承接大型工程項目，配合住宅藝術燈飾共同推廣，尋求更多商機。

中國將加入世界貿易組織、中國大西部開發建設及中國人們生活水平不斷提高帶來的商機。本集團將生產、設計創新優勢與日本高科技照明技術相結合，嚴格控制商業照明的質量，加大市場銷售宣傳力度，打開在中國照明市場的知名度，期望在五年內，商業照明可與家居照明平分集團營業額。隨著中國經濟迅速發展，集團對內銷市場的發展亦充滿信心，並預期能為集團帶來可觀的利潤。

產品多元化　　集團將針對歐美之龐大酒店用品及家具市場，成立專業部門，並開始有計劃拓展銷售酒店用品及家具市場。目前首張訂單很快會落實，此外其他數個項目亦在洽談當中，集團對此新市場深具信心，預期將能為集團帶來良好的回報。

集團亦有計劃進軍國際大型DIY市場，為爭取現有燈飾產品及其他新產品之大量訂單。未來集團將針對歐美各大百貨商場、連鎖店及專賣店，透過不同之管道，進軍DIY市場。

憑藉集團積極進取，努力不懈、不斷創新的精神、豐富及專業的燈飾經驗，集團於新一年將延伸綻耀光芒，繼續向前邁進。

流動資產及財務資源

集團一般以內部衍生之現金流量撥付營運所需。集團截至二零零一年十二月三十一日止，現金金額及銀行結餘合共約達一億四千六百萬港元，流動資產淨額為一億七千三百萬港元，並無任何長期或短期負債及壞帳。應收帳款周期維持約為17天左右（二零零零年為16天），而存貨周轉期為27天，（二零零零年為23天）。整體而言，集團的財務狀況相當穩健，有助集團末來在業務上的發展。

或然負債

於結算日，集團並無重大或然負債。

物業抵押

於結算日，集團有定期存款7,556,000港元已抵押予若干銀行，以作為獲取若干銀行信貸之擔保。除上述外，集團並無任何物業抵押以作任何信貸之擔保。

外匯及對沖風險

集團應收賬款和應付賬款大部分均以美元結算，由於港元和美元是聯系匯率，因此，本集團貨幣對換風險是非常低。於年內，集團並無任何外匯對沖投資之活動。

僱員薪酬政策

於二零零一年十二月三十一日，本集團旗下員工共約1,400人（二零零零年：約1,220人）。員工薪酬乃按工作性質和市況而制定，並於每年增薪評估內設有表現評估部分及年終獎金，以獎勵及推動個人工作表現。集團並沒有授與認股權證員工。

公開發售所得款項用途

本公司股份於一九九九年十一月在聯交所正式上市，透過發行七千五百萬股新股，每股作價1.13港元，集資港幣八千四百七十五萬元，在扣除有關支出後，集資淨額約為港幣七千一百萬元。

至目前為止，集團在興建生產設施及購買有關機器設備方面，動用了一千萬港元。科研方面的支出，動用了八百萬港元。支付歐洲方面和國內市場推廣方面動用了四百萬港元。流動資金，動用了一千六百萬港元。仍未動用的三千七百萬，將按原本集資用途興建壓鑄廠，主要配合商業照明產品的生產計劃。第一期共兩棟廠房正在興建，預計於二零零二年六月底可完成及試產。其餘的三千七百萬港元現存放在香港銀行，收取利息。

新購股權計劃

聯交所已於二零零一年八月二十三日公佈，對聯交所證券上市規則（「上市規則」）第17章有關購股權計劃作出修訂，並已於二零零一年九月一日起生效。為遵守上市規則之修訂及聯交所之公佈，董事會認為終止本公司於一九九九年十月二十日採納之現有購股權計劃及採納一份新購股權計劃對本公司有利。即將於二零零二年四月二十五日舉行之股東大會上將提呈一項普通決議案，微求批准採納上述新購股權計劃及終止本公司之現有購股權計劃。載有採納新購股權計劃之詳情與條件，以及新購股權計劃主要條款之概要之通函，將盡快寄予本公司各股東。

在聯交所網址刊載全年業績

本集團截至二零零一年十二月三十一日止年度全年業績詳情，連同屏聯交所上市規則附錄16第45(1)至45(3)段所規定之資料，將於適當時候在聯交所網址(http://www.hkex.com.hk)刊載。

承董事會命

主席

徐振森

二零零二年三月十九日
請同時參閱本公布於星島日報於20/3/2002刊登的內容。
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