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HUALING HOLDINGS LIMITED
華 凌 集 團 有 限 公 司
（於香港註冊成立的有限公司）

中 期 業 績 公 佈

截 至 二 零 零 三 年 六 月 三 十 日 止 六 個 月

業績

華凌集團有限公司（「本公司」）（前稱「國信華凌集團有限公司」）董事會謹此宣佈，本公司及

附屬公司（「本集團」）截至二零零三年六月三十日止六個月（「期內」）的未經審核綜合之中期

業績如下：

簡明綜合損益表

截至六月三十日止六個月

二零零三 二零零二

（未經審核） （未經審核）

附註 千港元 千港元

營業額 2 909,857 714,726

產品銷售成本 (798,299) (611,336)

毛利 111,558 103,390

其他收入 21,718 24,305

分銷支出 (81,778) (79,067)

行政支出 (63,385) (41,834)

其他經營開支 (732) (484)

經營（虧損）／盈利 3 (12,619) 6,310

財務費用 (12,920) (14,104)

應佔聯營公司虧損 (301) (1,569)

稅前虧損 (25,840) (9,363)

稅項 4 (1,307) 3,047
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稅後虧損 (27,147) (6,316)

少數股東權益 (452) (3,130)

股東應佔虧損 (27,599) (9,446)

每股虧損

　－基本 5 (2.0)港仙 (0.7)港仙

　－攤薄 5 不適用 (0.7)港仙

附註

1. 主要會計政策

本簡明綜合中期財務報表（「中期財務報表」）仍根據香港會計師公會頒佈之《會計實務準則》

（「SSAP」）第25號「中期財務報告」（「SSAP25」）所編製，並根據香港聯合交易所有限公司證券上市

規則附錄16之披露規定作出適當披露。

本未經審核之中期財務報表雖未經本公司之核數師審核，惟已由本公司審核委員會審閱。

本中期財務報表所採用的會計政策與本集團於二零零二年年報內所採用者一致，除於期內本集

團採納會計實務準則第十二條（經修訂）之「所得稅」及準則第三十五條「政府補助收入會計及政府

援助的披露」，採納會計準則第十二條及第三十五條對期內及以前年度公佈的數字並無重大影

響。
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2. 營業額及業務分佈資料

本集團營業額主要來自於銷售家用電器。

本集團的營業額及所佔經營（虧損）／盈利按產品分析如下：

營業額 所佔經營（虧損）／盈利

截至六月三十日止六個月 截至六月三十日止六個月

二零零三年 二零零二年 二零零三年 二零零二年

千港元 千港元 千港元 千港元
（未經審核） （未經審核） （未經審核） （未經審核）

冰箱銷售 186,439 160,758 (22,183) (11,885)

空調銷售 564,587 443,550 12,506 15,869

小型冰箱銷售 158,831 110,418 2,253 8,130

其他 － － (5,195) (5,804)

909,857 714,726 (12,619) 6,310

3. 經營（虧損）／盈利

截至六月三十日止六個月

二零零三年 二零零二年

千港元 千港元
（未經審核） （未經審核）

經營（虧損）／盈利已扣除以下各項

　固定資產折舊 36,452 33,564

　商譽攤銷 340 340

　銀行貸款利息 17,465 17,738

4. 稅項

由於本集團並無賺取任何應課香港利得稅收入，故此並無提取任何香港利得稅準備。中國企業

所得稅乃根據本年之估計應課稅利潤按當地之現行稅率計算。

截至六月三十日止六個月

二零零三年 二零零二年

千港元 千港元
（未經審核） （未經審核）

中國企業所得稅

　本期計提 (2,192) (3,184)

　以前年度多計 885 6,231

(1,307) 3,047
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5. 每股虧損

每股虧損仍按未經審核虧損約27,599,000港元（二零零二年：9,446,000港元）及期內之加權平均數

1,382,025,800股（二零零二年：1,381,603,701股）計算。

期內並無攤薄每股虧損，因本公司於期內平均股價低於行使購股權的認購價，潛在普通股並無

攤薄效應，於截至二零零二年六月三十日止六個月的攤薄每股虧損乃按期內加權平均攤薄數

1,382,511,306股計算。

6. 或然負債

截至二零零三年六月三十日，集團的有追索權之已貼現信用證約為25,540,000港元（截至二零零二

年十二月三十一日：無），有追索權之已貼現／背書㶅票約為38,498,000港元（截至二零零二年十

二月三十一日：155,056,000港元）。

財務回顧

截至二零零三年六月三十日止，本集團的整體銷量較去年同期上升約31.6%，約達891,400

台，營業額約為909,857,000港元，較去年同期之714,726,000港元上升約27.3%，經營利潤

轉盈為虧，經營虧損約為12,619,000港元（二零零二年：經營利潤約為6,310,000港元），股東

應佔虧損約為27,599,000港元（二零零二年：9,446,000港元）。於二零零三年六月三十日，本

集團手頭現金約達164,142,000港元。銀行貸款約為608,848,000港元，其中約570,256,000港

元為短期借款。於結算日，將短期貸款及長期貸款總和除以股東權益後，借貸比率約為1.5

（截至二零零二年十二月三十日：1.2）。

中期股息

董事會將不擬派發截至二零零三年六月三十日止期內之股息（二零零二年：無）。

行業概述

期內，國內外繼續受到外圍經濟的不利因素影響，加上二零零三年三月爆發的非典型肺

炎，都直接打擊全球銷售市場及本集團產品銷售。家電製造原料價格大幅上升的同時，疲

弱的消費市道導至產品價格整體下調，而且不斷有新的家電製造商加入行業，原有的內地

空調OEM客戶傾向自設生產線，種種因素均加劇同業競爭，國內的家電市場環境並不明

朗。此外，本集團的主要銷售區域的天氣亦見異常，期內的氣溫普遍偏低，天氣清涼，再

加上部份地區持續受到洪水影響，都直接影響本集團各項產品於國內的銷售。然而，隨著

世界經貿漸趨自由化，中國逐步成為世界主要生產基地，產品擁有價格優勢，中國製造業

的出口市場有極大發展潛力。
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業務回顧

本集團於回顧期內進行控股股東重組後，廣州市政府屬下的廣州國際集團有限公司（「廣州

國際」）成為本公司之控股股東，本公司之名稱亦自二零零三年七月十一日起，由「GZITIC

Hualing Holdings Limited（國信華凌集團有限公司）」更改為「Hualing Holdings Limited（華

凌集團有限公司）」。本集團並委任李宇君先生及黃偉華先生為本公司執行董事，於二零零

三年六月二十七日正式生效；李宇君先生同時獲董事會推選為本公司主席。

回顧期內，本集團各產品總銷售量達891,400台，較去年同期上升31.6%，其中約382,100台

為國內市場銷售，約509,300台則為出口銷售，出口產品台數首次超過國內銷售台數，內銷

及出口分別較去年同期上升約11.9%及51.7%。出口創㶅更比去年同期大幅上升59%，超逾

5,693萬美元。雖然期內本集團的銷售額及銷售量均較去年同期有所上升，惟國內市場激烈

的競爭所引致不斷下調的價格嚴重影響產品的銷售毛利，因此直接影響各產品的盈利貢

獻。

空調業務分析

本集團於期內的空調總產量達約418,000台；銷量較去年同期上升47.7%，約達444,600台。

雖然空調的銷售量上升，抵銷一部份價格下降的壓力，但其收益仍未能錄得增長，期內空

調的營業額約達564,587,000港元，比去年同期上升約27.3%。

海外出口

本集團的空調出口業務繼續加快增長，回顧期內的出口量約為282,200台，比去年同期大幅

上升約82.1%；出口銷售收入達4,243萬美元，佔空調總銷售收入約58.7%。本集團於北美及

歐洲市場的空調出口均保持穩定，其中北美的出口量較去年同期增加約87%。

國內市場

本集團的國內空調銷售，於期內受到國內白色家電促銷減價戰的影響，儘管銷量有所上

升，但毛利率卻同時下調。銷售量約達161,900台，比去年同期上升10.9%，營業額微升約

0.06%，約達231,917,000港元。國內市場以分體機佔銷售量最大百分比，約為79.2%。

國內OEM市場

回顧期內，本集團OEM業務銷售量為 496台，較去年同期上升約 26.5%；營業額約為

1,445,000港元，較去年同期大幅上升約237.6%，主要為期內銷售價格較高的櫃機所致，但

OEM佔整體銷量不高。原有的內地空調OEM客戶傾向自設生產線，並自行設廠進行研發及

生產，令本集團的空調國內OEM需求疲弱。
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冰箱業務分析

期內，本集團冰箱業務銷售量錄得約18.8%的升幅，達446,800台；營業額約達345,270,000

港元，較去年同期上升約27.3%。中雪公司更錄得建廠以來最高日產量2,222台。其中，大

冰箱之銷售量佔總銷售量約40.2%，小冰箱則佔約59.8%。

海外出口

本集團期內的冰箱出口業績理想，海外冰箱銷售量於期內約達227,100台，比去年同期上升

約25.5%，其中大冰箱佔24,600台，小冰箱佔202,500台；總營業額上升約13.9%，約達

127,891,000港元。

國內市場

回顧期內，本集團的國內冰箱銷售量約達182,600台，比去年同期上升23.4%，營業額約達

182,301,000港元，比去年同期上升約60.8%。

國內OEM市場

本集團冰箱OEM業務之銷售量及營業額於回顧期內分別約為37,100台及35,078,000港元，較

去年同期下調約21.1%及約23.0%。

未來展望

中國正式加入世界貿易組織後，其商貿市場亦越趨自由，中國家電製造業的地位不斷提

高，中國成為「全球最大家電製造基地」勢在必行，隨之而來的除了是更多的發展商機，還

有更劇烈的市場競爭。然而，在這樣的營運環境下，本集團將以其故有優勢及各項專利技

術為後盾，以市場為導向，以效益為中心，憑藉積極創新的管理概念，著力拓展業務。

海外市場方面，本集團過往的努力，促使同期空調機出口量已經超過國內銷售量，在海外

市場建立穩定的銷售渠道，隨著歐洲明年將實行更高的能源標準及冷媒規格提高進口家電

技術要求，從而令家電產品業進入的技術門檻進一步提高，將會令部份品牌被拒諸門外，

而華凌憑藉優越的技術方面優勢，定能進一步增加出口，擴大經營規模效應，以提升本集

團的收益。

國內市場方面，冰箱市場經過多年的汰弱留強後，市場產品價格漸趨穩定，本集團冰箱銷

量開始回昇，在擴大規模後，對本集團業務會有正面的影響，至於空調機市場方面，在激

烈的競爭下，本集團相信已經有部份市場參與者被淘汰，本集團將繼續控制成本，開拓國

內市場，憑藉出口急速上升帶動的規模效應下，以質量配合價格的優勢下，進一步增加國

內市場份額，為集團提供更大貢獻。
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僱用、培訓、發展及報酬政策

截至二零零三年六月三十日，本集團共聘用約3,000位僱員，其中香港僱員佔12位。本集團

給予員工報酬時主要以其表現、經驗及業內慣例作考慮準則。本集團已成立了購股權計劃

及提供如退休保障，強制性公積金等，以及跟國內員工相類似的保障；亦會就其個人之表

現及集團整體盈利之表現向員工提供酌情獎金及其他報酬。

流動資金及資本資源

本集團一般以其內部產生之流動現金及中國往來銀行所提供之融資作為其業務運作所需資

金。

購入、出售及贖回證券

截至二零零三年六月三十日止六個月內，本集團及附屬公司概無購入、出售及贖回任何本

公司之證券。

審核委員會

審核委員會已審閱本集團採納之會計原則和慣例及中期未經審核報告，並與管理層就審

核、內部監控及財務㶅報之事宜進行討論。

最佳應用守則

董事會認為，本集團於截至二零零三年六月三十日止六個月期間，均遵守香港聯合交易所

有限公司證券上市規則（「上市規則」）附錄十四所載之最佳應用守則，惟本集團之非執行董

事及獨立董事，並無按特定任期委任。彼等須依據本公司組織章程之規定在股東週年大會

上輪值告退及重選。

於聯交所網站刊登詳細業績公佈

載有聯交所證券上市規則附錄16第46(1)至46(6)段規定的全部資料的二零零三年中期報告會

在適當時候在聯交所的網站(www.hkex.com.hk)刊登。

承董事會命

董事長

李宇君

香港，二零零三年八月二十日

請同時參閱本公布於信報刊登的內容。


