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管理層討論及分析

業務回顧

年內，本集團之業務受非典型肺炎嚴重影響。然而，經採取一連串補救措施後，本集團之營業額

輕微上升至約103,500,000港元，而去年則錄得約96,000,000港元。本年度股東應佔日常業務純利

約為5,600,000港元（二零零二年：27,500,000港元）。

含天年素®複合物紡織產品

含天年素®複合物紡織產品繼續為本集團之核心產品系列，並錄得營業額約69,000,000港元（二零零

二年：87,100,000港元）。本集團之主線產品健康睡眠系統之銷售佔此產品類別總營業額約84.6%。

此產品類別於年內之銷售受到中國主要城市（尤其是北京、上海及廣州）爆發非典型肺炎嚴重打擊。

為減低非典型肺炎對銷售構成之不利影響，管理層決定向受許商提供更多支援。本集團委派員工

協助主要受許商為客戶提供更多度身訂造服務，包括上門產品示範及送貨服務等。此外，本集團

亦贊助受許商刊印展示本集團之保健哲學：「喝、吃和睡」之其他刊物，代替於非典型肺炎期間舉

辦展覽等活動。經採取一連串補救措施後，此產品類別之銷售較上一個財政年度跌幅收窄至約

20.7%。此外，本集團亦給予受許商銷售回贈。

目前，非典型肺炎經已受控，加上推出一連串宣傳活動，管理層相信，此產品類別之銷售將重拾

升軌。

離子水生成器

經過一年市場推廣宣傳後，新推出之離子水生成器成為本集團另一主要收入來源。該產品之銷售

約達29,100,000港元，佔本集團總營業額約28.1%。目前，樽裝水在中國極為普遍，惟樽裝水之問

題包括二次污染（水於裝樽過程中受到污染）。作為樽裝水之代替品，家用淨化自來水之需求與日

俱增。本集團之離子水生成器具備過濾及離子化自來水之功能，較一般自來水更能發揮水對人體

之效益。非典型肺炎過後，市民趨向更加注重健康，從而加快市場對該產品之認受性。
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同類產品早已於日本等部份已發展國家獲廣泛使用多年，惟飲用家用離子水之概念在中國仍處於

初期。管理層憧憬該產品有龐大之市場發展潛力，且深信如無受爆發非典型肺炎所影響，離子水

生成器之銷售或會更為理想。

多 產品

二零零三年五月五日，中國保健科技學會安排多名保健業界專家於抗炎期間向前線專業人員推薦

十種提高免疫力產品。本集團之白蛋白多 膠囊為其中一種推薦產品，證明該產品於行內受公眾肯

定。管理層認為，爆發非典型肺炎普遍亦引起了市民對人體免疫系統之關注，相信該類產品日後

之市場需求將有所增加。

銷售及市務

為與中國之經濟發展同步並進，本集團不斷拓展其特許營銷網絡。截至二零零三年六月三十日，

本集團已委聘受許商222名（二零零二年：179名），通過受許商旗下分布全國240個（二零零二年：

179個）城市之387家（二零零二年：340家）特許營銷店銷售商品。

研究與開發

年內，國家體育總局體育科學研究所就含天年素®複合物產品對促進運動員於賽事後恢復體力之成

效發出測試報告。報告顯示本集團之含天年素®複合物紡織產品具有提高運動員於賽事之效率以及

睡眠質素之功能。管理層現正考慮進一步研究應用本集團含天年素®複合物紡織產品，於將在北京

舉行之二零零八年奧運會之運動服裝產品之可能性。
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管理層討論及分析

財務回顧

營業額

本集團本年度之總營業額約為103,500,000港元，較去年之約96,000,000港元增加約7.8%。營業額

上升主要是由於離子水生成器（佔本集團營業額約28.1%）之表現出色所致。本集團之傳統產品健康

睡眠系統仍為主線產品，為本集團帶來總營業額約56.5%之貢獻。其他天年素®產品之銷售佔總營

業額約10.2%，而多 產品則佔約5.2%。

毛利

本年度，整體邊際毛利約為60.5%，而去年則約為68.0%。邊際毛利下降，主要歸因在新產品組合

中離子水生成器之邊際毛利較傳統產品健康睡眠系統為低。

按個別產品系列計算，健康睡眠系統錄得毛利率約70.0%，而去年則約為72.0%。毛利率下降乃由

於給予銷售已達至預定水平之受許商銷售回贈所致。離子水生成器之邊際毛利較去年之約48.5%稍

為下跌至約47.9%。其他天年素®產品之邊際毛利則較去年錄得之約37.1%增至約45.9%。多 產品

之邊際毛利約為54.6%，而去年則約為57.6%。

純利

本年度，股東應佔日常業務純利約達5,600,000港元，而去年則約27,500,000港元。股東應佔日常

業務純利有所減少，主要原因是於抗炎期間投放額外資源以維持正常銷售及本集團之市場佔有率。
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此外，作為預定發展計劃之一部份，本集團亦投放額外資源為員工及受許商提供培訓，藉以加強

本集團現有特許營銷網絡，及於上海、成都、蘇州、北京及杭州設立天年保健科技館。以上活動

所耗費用乃為本集團日後之發展，惟本年度列為開支。因此，本年度之銷售開支由去年所錄得之

約20,800,000港元增加至約33,200,000港元。

此外，股東應佔日常業務純利乃已扣除本公司股份以介紹形式轉至聯交所主板上市涉及之專業費

用約4,100,000港元。

流動資金及財政資源

於二零零三年六月三十日，本集團之流動比率約為4.2，而於二零零二年六月三十日則為4.0。

於二零零三年六月三十日，本集團並無任何銀行信貸及銀行貸款，股東資金則約為76,900,000港

元。本集團之資產負債比率為0%（二零零二年：2%）。

由於本集團大部份貨幣性資產均以人民幣和港元為單位，本集團並無重大之匯兌風險。

於二零零三年六月三十日，本集團並無將任何資產抵押。

於二零零三年六月三十日，本集團並無或然負債。

本集團最近安排收購位於上海南翔區之一幅土地，以作於中國主要城市發展銷售活動之用，收購

將以本集團之內部資源撥付。

管理層認為本集團之財政狀況及經營業績令人滿意，如有需要，亦可應付進一步擴充業務之營運

資金所需。因此，管理層相信，如出現投資良機而需要投入額外資金時，本集團有能力以優惠條

款取得額外資金。
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管理層討論及分析

重大投資

於回顧年內，本集團概無持有重大投資。

重大收購及出售附屬公司及聯營公司

於回顧年內，並無重大收購或出售附屬公司及聯營公司。

僱員及薪酬政策

於二零零三年六月三十日，本集團共聘有390名員工，其中385名在國內工作，另5名在香港工作。

本年度產生之薪金及其他薪酬（不包括董事酬金）合共約為14,300,000港元。薪酬待遇包括薪金、

強制性公積金、花紅、醫療津貼及購股權。

展望及未來前景

根據統計數據顯示於二零零二年，中國全國保健產品消費達24億美元，而全球保健產品消費則達

2,000億美元，此比例較該有關之本地生產總值之比例遠遠落後。

人口統計數據亦顯示，中國之高齡人口比例正在上升，高齡組別人口對健康狀況之意識較高。此

外，不少中國人已習慣服用藥用補充劑。隨著發展先進科技，許多人將傳統服用藥用補充劑之方

式（如在家沖製草本茶）變得科學化（如服用膠囊）。

為發揮此等優勢，管理層將繼續投放資源，以鞏固現有特許營銷網絡、建立精密之管理系統及與

具聲望之科研及學術機構及著名開發新專利科技之科學家維持緊密之策略關係。為維持本集團在

中國保健產品行業之重要地位，本集團將採取以下策略：
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加強特許營銷網絡

管理層將繼續委聘新受許商，進佔中國部份未開拓城市之市場。此外，根據客戶資料庫數據分析，

本集團將提供更多專業意見，以協助受許商更有效地經營業務。

進一步探究離子水生成器之市場潛力

由於分銷離子水生成器獲得初次成功，管理層認為，此類產品之市場潛力雄厚。目前，該產品專

為家用而設。管理層決定撥出資源，研究將產品作醫療及飲食用途。憑藉本集團多項競爭優勢，

管理層相信，離子水生成器將成為本集團之另一主線產品。

健康睡眠系統更專業化

本集團乃國內業界其中一家具領導地位之企業，加上經過多年宣傳，其主線產品健康睡眠系統廣

為市場所接受。為維持目前之地位，管理層將以更專業之方式分銷產品，並以不同階層之客戶（如

行政人員組別）為對象。

進一步研究白蛋白多 膠囊

於抗炎期間，專家已於媒體上指出多 有助增強人體免疫系統。此舉讓客戶更加瞭解此類產品之功

能。管理層相信此舉對推廣本集團之多 產品亦會帶來正面影響。由於本集團擁有生產白蛋白多

膠囊之技術，本集團於未來日子將積極推行更多之市場推廣計劃。


