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香港聯合交易所有限公司對本公佈之內容概不負責，對其準確性或完
備性亦無發表聲明，並表明不會就本公佈全部或任何部份內容或因倚
賴該內容而引致之任何損失承擔任何責任。

香港生力啤酒廠有限公司
（於香港註冊成立之有限公司）

（股份代號： 236）

公　佈
集團業績
香港生力啤酒廠有限公司（「本公司」）董事會公佈本公司及其附屬
公司（「本集團」）截至二零零四年十二月三十一日止財政年度之集
團業績如下：

二零零四年 二零零三年
千元 千元

總營業額（附註一） 1,261,232 1,158,649
折扣 (322,948) (324,761)
銷售成本 (412,141) (351,624)
啤酒稅及稅項 (160,454) (149,022)

毛利 365,689 333,242

分銷成本 (39,839) (42,529)
行政及銷售開支 (293,016) (304,973)
其他經營開支 (20,509) (16,381)

經營盈利／（虧損） 12,325 (30,641)

財務費用 (2,832) (4,558)
其他收入（附註二） 9,615 9,417
其他開支淨額（附註二） (3,264) (1,301)

來自日常業務之除稅前盈利／（虧損）
　（附註三） 15,844 (27,083)
所得稅（附註四） (3,032) (9,456)
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二零零四年 二零零三年
千元 千元

來自日常業務之除稅後盈利／（虧損） 12,812 (36,539)
少數股東權益 (1,234) 3,768

股東應佔盈利／（虧損）（附註一） 11,578 (32,771)

年度應佔股息

於結算日後擬派之末期股息 (3,736) －

每股盈利／（虧損）－基本（附註五） $0.03 ($0.09)

附註：

（一） 總營業額指所出售產品之發票總值。

本集團按地區分類呈列分類資料。選擇根據客戶所在位置而提供有關
地區分類之資料。分類資料呈列已於二零零四年由根據資產所在位置
分類更改為根據客戶所在位置分類，乃因根據客戶所在位置分類能更
準確反映本集團之財務表現。

由於本集團之營業額及經營業績均來自製造及分銷樽裝、罐裝及桶裝
啤酒，故並無提供有關本集團之業務類別分析。

香港 中國 類別之間撇銷 綜合
二零零四年 二零零三年 二零零四年 二零零三年 二零零四年 二零零三年 二零零四年 二零零三年

千元 千元 千元 千元 千元 千元 千元 千元

外界客戶收入 696,997 661,054 564,235 497,595 － － 1,261,232 1,158,649
類別之間收入 29,815 11,532 － － (29,815) (11,532 ) － －
其他收入 4,685 4,956 － － － － 4,685 4,956

總收入 731,497 677,542 564,235 497,595 (29,815) (11,532 ) 1,265,917 1,163,605

分類業績 19,112 (30,125) (5,366) 3,139 13,746 (26,986)
未分配經營收入
　及開支 4,930 4,461
財務成本 (2,832) (4,558)
稅項 (3,032) (9,456)
少數股東權益 (1,234) 3,768

股東應佔盈利／
　（虧損） 11,578 (32,771)

年內折舊及攤銷 55,936 54,257 28,999 27,785 84,935 82,042
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（二） 其他收入及其他開支淨額
二零零四年 二零零三年

千元 千元

其他收入
　利息收入 4,930 4,461
　租金收入 4,685 4,956

9,615 9,417

其他開支淨額
　出售固定資產之虧損 (4,040) (369)
　其他收入／（開支） 776 (932)

(3,264) (1,301)

（三） 來自日常業務之除稅前盈利／（虧損）
來自日常業務之除稅前盈利／（虧損）已扣除下列項目：

二零零四年 二零零三年
千元 千元

存貨成本 405,129 350,896
銀行貸款利息 2,683 4,416
折舊
　－持作經營租約使用之資產 1,272 1,199
　－其他資產 79,358 79,056
攤銷
　－商標 4,031 1,627
　－商譽 274 160

（四） 稅項支出組成如下：
二零零四年 二零零三年

千元 千元

海外稅項
　－過往年度之退稅（附註(i)） (6,101) －

遞延稅項
　－暫時差額之出現及回撥 9,133 4,434
　－因調高稅率對遞延稅項於一月一日
　　　結餘之影響 － 5,022

9,133 9,456

3,032 9,456

由於承前累計稅項虧損超逾本年度估計應課稅盈利，故並無在財務報
表中就香港利得稅作出撥備。
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就課稅而言，由於海外附屬公司錄得稅務虧損，故並無於財務報表內
就海外稅項作出撥備。

附註：

(i) 年內，本集團獲中國稅務機關退回一筆稅項，有關退稅乃源於本
集團將一家中國附屬公司之保留盈利再投資至該附屬公司之註冊
資本上。

（五） 每股基本盈利／（虧損）乃根據股東應佔盈利／（虧損）共11,578,000元
（二零零三年虧損： 32,771,000元）及是年度內已發行之普通股份
373,570,560股（二零零三年：373,570,560股普通股）計算。

攤薄之每股盈利／（虧損）並未列出，因並沒有具攤薄性的潛在普通股
存在。

股息
董事會建議向股東派發二零零四年度末期股息每股一仙（二零零三
年：無）。

待股東於二零零五年四月七日星期四舉行之股東週年大會上批准
後，末期股息將於二零零五年四月十三日星期三向二零零五年四
月七日星期四名列股東名冊之股東派發。

暫停辦理股份過戶登記手續
本公司將於二零零五年四月四日星期一至二零零五年四月七日星
期四（包括首尾兩天）暫停辦理股份過戶登記手續。為符合收取擬
派末期股息之資格，股份過戶文件必須於二零零五年四月一日星
期五下午四時正前送交本公司之股份過戶處香港中央證券登記有
限公司（地址為香港皇后大道東一八三號合和中心十七樓），辦理
股份登記手續。

業務回顧
財務業績
本公司欣然宣佈二零零四年業績有所改善，並重獲盈利。

截至二零零四年十二月三十一日止年度之股東應佔盈利為
11,578,000元，而二零零三年同期虧損為32,771,000元。

本公司二零零五年及日後的挑戰將是於二零零四年的表現基礎上，
持續改善盈利水平。鑑於消費者仍然偏向選擇低價啤酒，二零零
四年業績表現仍然低於往年水平。

香港及華南地區之內銷市場銷售量較去年上升8.6%，出口量則較
去年下降 7.5%。

本公司總銷售額較去年上升8.9%。
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儘管二零零四年銷售量錄得增長，但在本公司致力控制及減低成
本的努力下，在折扣、分銷成本，以及行政及銷售開支方面，合
共大幅減省達16,460,000元。

銷售成本佔總營業額由二零零三年之30.3%上升至二零零四年之
32.7%，增幅主要由於計入生力（廣東）啤酒有限公司龍啤品牌全年
之所有生產成本開支。生力（廣東）啤酒有限公司前為生力順德啤
酒有限公司。

本公司於二零零三年八月由前順德合作夥伴收購龍啤品牌。龍啤
於收購前一直以合約形式生產，故酒樽及膠箱之成本均由前順德
合作夥伴承擔。有關的全年開支已計入本公司二零零四年之銷售
成本。

其他營運開支增加4,130,000元，主要為廣州生力啤酒有限公司撇
銷固定資產 5,180,000元作出撥備。

香港在二零零四年處於極低息環境，財務費用下降1,730,000元。

生力（廣東）啤酒有限公司出售固定資產錄得虧損，導致其他淨開
支增加1,960,000元。

二零零四年年底本公司之現金及投資為468,610,000元，較二零零
三年年底增長85,100,000元。

二零零四年年終之債項總額為245,550,000元，較二零零三年十二
月減少15,450,000元。

本公司之現金及投資扣除債項總額為223,060,000元，相等於二零
零四年年底本公司市值之35.1%。本公司股份同期收市價每股1.70
元。

業務回顧
受到美國經濟增長所帶動，二零零四年全球經濟增長強勁。中國
持續急速發展刺激全球貿易增長，尤其對能源需求及建設方面的
配套商品需求甚殷。

中國經濟於二零零四年之增長達9.5%，預期二零零五年之增長大
致相若。

香港經濟於二零零四年之增長估計為7.5%。預期二零零五年之增
長為5%，而通脹則為0.4%。預計香港經濟將持續受惠於急速增長
的訪港內地旅客人數。

香港業務
本公司之香港業務於二零零三年表現未如理想，導致產生綜合虧
損。然而，香港業務在二零零四年重獲盈利，促使股東應佔盈利
有所增長。
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各股東猶記得本公司業績於二零零三年因非典型肺炎疫症及減低
應收賬款結餘措施而嚴重受挫。

本公司二零零四年之香港銷售量增長逾10%。然而，增長主要見於
邊際利潤甚低之低價啤酒品牌，導致本公司之整體盈利增長受到
局限。

低價啤酒品牌於香港啤酒市場之佔有率由二零零三年的33.6%，增
長至二零零四年的37.3%。此增長之部份原因是由於現時「從價」啤
酒稅制有利於低價啤酒品牌，促使消費者選購低價啤酒。本公司
聯同大部份香港啤酒業之同業最近向香港特別行政區政府財政司
司長提交一份建議書，促請政府重新採用從量稅制，意即啤酒不
論價格高低均沿用劃一啤酒稅額。

本公司於二零零四年五月調高生力品牌產品之售價，為過往五年
來首次。調高售價旨在將生力品牌適當地定位為市場上的高價產
品。

本年度之香港整體啤酒市場總銷量為153,000,000公升，較二零零
三年上升 2.5%。

本公司於二零零四年之市場佔有率增長1.5點子。

「生力WildDayOut」是本年度非常成功的重點推廣活動，作為生力
品牌與年輕消費者建立聯繫的一個平台，一系列活動包括二十場
酒吧表演，及大型壓軸戶外演唱會讓年輕消費者近距離接觸本地
及國際歌手。

公司在本年度屢獲殊榮，表揚生力品牌之優良品質，其中包括讀
者文摘「超級品牌」金獎及中華廠商聯合會之「香港名牌」獎。

華南業務
在華南地區，本公司之廣州及順德業務均達致年初所擬定之財務
目標。一如香港，廣州生力啤酒有限公司於二零零四年業績較去
年有所改善並重獲盈利。

廣州生力啤酒有限公司之總銷售量較去年增長11.2%，主要是由於
生力及廣氏菠蘿啤酒品牌銷量增長強勁所致。

廣州市作為一個重點市場，二零零四年之銷售量上升17.2%。

固定成本於年內大幅減省。按照一個持續推行之計劃，廣州生力
啤酒有限公司得以有效地控制折扣及推廣方面之開支，並確保彈
性分配的宣傳開支能夠達致最佳成效，提升產品銷量。

在競爭激烈的中國市場，成功要訣在於優秀的分銷及營銷隊伍。
二零零四年經已完成加強代理商／批發商網絡，而營銷隊伍的技
能、表現及銷售獎勵亦持續得以提升。
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二零零四年下半年推出兩款新產品，分別為二零零四年八月在廣
州推出專攻大眾市場的紅標雙喜，紅標雙喜啤酒為雙喜啤酒品牌
的新產品；以及二零零四年年底於廣東省推出的生力品牌最新產
品生力甘爽，生力甘爽定位為高增長之本地優質檔次啤酒。

廣州生力啤酒有限公司之啤酒產品於二零零四年之「第43屆國際品
質評選會大獎」分別奪得三金一銀的獎項，以及一項國際優質大
獎。

生力（廣東）啤酒有限公司之總銷售量上升17.7%，主要由於龍啤品
牌啤酒銷售量增長28%。龍啤品牌啤酒於二零零四年創出佳績，彰
顯本公司自二零零三年八月全面擁有及控制該品牌以來於市場推
廣及銷售方面之成效。

威樂啤酒之銷售量維持穩定。

二零零四年十月在東莞推出的威樂清啤，為建立威樂品牌形象及
提升盈利的優質新產品。威樂清啤定位為本地優質檔次啤酒。

生力（廣東）啤酒有限公司之啤酒產品於二零零四年之「第43屆國際
品質評選會大獎」分別奪得一金一銀的獎項。

社區關係及社會責任
本公司以作為良好企業公民為己任，多年來在香港及華南地區對
經濟作出貢獻及回饋社會。

藉著參與業務所在地的慈善項目及社區活動，本公司致力支持社
區事務。

本公司亦鼎力保護環境，致力達到甚至超逾政府及其他機構所指
定的環保標準。

人力資源
員工乃本公司最重要之資產。在競爭激烈的市場中，員工對公司
之長遠業績表現及達成其目標至為重要。

一如以往年報所述，本公司的目標乃確保所有員工持續得到合適
之培訓及同事之間互相給予充足的支持，尤其強調團隊精神以達
致既定目標。

本公司因應飲品業之市場水平，為所有員工制訂合適之薪酬福利，
包括醫療及保險保障，以及退休福利。

企業管治
本公司董事會及管理層嚴格遵守企業管治之原則，對各項與業務
有關的資料作出正確披露及高透明度的匯報。本公司致力確保長
遠及可持續增長，在履行社會責任的前提下提升股東回報，同時
重視員工、業務夥伴、客戶及整體社會的利益。
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董事會現由十二位董事組成，其中包括三位獨立非執行董事及兩
位執行董事，每年最少舉行五次會議，以檢討本公司之財務及營
運表現，及考慮與批准本公司未來策略發展及財政預算。本公司
董事之履歷詳情載於二零零四年報第20至22頁「董事及行政管理人
員」一節。

董事會於一九九八年根據上市規則附錄14成立審核委員會，現時
由李國寶博士出任主席，連同吳維新先生及韋以安先生組成，彼
等皆為獨立非執行董事。審核委員會之職權範圍包括在業績報告
公佈前審閱本公司之財務業績，並與管理層及獨立核數師審閱公
司關連交易事項；審閱公司內部監控程序；以及確保本公司遵守
香港聯合交易所有限公司上市規則及企業管治守則。

審核委員會已連同管理層及獨立核數師審閱本公司二零零四年度
之經審核財務業績，並建議董事會予以採納。

董事遵守標準守則
二零零四年年度之全體董事均已向本公司確認，彼等於年度內一
直遵守香港聯合交易所有限公司上市規則附錄10所載之上市發行
人董事進行證券交易之標準守則。

獨立非執行董事
本公司於二零零四年分別獲李國寶博士、吳維新先生及韋以安先
生確認彼等之獨立身份。

本公司認為上述董事均屬獨立人士。

二零零五年之方針及挑戰
二零零五年之目標包括：

在香港：
－ 持續改善盈利表現；

－ 加強生力品牌之優質啤酒市場定位，並鞏固其市場領導地位；
及

－ 藉著「生力WildDayOut」推廣活動的成功，繼續擴大生力品牌
於年輕消費群的市場。

華南地區：
－ 繼續專注於珠江三角洲地區市場，抓緊個別市場之有利機遇；

－ 透過活動推廣宣傳以鞏固生力品牌之優質啤酒市場定位，建基
於生力品牌廣受消費者歡迎程度而相應地提升銷量；及

－ 繼續在目標市場建立本地啤酒品牌，包括龍啤及威樂啤酒。
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最後，本人謹此對各員工及各董事表示衷心謝意，本年度業績得
以扭轉獲利，實有賴彼等所作出的努力及貢獻，並感激股東及顧
客一直對本公司之信任及支持。

買賣或贖回本公司之上市股份
截至二零零四年十二月三十一日止年度內，本公司或其附屬公司
概無買賣或贖回任何上市股份。

遵守最佳應用守則
於二零零四年全年，本公司均遵守香港聯合交易所有限公司證券
上市規則附錄14所載之最佳應用守則。

承董事會命
主席
魏文迪

香港，二零零五年二月二十四日

（本公佈內所有幣值，除特別註明外，均以港幣計算。）

於本公佈日期，本公司之執行董事為鄧利民先生及文華寧先生；非執
行董事為魏文迪先生、蔡啟文先生、康定豪先生、郭嘉寧先生、夏德
立先生、文達紳先生及韋樂和先生；及獨立非執行董事李國寶博士、
吳維新先生及韋以安先生。

本公司將於二零零五年三月十日或之前向香港聯合交易所有限公司
（「聯交所」）呈交光碟列載聯交所「證券上市規則」附錄16第45(1)至
45(3)段規定之全部資料予聯交所網頁登載。

請同時參閱本公布於香港經濟日報刊登的內容。


