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二零零四年綜論

飲料部門於二零零四年錄得強勁的銷量增長，惟原料成本上

升及美國增加稅收均對應佔溢利構成影響。該部門整體的應

佔溢利上升百分之六至港幣三億八千五百萬元，總銷量上升

百分之十二。

中國內地業務是帶動業績增長的主要因素，銷量增長非常強

勁，其增幅足以抵銷原料及能源成本上漲有餘。

香港
香港市場的銷量上升百分之二，而收益淨額則與二零零三年

度相若。訂價持續受壓，加上原料成本日益上升，導致邊際

利潤及溢利下降。

超級市場方面的競爭尤其激烈，由於競爭對手努力增加這方

面的市場佔有率，導致價格下調及宣傳開支增加。其他售貨

途徑的銷量強勁。

非碳酸飲料業務的表現繼續超越市場其他業務，目前共佔

銷量的百分之四十以上。飛雪礦泉水（+16%）、雀巢茶類 

（+14%）及雀巢咖啡（+18%）的增長尤其強勁。

台灣
雪碧及雀巢品牌的伸延產品線在台灣成功推出，使台灣業務

銷量上升百分之一。超級市場及便利店的減價戰尤其嚴重，

邊際利潤繼續受壓。

生產及分銷效率提高，是促使溢利上升的主要因素。

經過二零零四年下半年原料成本上調後，邊際利潤管理將成

為二零零五年的主要處理項目。

美國
飲料部門的美國業務銷量與整體市況相符，二零零四年銷量

略為下降，原因是下半年超級市場的零售訂價上調，使需求

下降。

消費者繼續減低對碳酸飲料的喜好，為此，公司致力發展其

非碳酸飲料品牌系列，在推廣沛意力產品系列的工作上尤其

成功。

價格管理的改善，足以抵銷原料成本上漲的影響有餘，而邊

際利潤亦因此略為上升。營業支出受到嚴格控制，惟美國業

務受燃料成本上漲、醫療開支及一項與公司重組有關的額外

稅務支出影響，以致應佔溢利由港幣一億四千二百萬元減至

港幣一億二千二百萬元。

中國內地
部門旗下各共同控制營運公司持有河南、福建、安徽及陝西

各省，以及浙江、江蘇及廣東各省大部分地區的裝瓶及分銷

專營權。

持續的培訓、冷藏及分銷設備投資，促使於上述省份錄得百

分之二十一的銷量增長。

非碳酸產品的表現繼續超越其他產品，雀巢茶類的首年全年

業績錄得大幅增長，而第二個果汁品牌美利果亦於初次推

出市場表現強勁。水森活飲用純淨水進一步增長百分之四十

三，有助提高非碳酸飲料佔整體產品組合銷量的比例至百分

之二十二。 

加強推廣即棄包裝，有助克服普遍定價略為降低及原料成本

上升的影響，此情況於下半年尤其明顯。

應佔溢利上升百分之四十四至港幣一億二千四百萬元。

二零零五年展望
飲料部門的專營區域，尤其是位於中國內地的專營區，尚有

很大的發展潛力，這一點可從人均飲用量處於較低水平看

到。目前在專營區人均飲用量為18個八安士單位，而香港的

平均數字則為164。

飲料部門預計將會在各個市場開發新的分銷途徑及銷售點，

這需要新的投資以擴 產品系列，來迎合顧客不斷改變的喜

好。這投資將主要用於增長前景較佳的非碳酸飲料品牌組合。

業務評述 — 飲料部門

部門整體的應佔溢利上升百分之

六至港幣三億八千五百萬元，總

銷量上升百分之十二。






