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報章出版

於二零零三年十一月啟動並歷時一年之本集團旗艦
報章《南華早報》一百週年慶祝活動，於本年度完滿
閉幕。為慶祝該盛事，本集團舉辦有關香港前景之
不同商業領域論壇及酒會，並邀得香港特別行政區
行政長官董建華先生作主禮嘉賓。

百年之出版經驗使本集團深悟箇中要訣：唯有不斷
地改進、革新及成長，方能歷久不衰地經營一份報
章並保持競爭力。同時，亦必須致力實現其長期目
標及實行成本控制，從而為股東增值。

銷量及讀者人數

年內，《南華早報》及《星期日南華早
報》之銷量均錄得增長。盈利主要來
自零售、企業及海外（尤以內地及澳
門）之銷量增加。

《南華早報》之銷量於二零零四年上半
年及下半年較二零零三年同期分別增
加8%及6%。

《星期日南華早報》之銷量於二零零四
年上半年及下半年則較二零零三年同期
分別增加5%及8%。

除銷量增加外，本集團繼續贏得更多本地華人讀者
支持及吸引高素質讀者，為本集團廣告業務帶來高
收益。

本集團在中國內地建立品牌地位方面繼續取得進
展。《南華早報》於二零零四年九月在上海首次舉行
的一級方程式中國大獎賽上取得獨家報章銷售權，
在二零零四年十一月舉行的上海國際工業展上提供
的唯一英文報章。本集團三年來首次在中國內地（中
山市）舉辦珠江三角洲研討會。多間中國內地及地區
性航空公司飛往中國之航班，向乘客提供本集團之
報章。在北京、上海、廣州及深圳等地之大多數五
星級國際酒店均提供本集團之報章。

本報之編輯方向為就讀者感興趣之主要範疇
提供精闢獨到之報導，以加強報章作為廣告
商接觸目標讀者之宣傳平台。二零零五年，

本集團工作重點為透過吸納更多本
地華人及偶爾閱報者來提高銷量。
本集團在市場調查、產品改進、分
銷及市場推廣等方面採取措施，以
期提高讀者人數及達致目標銷量。

商業廣告

商業廣告之業績好轉始自二零零三年
第四季，並於二零零四年持續改善。
商業廣告收益較二零零三年增加
23%，超出報章廣告總支出之19%增
長。廣告量上升，惟廣告收費平穩。

本集團之廣告增刊數目亦創歷史新高，其中12份專
為招攬內地之廣告商。內地商戶尋求建立其品牌及
形象，同時在香港推廣其產品及服務，為本集團提
供更多廣告商機。

本集團拓展提供富創意之版面及排版，務求提升出
版之效率並於市場脫穎而出。本集團繼續投資於印
刷產品及印刷設施。於二零零五年十一月，將有四
台新的印刷機投入運作，提升本集團的彩色印刷能
力。此額外能力將用以增加高收益之彩色廣告收
入。

附註： 除二零零四年下半年之銷量數字外，所有數據均經審核。
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二零零五年，除增加高收益廣告之百分比外，本集
團將會採取更全面之策略來發展廣告業務，以充分
運用本集團之出版印刷及數碼平台組合。

分類廣告

經歷數年之不景氣後，分類廣告市場於二零零四年
出現強勁復蘇。分類廣告收益增長33%，原因為招
聘廣告收益增加51%及商業通告收益增加31%。

招聘廣告為二零零四年賺取盈利之主要來源。隨著
經濟增長及企業拓展，各行各業之公司均增聘人
手。由於市場信心恢復，加上某些行業之薪酬趨
升，更多人才轉工，招聘活動更為活躍。招聘廣告
數量因此增加40%。招聘廣告市場表現理想，亦有
助本集團透過收費較高之頭版位置及彩色廣告取得
更高銷售量，為廣告收益率加添7%之增幅。本集團
提供優惠以鎖定若干主要廣告商，並增加其他廣告
商之廣告支出承諾。

本集團已增加有關主要行業之編輯內容，加入招聘
及薪金趨勢以及就業發展機會。同時，本集團與若
干專業團體建立合作夥伴關係，製作介紹不同行業
之招聘增版，此舉不僅為本集團之廣告商提供更具
目標及更有效之平台，亦有助提升本集團之價值及
在讀者市場之地位。

本集團積極投資於市場調查及研討會，以確立本集
團在招聘市場之權威地位。於二零零四年，本集團
委託Nielsen Media Research進行季度市場調查。調
查結果刊登於《Classified Post》及寄發予廣告商之季
度簡訊內。本集團主辦及贊助各類會議、研討會及
活動，以加強本集團之市場領導地位。

市場氣氛好轉亦促使資本市場交易增加。因此，商
業通告之廣告收益較二零零三年增加31%。本集團
佔主板上市公司廣告之份額由二零零二年之38%上
升至二零零三年之68%及二零零四年之78%。

本集團以本年度錄得之盈利作為二零零五年業務增
長之基石。與主要廣告商建立有效之交流及合作，
乃本集團業務成功之關鍵。本集團將繼續提高招聘
刊物之質素，以維持其讀者人數，此乃廣告商所關

注之首要問題。本集團將增加投資於市場調查，為
廣告商提供明確之實證，以支持本集團刊物之價
值。本集團將擴大與專業團體之合作夥伴關係，主
辦或參與各類活動，以展示本集團之讀者覆蓋面、
市場知識之寬廣度及深度，以及本集團致力於開發
香港人力資源的決心。本集團將利用新興數碼科技
完善其印刷質素。本集團之目標乃為廣告商及讀者
提供最佳招聘及尋找工作之解決方案。

SCMP.com

本集團出版業務之另一支柱為SCMP.com，該網站
提供定時新聞及重大新聞，特寫文章及各類新聞及
圖片資料。此外，該網站亦推出如“On the Spot”等
更多互動性項目，由《南華早報》一些最受歡迎之專
欄作家參與，提供多平台內容。

SCMP.com於二零零四年錄得創紀錄之收益及經營
盈利。達至此業績主要由於多項收入來源於年內出
現明顯增長。SCMP.com之收益主要來自訂閱費、
商業廣告、內容轉載及資料銷售。於二零零四年，
39%之收益來自訂閱，37%來自廣告及24%來自內
容轉載。於二零零四年，SCMP.com為大中華地區
之主要新聞網站，現有20,000名訂閱客戶。

SCMP.com於二零零二年成為世界上首批由免費上
網瀏覽轉變為付費訂閱之收費網站之一，有助訂立
網站業界收費標準。於二零零四年，本集團透過
SCMP.com網站成為香港首份發送短訊之報章。本
集團同時亦為首個新聞網站，提供平台予讀者與報
章專欄作家及記者進行互動通訊。本集團將繼續創
新，以增加數碼廣告及市場推廣收益。本集團將利
用新興科技進一步發展其內容轉載業務。例如，第
三代流動通訊科技使本集團得以將新聞及圖片傳送
予電子手賬及流動電話用戶。展望未來，
SCMP.com乃本集團為廣告商及讀者提供多平台服
務之業務策略中不可或缺之部份。
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展望

展望二零零五年之前景樂觀，儘管本集團預期報章
出版業務之增長步伐對比於二零零四年有所減慢。
受經濟活動及消費信心強勁反彈之推動，預計二零
零五年及其後之廣告支出將持續增長。多間公司已
表示將於二零零五年繼續招募新員工。

於二零零五年，本集團將繼續提高刊物之質素，以
加強本集團於讀者及廣告商眼中之地位。商業方
面，本集團將專注於高收入之類別及致力於更多跨
平台之交叉銷售，以期於所有主要類別中取得更多
廣告收入。本集團將繼續致力在中國內地建立其品
牌形象，加大力度吸引該地區之廣告支出。本集團
將吸取非典型肺炎爆發時期及經濟逆轉時之經驗，
維持嚴謹之成本控制。

雜誌出版

《Cosmopolitan》、《Harper’s Bazaar》及
《CosmoGirl!》

SCMP Hearst之雜誌刊物於二零零四年均錄得增長。
始自二零零三年第四季度之廣告市場出現上升趨
勢，並持續至二零零四年。刊於女性雜誌之廣告支
出有所增加，其中化妝品及護膚產品佔首位。多個
國際高級品牌推出一系列新產品。另方面，銷量則
錄得輕微增幅。惟因競爭對手減低售價，對報攤銷
量構成壓力。

截至二零零四年十二月，《Cosmopolitan》於香港已
有20年之出版歷史。週年特刊多達846頁，乃香港
出版史上頁數最多之女性雜誌。於二零零四年，該
雜誌亦錄得創刊以來最高之廣告收入，顯示其持續
獲得之商業成就。

《Harper's Bazaar》繼續被譽為國際品牌。該雜誌因
名貴品牌之廣告支出增加而受惠。

《CosmoGirl!》之廣告及銷量收益錄得增長。該雜誌
之經審核銷量持續上升，有助其於年青人雜誌市場
建立認受性。該雜誌於二零零四年上半年之經審核
銷量達39,341本。

《車主》

儘管經濟呈現復蘇，但香港汽車銷量並未顯著增
加。因此，汽車雜誌市場於二零零四年繼續競爭激
烈。此外，若干汽車型號之部份廣告支出轉向報
章、大型廣告版甚至女性雜誌。

該雜誌經革新後，重奪市場領導地位，二零零三年
之經審核銷量達24,157本，而二零零四年之銷量則
達28,310本。本集團預期廣告及銷量收益於二零零
五年將得以改善。

《Maxim》

香港《Maxim》乃根據與Dennis Publishing訂立之特許
協議於二零零四年四月推出。該雜誌之目標讀者是
年齡介乎25至35歲之香港富裕男士。首三期之
《Maxim》錄得經審核銷量29,299本，成為香港銷量
最高之男性雜誌。

於二零零五年，本集團對該雜誌的廣告及銷量收益
增長前景持審慎樂觀態度。本集團將繼續在該雜誌
之內容及形象方面投資，以全面發展其潛力。

書籍出版

由於成本控制及以年青讀者為對象之小說取得成
功，書籍出版業務之表現較去年之銷量及經營盈利
更為理想。英文書籍出版（作為一項新業務）繼續增
長，現正為收益及盈利作出貢獻。該業務與《南華早
報》成功合作宣傳若干新書籍。

於二零零五年，本集團將專注於與更多具潛力之中
文書作家簽約及出版非小說書籍。該業務將繼續與
《南華早報》合作重訂內容以發展新英文書籍、與獨
立作家簽約及出版貿易指南。

零售業務

於二零零四年十一月，本集團完成出售「地利店」連
鎖便利店之零售業務資產。該項出售符合本集團退
出非核心業務而專注於出版業務之策略。
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其他業務

錄像及影片後期製作

二零零四年之業績表現好壞參半，由於本地電影業
蕭條對後期製作業務構成不利影響，而來自原裝錄
製及轉錄影片服務之收益則繼續增長。於二零零四
年十二月，根據中港更緊密經貿關係安排取得外商
獨資廣告製作公司執照後，本集團開始在廣州發展
業務。該發展將有助本集團開拓中國內地廣告後期
製作市場，及因高質素企業錄像製作需求日益殷切
而受惠。

音樂出版

由於流行樂壇巨星張國榮及梅艷芳於二零零三年逝
世，其舊唱片錄得強勁銷量，因此華星唱片出版於
二零零四年錄得理想業績。梅艷芳紀念唱片於其發
行後立刻成為數週之最暢銷專輯。

本集團亦出版一系列DSD翻新唱片，發行高質素音
樂以迎合更高品味顧客之需求。本集團並不預期於
二零零五年能錄得與二零零四年相同之業績，惟本
集團將繼續透過發行授權安排，及以新形式出版舊
唱片，開拓本集團之音樂項目。

投資

The Post Publishing Public Company Limited

本集團擁有The Post Publishing Public Company
Limited（「Post Publishing」）之20.3%權益。Post
Publishing為《Bangkok Post》及《Post Today》之出版
機構。截至二零零四年十二月三十一日止年度，
Post Publishing錄得收入1,839百萬泰銖及淨盈利194
百萬泰銖。本集團於二零零四年自該項投資錄得收
入7.6百萬港元，而二零零三年錄得收入4.1百萬港
元。

Dymocks Franchise Systems (China) Limited

本集團在與澳洲Dymocks Franchise Systems (NSW)
Pty Ltd（「Dymocks」）合作之一間合營公司佔有45%
權益。該合營公司在香港授出Dymocks連鎖書店之
特許經營權。於二零零四年十二月三十一日，在香
港共有七間Dymocks特許書店正在經營。截至二零
零四年十二月三十一日止年度，本集團於二零零四
年自該合營公司錄得收入0.4百萬港元，而二零零三
年則錄得虧損1.7百萬港元。

員工

於二零零四年十二月三十一日，本集團僱用1,035名
員工，而二零零三年十二月三十一日則為1,247名。

二零零四年 二零零三年 變動 (%)

報章出版 714 697 2
雜誌及書籍出版 144 124 16
零售 17 272 (94)
錄像及影片後期製作 63 48 31
管理及企業服務 97 106 (8)

總計 1,035 1,247 (17)

員工之薪酬保持在具競爭力之水平，而同時根據業
績及員工個別之工作表現授予花紅。其他僱員褔利
包括公積金、醫療保險及購股權計劃。






