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市場回顧

首先是醫藥經濟總體向好的方向發展。醫藥工業銷售收入持續增長， 二零零五年上半年比
二零零四年同期增長24.6%。從行業分類情況看，中成藥的銷售收入、淨資產收益率、銷售利
潤率、成本費用率均高於醫藥工業的平均水平，展現出較強的發展潛力。

其次是醫藥市場變化呈現出一些新特點：行業生產銷售的高集中度和高度經濟效益進一步
突現；企業的購併、重組加快了醫藥經營資源的整合速度；醫藥零售市場競爭加劇；受國家對
藥品研發標準的改變以及價格調控的影響，化學藥生產企業的盈利空間不斷下降；醫藥流通
領域中外合作的序幕悄然拉開，外資進入中國藥品分銷市場的步伐正在加速。中藥產業亦有
一些新的特點︰現代化產業初步形成並且發展迅速，已成為醫藥產業中僅次於化學製藥產業
的第二大支柱產業；知識產權保護體系進一步完善；國家空前重視中藥發展。在種種利好因
素下，董事相信中藥的市場潛力龐大。

業務回顧

儘管競爭激烈的醫藥市場環境帶來種種挑戰，華瀚專注成為婦科藥品及女性藥用護理品領
先企業的基本策略得到進一步的深化，借助於華瀚具競爭力的產品系列和富有吸引性的產
品組合，廣闊的營銷網絡和遍及全國的分銷渠道以及華瀚著力實施「大品牌、大品種、大網
絡」的業務增長策略，華瀚仍然取得滿意的業務表現。

財務表現

本集團由二零零二年至二零零五年三個年度期間的全年營業額及純利持續錄得增長，本集
團產品的營業額及純利的年複合增長率分別為30.4%及10.4%。於本年度內，本集團錄得總營
業額約601,900,000港元，其中約383,600,000港元（二零零四年：約273,200,000港元）源自本集
團產品的營業額，較去年增長40.4%，而約218,300,000港元的營業額則來自貿易業務的收入。
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本集團產品於本年度的毛利約為211,400,000港元，較去年約147,000,000港元增長43.8%。本
年度產品貿易的毛利約為14,000,000港元。本年度的股東應佔溢利約為102,100,000港元（二
零零四年：約95,000,000港元），較去年增加7.5%。

自貴陽德昌祥藥業有限公司和廣東群禾藥業有限公司於本年度成為本集團的成員公司至今，
該兩間公司的產品帶來約78,300,000港元的營業額。

處方藥物

婦科消炎產品

日舒安系列產品包括各種具不同療效的產品，適合不同年齡的女性使用，該產品仍為本集團
專利產品營業額的主要貢獻來源，當中尤以婦科消炎產品日舒安洗液及日舒安濕巾較受歡
迎。日舒安系列的婦科消炎產品錄得銷售額約105,800,000港元，佔本集團產品總營業額的
27.6%。

婦科內分泌產品

婦科內分泌產品日舒安婦康沖劑錄得總額售額約20,600,000港元，佔本集團產品總營業額
的5.4%。

婦科抗腫瘤產品

天然來源婦科抗腫瘤注射劑金喜素及強喜（喜樹系列）錄得總銷售額約81,500,000港元，
佔本集團總產品營業額約21.2%。喜樹系列產品於本年度的毛利率為66.7%。

兒童藥物

兒童抗生素毅達顆粒錄得總銷售額約32,000,000港元，佔本集團產品總營業額的8.3%，較去
年增長12.7%。
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非處方（「OTC」）藥

女性免疫調節產品

女性免疫調節產品黃祱顆粒的銷售額約為34,500,000港元，佔本集團產品總銷售額9.0%，較
去年增加21.6%。

女性免疫調節專利產品婦科再造丸（來自本年度收購的附屬公司貴陽德昌祥藥業有限公司
（「德昌祥」））的銷售額約為23,000,000港元，佔本集團產品總銷售額6.0%。婦科再造丸為德
昌祥的旗艦產品，已於市面銷售近70年，聲譽昭著，於中國西南部尤佳。本集團將透過建立品
牌以及引進該產品至尚未開發的中國省份市場，進一步將婦科再造丸發展為中國領先的女
性中藥。

「美即」品牌系列的女性藥用護理產品（來自本年度收購的另一家附屬公司廣東群禾藥業有
限公司）的銷售額約為37,600,000港元，佔本集團產品總銷售額的9.8%。「美即」為本集團將
大力發展的另一主要產品系列，先經由屈臣氏的渠道及強大的市場推廣活動推廣至全中國，
繼而可能於未來數年引入海外市場。

合併及收購

於本年度內，本集團向深圳市東斯隆企業管理顧問有限責任公司及貴陽德昌祥藥業有限公
司工會收購德昌祥92.91%股權。德昌祥擁有逾120項藥品批准文號，其中21項為婦產科藥品，
約40項為受保障專利藥品。於二零零五年六月三十日，德昌祥擁有合共約267名僱員，而作為
其前身的後繼公司，德昌祥已有逾一百年歷史。

德昌祥旗下五條已設立的生產線已於二零零四年十二月成功獲中國國家食品藥品監督管理
局（「食品藥品監管局」）簽發藥品生產質量管理規範（「GMP」）認證。就此，德昌祥成為貴
州生產傳統中藥的最大製造商，而該項認證為本集團奠下穩固基礎，讓本集團可全面展示德
昌祥所持多種婦科產品的優勢。在本集團戰略引導下， 將其發展目標與企業定位放在做中
國領先的經典、傳統婦科中藥的專業製造企業，以在市場上已行銷近70年的「婦科再造丸」
為品牌產品核心，以OTC銷售為主要市場，以品牌傳播和渠道終端整合為主要手段，分步漸
進，用三年左右時間將「婦科再造丸」從中國西南地區知名婦科中藥品牌推廣成為全國性的
知名婦科中藥品牌。
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本集團於年內亦成功收購廣東群禾藥業有限公司（「廣東群禾」）的70%股權。廣東群禾在本
年度已在本集團旗下「美即」的藥用護理品線，由原有的4種產品擴展至目前面部護理、眼部
護理及美體護理的三大產品系列下29種產品。此等產品銷往北京、廣州、深圳、武漢、成都、重
慶、天津、烏魯木齊及大連等超過10個城市，為未來兩年建立全國性的分銷網絡奠定了基礎。
在本年內可望增添5至10種自主開發的新產品推出市場。

廣東群禾執行快速消費品通路的推廣策略，在溝通傳播的總策略指導下，通過網絡、電視、雜
誌、戶外、終端等的廣告宣傳，打開消費者市場，迅速提高「美即」系列產品的知名度。本年度
內，廣東群禾與遠近知名的連鎖店屈臣氏就其中國市場訂立合約，正式成為屈臣氏的供貨夥
伴。此項安排促使「美即」藥用護理品得以藉屈臣氏旗下170家連鎖店在中國出售。「美即」產
品系列於二零零四年獲屈臣氏頒授「最具潛力新產品」的金獎。本集團旗下的「美即」系列榮
譽入選中國美容化妝品協會深圳分會與《深圳晶報》合辦的「深圳市民最喜愛的國際化妝品
品牌」。

上述收購極大地擴展了本集團婦科藥品的產品系列並使本集團進入極具增長潛力的女性藥
用護理品市場，成為本集團提升其整體營運效率及競爭力的重要舉措。

出售一家中國公司的權益

於本年度內，本集團向武漢三田商貿有限公司（「三田」）出售其於湖北康萊醫藥有限公司
（「康萊醫藥」）的10%股權（「出售」）。本集團擁有無條件權利，可於二零零四年十月二十日
起計兩年內，要求三田向本集團收購其於康萊醫藥的餘下41.72%股權。

透過出售，本集團可借助三田的擁有人所具備的專業知識，擴充本集團於湖北省的醫藥產品
銷售及分銷網絡。
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研究與開發

為進一步擴展本集團的產品組合及維持業務的持續增長，繼續重視並投入資源進行新產品
研發。本年度本公司在研發上已投入約3,900,000港元。

抗腫瘤藥物紫杉醇注射液已獲得藥品生產批准，並擬於二零零五年底前推向市場銷售。

治療更年期婦女常見的萎縮性陰道炎的中藥新藥婦舒樂片已於本年度委托北京萬全陽光醫
藥科技有限公司進行Ⅱ、Ⅲ期臨床研究，預期在二零零六年完成。

治療老年骨關節炎性疼痛的中藥止痛健骨膠囊亦在進行Ⅱ、Ⅲ期臨床研究，預期在二零零六
年完成。

奧美拉唑鈉及乳酸左氧氟沙星注射液於本年度已完成製備工藝、質量標準研究及生產申報
資料整理，並已向食品藥品監督管理局提出註冊及藥品生產批准文號申請。該藥預計也將於
二零零六年內獲准銷售。

治療婦女滴蟲和厭氧菌感染的新藥塞克硝唑片及膠囊預計將於二零零六年獲得食品藥品監
督管理局批准銷售，並推向市場銷售。

專利產品「婦科再造丸膠囊」已完成技術審評，預期將獲得中國獨家生產權。

「美即」九大系列共51個產品的研發已完成，產品技術更加精湛、包裝設計更加新穎。
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生產設施

適應食品藥品監督管理局關於藥品生產企業必須達致GMP的要求，為使本集團在醫藥行業
的激烈競爭中居於強而有利之位置，華瀚的附屬公司貴州漢方製藥有限公司本年度在現有
生產基地內投資建設膠囊劑（頭孢菌素）、顆粒劑（頭孢菌素）、片劑、散劑、栓劑、原料羥喜
樹及鹽酸拓撲替康（原料）合計七條生產線及所有有關生產線已獲授GMP證書並投入生
產。德昌祥藥業繼丸劑、膠囊劑、片劑、顆粒劑、散劑五條生產線獲得GMP證書後，又在其生
產基地內投資新建酒劑、酊劑、合劑、糖漿劑、膏劑、氣霧劑合計六條生產線，現時本集團擁
有二十六條獲食品藥品監督管理局頒發GMP證書之生產線，極大提升了本集團的技術裝備
水準及管理水準，使本集團成為西南地區生產設施及劑型最多的製藥企業。

未來展望

未來華瀚將一如既往執行致力成為生產銷售婦科藥品及女性藥用護理品的領先企業的戰略
規劃，重點實施本集團已有品種資源、品牌資源和銷售網絡資源的有效整合，優化內部資源
配置，充分發揮本集團在產品、生產、營銷和分銷管理諸方面的綜合優勢。

1. 三年目標

通過3年的努力，使華瀚成為中國婦科藥品及女性藥用護理品市場領先企業。

2. 總體經營管理思路

有效整合本集團已有經營資源，規範並著力提升本集團運營及資產管理能力和水平，
實現公司價值和股東回報最大化。

在本集團發展戰略目標下，完善本集團處方藥、OTC藥及藥用護理品等產品體系的發
展規劃，以重點產品為核心努力建立競爭優勢，強化競爭能力， 擴大銷售規模和提高
盈利能力。
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舉本集團之全力精心打造產品品牌，在處方藥市場繼續鞏固「日舒安」系列專業品牌。
樹立在OTC市場上的「婦科再造丸」和在面部護理品市場上的「美即」等大眾品牌並迅
速取得業績上突破，以求本集團之持續高成長。

3. 運營管理原則

進一步完善本集團風險可控、運營有效、權責利相適的經營管理制度和公司治理結構。

本集團同時發展相應業務策略，引領本集團成為市場領導者。

4. 資產管理原則

進一步完善本集團確保資產安全、提升資源使用效率 、降低運營成本的財務控制管理
體制。

5. 經營策略

1） 大品牌策略

首先保持處方藥在醫院市場的穩定增長，深度塑造本集團處方藥在醫院的專業品
牌；同時，迅速整合本集團資源，以「婦科再造丸」為零售品牌強勢進入OTC市場，
以「美即」產品系列進入藥用護理品市場，以品牌帶動產品銷售規模快速增長。

2) 大品種策略

即是提升「日舒安」系列、「婦科再造丸」、「美即」系列和「喜樹」系列等本集團
主要品種的銷售額和市場佔有率，使這些品種對於本集團利潤、品牌和後續產品
具有最大的貢獻和推動。

在研發上集中資源開發在醫院和零售終端有較廣闊市場潛力的婦科處方藥和OTC
醫藥產品。
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非重點品種則以各種方式與藥品代理商開展合作，成為本集團重點產品和利潤的
有益補充。

3） 全國性營銷網絡策略

以婦科消炎產品和抗腫瘤等處方藥現有臨床網絡和團隊為基礎，進一步健全以學
術營銷和醫院終端為核心的處方藥營銷網絡。以創立「婦科再造丸」和「美即」品
牌為契機，構建零售市場終端營銷網絡和團隊，打造本集團的婦科OTC產品及藥
用護理品營銷平台。

整合既有營銷資源，使本集團醫藥分銷公司成為以增值代理為主要業務、具有區
域競爭優勢並為本集團藥品及護理品營銷帶來良好協同效應的醫藥銷售企業。

6. 核心企業經營策略

貴州漢方製藥有限公司

該公司專注於生產、推廣本集團技術含量高、臨床療效顯著的婦科處方藥品，包括婦科
抗腫瘤藥品，承載本集團處方藥營銷網絡的鞏固以及進一步打造本集團專業品牌形象
的任務。

貴陽德昌祥藥業有限公司

該公司專注於生產、推廣婦科經典、傳統的純中藥產品，承載本集團非處方藥營銷網絡
的建立，以及通過「婦科再造丸」品牌的塑造，成為婦科藥品零售市場的領先企業。

廣東群禾藥業有限公司

該公司專注於生產、推廣時尚、健康的「美即」系列產品，承載本集團藥用護理品營銷網
絡的建立以及通過「美即」系列品牌的塑造，成為女性護膚品市場的領先企業。
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管理層討論及分析

二零零四／二零零五年年報華瀚生物製藥控股有限公司

成都禾創藥業有限公司

該公司以增值代理為主要業務，具有區域競爭優勢並為本集團藥品及藥用護理品營銷
帶來良好協同效應的醫藥分銷商。

與虎豹達成策略性聯盟

虎豹企業有限公司（「虎豹」）為一家在新加坡交易所上市的公司。虎豹已於二零零五年六月
十日透過其全資附屬公司收購本公司21.08%股權，從而與本集團達成策略性聯盟。

虎豹為歷史悠久之跨國知名企業，專注於保健和休閑產品市場。其OTC藥品如「虎標萬金油」
和「均隆驅風油」系列產品在許多市場皆是家喻戶曉的品牌，「虎標萬金油」尤其在全球近百
個國家與地區銷售，有着良好的商譽。和虎豹達成策略性聯盟有助於促進未來業務更快更健
康之增長及發展。

流動資金及財務資源

本集團一般以其內部產生的現金流量以及中國及香港多間銀行提供的銀行信貸為其業務提
供資金。虎豹已於二零零五年六月十日通過其全資附屬公司認購133,232,400股新股份，為華
瀚注入現金流量約114,600,000港元。於二零零五年六月三十日，本集團的現金及銀行結餘約
為474,000,000港元（二零零四年六月三十日：約271,400,000港元）。本集團的資產負債比率（按
總負債與股本權益的比率計算）約為29.4%（二零零四年六月三十日：約34.3%）。於二零零五
年六月三十日的流動資產淨值約為552,100,000港元（二零零四年六月三十日：約402,400,000
港元），而流動比率則維持於約3.40（二零零四年六月三十日：約3.08）的穩健水平。

本集團於本年度的融資成本約為7,900,000港元（二零零四年：約5,700,000港元），佔本集團總
營業額約1.3% （二零零四年：約1.1%），較去年增加約2,200,000港元。融資成本增加主要由
於取得新造銀行貸款。
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管理層討論及分析

華瀚生物製藥控股有限公司二零零四／二零零五年年報

或然負債

於二零零五年六月三十日，本集團並無任何重大或然負債（二零零四年六月三十日：無）。

銀行借款

於二零零五年六月三十日，本集團尚未償還由中國及香港多間銀行提供的銀行貸款約
197,000,000港元（二零零四年六月三十日：約143,000,000港元），其中約60%（二零零四年六
月三十日：約60%）為一年期短期銀行貸款。本集團所有銀行貸款均以人民幣及港元計算。

於二零零五年六月三十日，本集團的銀行借款由(i)本集團若干廠房及機器；(ii)本集團的樓宇；
(iii)個人擔保；及 (iv)質押本集團若干附屬公司之股本權益作抵押。

季節性或周期性因素

本集團於本年度的業務營運並無受任何季節性或周期性因素重大影響。

外匯風險

於本年度內，本集團主要賺取的收益及產生的成本均以人民幣計算。人民幣於本年度內相對
穩定。董事認為，本集團所面對的外幣匯率波動風險不大，因此，本集團並無運用任何財務工
具作對沖用途。

財政政策

於本年度內，本集團一般以其內部產生的資源以及中國及香港多間銀行提供的信貸融資額
為其業務提供資金。大部份上述融資乃參考中國及香港銀行利率計算。銀行存款及貸款主要
以人民幣及港元計算。

承擔

本集團於二零零五年六月三十日購買技術知識及在建工程的已訂約承擔分別為3,700,000港
元（二零零四年六月三十日：3,000,000港元） 及1,800,000港元（二零零四年六月三十日：無）。
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二零零四／二零零五年年報華瀚生物製藥控股有限公司

僱員、培訓及酬金政策

於二零零五年六月三十日，本集團共有1,224名僱員（二零零四年：1,024名），其中1,217名以
中國為基地，其餘於香港工作。僱員數目大幅增加主要由於新收購附屬公司。本集團根據僱
員的經驗、資歷、本集團的表現及市況以釐定僱員薪酬。於本年度，員工成本（包括董事酬金）
約為22,022,000港元（二零零四年：約13,630,000港元）。員工成本佔本集團年內的營業額3.7%
（二零零四年：2.7%）。本集團在香港及中國的僱員均有參與退休金計劃。

本集團為其管理層及僱員設立結構緊密而有系統的培訓計劃。本集團於本年度向其僱員提
供定期管理及技術相關的課程。

末期股息

董事建議本公司派發本年度的末期股息每股2港仙（二零零四年：每股2港仙）。

暫停辦理股東登記

本公司將於二零零五年十一月二十一日星期一至二零零五年十一月二十三日星期三（包括
首尾兩天）暫停辦理股東登記，期間不會辦理本公司股份過戶登記手續。如欲合資格獲派本
公司擬派的末期股息，所有股份轉讓文件連同有關股票必須於二零零五年十一月十八日星
期五下午四時正前送交本公司之股份過戶登記處香港分處登捷時有限公司（地址為香港灣
仔告士打道56號東亞銀行港灣中心地下），辦理過戶登記手續。


