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集團為中國著名導演陳家林（中央電視台
《康熙帝國》電視連續劇導演）新作《大敦煌》
引進投資。行政總裁梁鳳儀博士親到拍攝
現場探班，與陳家林導演合影。

集團持續獲得全國模特兒大賽之多個
專項贊助權益。

04管理層討論及分析

行業概覽

在二零零五年，中華人民共和國（「中國」或「境

內」）經濟持續蓬勃發展，根據國家統計局，

本年全國國內生產總值預期增幅達9.2%（二

零零四年：9.5%）。增長由於消費開支隨著

人均收入增加而上升可見一斑。接踵而來中

國加入世界貿易組織（「世貿」）及多項國際矚

目盛事，包括二零零八年北京奧運會、二零

一零年上海世界博覽會及二零一零年廣州亞

運會，眾多國內和國際品牌均有意增加推廣

及廣告預算，把握商機以推廣品牌、產品或

服務。根據Nielsen Media Research之資料，

中國於二零零五年上半年之廣告開支為人民

幣1,430億元，較去年同期上升20%。亞洲華

爾街日報同時指出，在中國，大部份廣告開

支均是投放於電視廣告（於二零零五年上半年

約為80%），預期該金額每年將以約30%之速

度上升。不少分析員預測，中國於二零一零

年結束前將會取代日本，成為僅次於美國的

全球第二大廣告市場。

根據國際會計師樓羅兵咸永道會計師事務所

之一項預測，中國之娛樂媒體行業於二零零

九前之複合年增長率將高逾25%，並有可能

於18個月內超越日本躍升至亞洲首位。隨著
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集團於2005年中旬邀請核數師、機構投資者、合作
夥伴等在集團高級職員陪同下前往敦煌莫高窟參觀
電視連續劇之實地拍攝。

可支配收入增加，將令境內人民對優質電視

服務之需求日盛。這個情況令形形式式之電

視頻道，包括收費電視、互聯網及其它媒體

在對內容質素之需求與競爭上更趨熱熾。

境內電視台廣告收入增長可觀，亦須仰仗主

流節目之電視連續劇於黃金時段內之收視率

理想。反映積極支持優質電視連續劇之生產

面世，是掌握和爭取重點電視台黃金時段廣

告權益之重要條件。
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雖然在黃沙萬里、烈日酷曬之下，但前往
拍攝現場參觀拍攝的核數師、機構投資者
都饒有興趣地觀看電視連續劇《大敦煌》拍
攝。

集團引進投資的電視連續劇《金色黃昏》劇情
引人入勝，將在中央電視台隆重播映。

於二零零五財政年度，集團配合境內媒體情

勢與市場需求，繼續專注於主流業務，為優

質電視連續劇提供一站式策劃服務，包括製

作服務、貼片廣告服務及公關贊助項目之管

理服務等，同時集團已開始爭取獲得境內重

點電視台之黃金時段內有關廣告代理平台之

權益。透過以該項模式運作，集團相信客戶

於推廣其產品或服務方面將達致最佳成本效

益。

業務回顧

集團於二零零五財政年度之財政表現錄得理

想增長。於二零零四年上市後，集團動用配

售所得之款項淨額取得更多機會為境內重點

電視台黃金時段內之高質素大型電視連續劇

提高策劃與引進資金之一站式服務。集團本

年度策劃及支持生產之優質電視連續劇達126

集／小時。此外，由於優質電視節目常是交

換廣告時間及獲取各項有關製作服務及有關

廣告服務收入之最有效籌碼，集團已開始倚

重此竅門爭取到國內重點電視台之合作，讓

集團獲得黃金時段廣告平台之相關權益。而

電視連續劇自故事概念成立起計至啟播之日，

每劇需要起碼一年半以上，始能完成。如屬

大型歷史古裝電視連續劇，則製作期更可能

長至三年或以上，預計該等業務之財政回報

將於往後之年度作持續反映。

集團對境內之電視節目、廣告及公關市場具

有相當深入之瞭解。憑藉專業知識、豐富業

務經驗及敏銳眼光，一直以來，集團都能相
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集團所引進投資拍製的《王爺到》題材獨特，
將於2006年全國省市重點電視台及四個上
星頻道黃金時段聯播。

當準確地預測境內電視節目之投資回報。在

電視連續劇引進投資之預算控制方面亦能充

分掌握，為客戶和合作夥伴爭取「雙贏效果」。

於二零零五年，集團與境內之天津市勤加緣

廣告有限公司簽訂一份合營企業協議，內容

有關在境內成立中外合營公司從事廣告代理

平台業務（廣告合營企業），現已進行申辦手

續。此外，於八月配售股份籌得款項淨額約

120,100,000港元，作為集團於廣告合營企業

所佔份額之注資提供資金，為有關廣告合營

企業創造有利條件。透過廣告合營企業及加

強支持優質電視節目之生產，集團正準備加

速步伐，以提高集團於境內這個前景秀麗之

廣告市場和欣欣向榮之娛樂媒體行業之營業

份額。

年度經營業績

營業額

截至二零零五年九月三十日止年度，集團營

業額上升24%至106,300,000港元（二零零四

年：85,500,000港元）。

源自電視節目類收入之收益上升65%至約

56,000,000港元（二零零四年：33,900,000港

元），而市場推廣類收入為16,500,000港元（二

零零四年：14,800,000港元），較去年增加

11%。

於以往年度完成之電視連續劇持續為集團之

收入帶來約7%之貢獻。年內，共有126集／

小時之電視連續劇已經製作完成及部份已播
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映。該等電視連續劇佔回顧年度之電視節目

類及市場推廣類收入總額之64%。

於回顧年度，集團錄得公關服務收入33,800,000

港元（二零零四年：36,700,000港元）。

毛利

於回顧年度，集團毛利達88,000,000港元（二

零零四年：69,000,000港元），較去年上升

28%。年內毛利與營業額同時錄得重大增幅。

年內獲得之服務收入大幅增加，有關增幅並

未導致提供服務之成本按相同比例增加。因

此本年度毛利率上升至83%（二零零四年：

81%）。

行政及其他經營開支

年內，行政及其他經營開支達22,100,000港元

（二零零四年：14,700,000港元），較去年上升

50%。上升原因主要為配合業務擴張和符合

集團與境內各大電視台維繫十年之良好業
務關係，行政總裁梁鳳儀博士常被邀在境
內各大電視台之大型節目出任嘉賓或大賽
評委。

香港影視紅星翁虹亦在集
團參予投資之《大敦煌》電
視連續劇中演出。

上市遵例規定而產生更多顧問及專業費用，

及隨著公司於二零零四年六月上市後調高行

政人員酬金和聘用更多具資歷之僱員所致。

股東應佔溢利

二零零五年股東應佔溢利為66,200,000港元（二

零零四年：50,400,000港元），上升31%。

特許權

於本財政年度，集團以19,000,000港元（二零

零四年：9,600,000港元）收購電視連續劇之特

許權。

應收賬款

截至年末，應收賬款（包括長期應收賬款）結

餘為67,000,000港元（二零零四年：33,500,000

港元），較去年上升一倍。債務人之週轉日數

以平均應收賬款（包括長期應收賬款）除以年
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內之營業額再乘以年內日數計算，約為159天

（二零零四年：155天）。

償付應收款項

截至年末之償付應收款項結餘為155,300,000

港元（二零零四年：58,100,000港元），較去年

上升167%，主要由於年內作出引介融資之電

視連續劇數目由去年的8套上升至17套。

流動資金及財務資源

年內，集團主要透過內部產生之現金流量、

銀行貸款及公開上市之所得款項為其經營及

投資活動作出融資。集團亦透過配售新股份

成功獲得新資金。該等資金將用於成立廣告

合營企業及新項目之投資。

截至二零零五年九月三十日，集團之未償還

銀行貸款約為61,300,000港元（二零零四年：

31,200,000港元），包括有抵押銀行貸款約

54,800,000港元（二零零四年：24,500,000港

元）及按揭銀行貸款6,500,000港元（二零零四

年：6,700,000港元）。銀行貸款總額包括須於

五年後償還之5,200,000港元（二零零四年：

5,400,000港元）、須於兩年後但五年內償還之

800,000港元（二零零四年：800,000港元）、

須於一年後但兩年內償還之300,000港元（二

零零四年：200,000港元）以及須於一年內償

還之55,000,000港元（二零零四年：24,800,000

港元）。除屬於長期銀行借貸並以年利率約4.6

厘計息之按揭銀行貸款外，其餘銀行貸款為

按浮動息率計息之短期循環貸款。截至二零

零四年及二零零五年九月三十日，所有銀行

貸款均為港元及人民幣貸款。

未動用之銀行信貸額達70,400,000港元（二零

零四年：50,000,000港元）。

創維集團在我們之市場策劃下，一連數年
成功主辦「西部健康光明行」活動，為西部
兒童復明作出貢獻。
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截至二零零五年九月三十日，集團之現金及

銀行結餘總額達157,400,000港元（二零零四年：

113,100,000港元），當中150,800,000港元為

港元結餘，餘額6,600,000港元則為人民幣結

餘。

截至二零零五年九月三十日，集團之資債比

率（界定為集團總負債除以集團總資產之百分

率）為18%（二零零四年：20%）。

按揭及抵押

截至二零零五年九月三十日，銀行存款

40,300,000港元（二零零四年：27,800,000港

元）經已抵押，以就銀行信貸125,200,000港元

（二零零四年：55,700,000港元）作出擔保，於

年終時已使用54,800,000港元 (二零零四年：

5,700,000港元 )。

集團亦已將其位於中國而於二零零五年九月

三十日賬面值約為9,400,000港元（二零零四年：

9,600,000港元）之土地及樓宇以及公司作出之

公司擔保，作為按揭銀行貸款約6,500,000港

元（二零零四年：6,700,000港元）的抵押擔保。

首次公開招股及配售所得款項用途

於回顧年度，首次公開招股所得款項78,100,000

港元主要包括46,800,000港元償付應收款項用

作支持電視節目類業務以及電視製作之融資

業務上，6,000,000港元購買若干小說之獨家

電視節目改編權，及以代價10,200,000港元收

購劇本版權及故事題材。此外，約4,900,000

港元則用以在中國成立一個製作中心。於年

結時，餘下之所得款項為19,200,000港元。

於二零零五年八月，集團透過配售及發行

70,000,000股新股份籌得款項淨額（扣除費用

後）約120,100,000港元。年內並無動用有關所

得款項。

尚未動用結餘已存放於香港之銀行賬戶內。

集團已一連四年為上海白貓有限公司主辦
「家家戶戶用白貓，健康清潔過新年」之全
國清潔活動，成為一項成功之品牌活動。

境內演技派紅星蔣雯麗在集團引進投資之
電視連續劇中演出精彩。
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集團參予引進投資拍製之白先勇作品《玉
卿嫂》，由兩大演技爐火純青的影后級演
員潘虹與蔣雯麗主演。

集團為中國展覽館在日本的2005年世界
博覽會作形象和宣傳策劃。

或然負債

截至二零零五年九月三十日，集團並不知悉

有任何重大或然負債。

外㶅風險

集團嘗試將其貸款組合內各種貨幣與集團收

入之貨幣組合掛漖。集團之交易主要以港元

或人民幣計值。外㶅風險之浮動性相對較低。

集團在獲取政府之批准以購買外㶅時並無遇

到任何困難。集團亦無就對沖目的而發行任

何財務工具。

重大收購事項及出售事項

年內概無收購或出售任何附屬公司。

僱員

截至二零零五年九月三十日，集團總共有25

名（二零零四年：43名）僱員，較去年減少18

名。僱員之總成本佔總營業額之4.4%（二零

零四年：4.4%）。集團聘用對行業具備豐富

知識及良好人脈之當地專業顧問，以支持集

團之發展，而非派遣員工長駐中國。員工薪

酬維持在具競爭力之水平，而花紅則根據僱

員能力之評估及集團之財務表現釐定。其他

福利包括強積金、保險、醫療保險及購股權

計劃。

業務展望

由於中國整體經濟環境對於境內之廣告、娛

樂及媒體行業利好，有關行業發展朝氣蓬勃

而且前景秀麗，集團已作好把握良機之充分

準備，以能在電視節目製作發行、有關廣告

服務及公關活動籌組業務上有更優秀表現及

更具市場競爭能力。為此，集團已羅致出色

之製作公司及有關方面之專才作為商業合作

夥伴，而憑藉龐大之全國電視網絡覆蓋範圍

為條件，招攬國內及國際廣告商與品牌企業

成為集團之客戶，同時亦會繼續悉心竭力為

現有之客戶服務以鞏固長期客戶之良好關係。

又繼各項全球性大型活動相繼在境內舉行，

影響不少各類型之國際性活動紛紛到境內申

辦，使集團在公關贊助業務上得益良多。來
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行政總裁梁鳳儀博士親到新加坡為客戶
監拍宣傳片。

年集團營運承辦之國際性公關活動機會增加，

從而會令集團收入增多。

鑒於消費者購買力不斷提高，加上即將在境

內舉辦之奧運會、上海世界博覽會及亞運會

所必然帶來之商機，預期將有大量廣告及市

場推廣活動如潮湧現在中國市場。集團為爭

取在此次廣告市場之蓬勃氣勢下儘量發展之

機會，已在電視媒體業務一直暢順發展之基

礎上，開始涉足於其他有關非電視媒體之業

務，含但不限制於爭取雜誌、電台及報章等

廣告媒體所帶來之寶貴商機。集團剛取得由

中國其中一間最大規模之青少年刊物出版社

中國少年兒童新聞出版總社所出版之十種青

少年雜誌的十年獨家廣告代理權。該等刊物

歷史悠久，銷售遍佈全國各地之中小學。集

團亦已與中央人民廣播電台達成協議，集團

將以集團擁有之2000集電視連續劇劇本之改

編廣播劇版權，給予中央人民廣播電台，換

取於該電台廣播劇集首次廣播時候之30秒貼

片廣告權益。而除首播後之全球永久廣播權

亦歸集團所有。該等新發展並同時令集團得

以擴展其公關及市場推廣服務以提高該電台

之廣播劇、該等兒童讀物以及相關之廣告贊

助商品牌產品之市場知名度，並提升集團之

創收機會。

集團之經營目標除透過經營更多之大型優質

電視節目而成為全球華人社會內具領導地位

之電視節目供應商之一外，並將努力成為境

內市場上一間「多媒體超級市場」之機構，能

向各類與傳媒、廣告及公關業務有關之客戶

提供更切合其需要之一站式全套服務。集團

更將一方面通過緊密交流訊息，持續強化上

市以來與本地及國際投資者之良好關係，另

一方面更會與境內外之具規模媒體機構加強

合作，以產生更多商機及拓展創收範圍。此

乃集團本年之主要營運策略。


