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服務讀者

發行

發行隊伍的使命是爭取每位讀者的忠誠

支持。此隊伍透過發行代理商的網絡及

零售店鋪，每日固定地將最新的新聞傳

送至香港及全球各地，此乃逾一個世紀

以來《南華早報》為讀者忠誠服務的重

心，若沒有此能力接觸街上、家中、辦

公室及酒店的讀者，廣告客戶便無法接

觸到他們的目標客群。

《南華早報》發行量持續上升

二零零四年 二零零五年

100,004 101,782 103,964 104,552

上半年 下半年 上半年 下半年
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富裕 年齡分佈

跨種族 高教育水平

資料來源：1) 《南華早報》二零零五年讀者調查 2) AC Nielsen Media 二零零五年報告 3) Synovate PAX二零零四年第二季至二零零五年第四季報告

發行

取積極促銷措施，因而侵蝕了報章的利潤。儘管派發免費報

章之現象尚未伸延至英文報章，一些競爭對手已經選擇於個

別地區以免費派送形式來鞏固其發行量。

在這場競賽中，《南華早報》之發行量於二零零五年上半年

仍增加4%，於二零零五年下半年亦增加3%。經審核數字顯

示《南華早報》的發行量為104,552份，售價並未有調減。儘

管零售銷量輕微下降，但其他銷售渠道的銷量則有所增長，

尤其於直接訂閱方面，加強市場推廣及推出讀者優惠活動，

因而錄得增長。取得此成功乃因《南華早報》之獨特資訊品

牌及一群富裕讀者的忠實支持。

20 以下 17% 8%
20 至 29 28% 28%
30 至 39 30% 30%
40 至 49 18% 23%
50 以上 7% 11%

年齡 南華早報 星期日南華早報

每月平均家庭收入（港元）

南華早報

星期日南華早報

明報

蘋果日報

東方日報

經濟日報

其他 2%

白種人 39% 中國人 46%

亞洲人 13%

研究生40%

其他 12%

大學或專上
學院 48%

一直以來《南華早報》擁有良好的發行渠道，將其品牌的新

聞內容傳送給香港及中國內地的讀者。最近，因新媒體平台

及免費派發之報章湧現等因素帶來挑戰，令競爭更趨白熱

化。

網上新聞供應商提供大量資訊內容，迎合讀者不停轉變的閱

讀習慣，從傳統印刷媒體中奪走不少讀者。《南華早報》針

對這新趨勢，推出結合網上訂閱和報章刊物的新模式。

隨著免費報章在世界各地日漸普及的趨勢，免費中文報章已

進佔香港市場。為了奪回讀者的支持，一些付費中文報章採
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展望

展望二零零六年《南華早報》的發行量將保持平穩。《南華

早報》將透過多個主要發行渠道，以保持經審核銷量數字，

並穩步擴大其市場佔有率。

於來年，本集團將致力尋求更具成本效益的途徑，接觸中國

內地讀者，並發掘任何可增加發行量的機遇。此外，預期重

整網站亦有助提升發行量。加強網上訂閱和報章刊物的產品

組合所帶來的方便可令更多讀者受惠，並獲得更高水平的客

戶服務。

更多高職位

工作/職位

具影響力

40% 讀者為專業管理行政人員

35% 擔任具影響力的職位

讀者人數
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發行

技術人員

副總裁 行政總裁 行政人員 合作夥伴 東主

經理 董事 主席 監督人員 專業 合夥人

專業人士 部門主管 總經理 董事總經理 主任 服務人員 獨資經營者




