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為 Jaeger-LeCoultre手錶設計極具吸引力之六頁

全版面封套設計宣傳廣告是商業廣告於年內推出

創意廣告模式其中一項得意傑作
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高消費產品、金融服務、物業及商業

的頂級名牌均選擇《南華早報》作為

在香港之宣傳工具。由於《南華早報》

擁有眾多富裕且具影響力之高收入讀

者，《南華早報》成為廣告客戶及廣

告代理商的必然之選。《南華早報》

綜合其優越的讀者與創新廣告方案、

卓越製作質素及新產品，為客戶提供

更佳服務。

提升價值
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商業廣告於二零零五年為表現理想的一年，所有廣告產品均

有增長，且較二零零四年之收益上升13%。在經濟穩健及部

份行業均在擴張之情況下，廣告客戶增加開支以善用

《南華早報》獨特的平台。面對新聞紙成本持續上升，銷售隊

伍透過增加彩色廣告、提高優質版面之收費，及創造收費較

高的創新廣告設計，以提升收益率。該策略令廣告收益率按

年上升 13%。

收益增長的推動力

儘管《Post Magazine》於廣告收益錄得最大增幅，報章仍然

是最重要的收益來源。光面粉紙印刷的雜誌之表現在收益、

收益率及邊際利潤方面均有改善。格式不斷創新，並拓展特

色廣告製作，以顯示報章作為廣告媒體之有效性及靈活性。

推出附頁封套廣告設計，引發效益及刺激業務。為特選客戶

提供獨特設計的出版服務成為新的收益來源。

時裝、珠寶、電訊、物業及金融服務乃表現最佳之廣告類

別。物業類別錄得最高增長，歸功於為客戶特別設計廣告產

品及首個附頁封套廣告設計。其他兩個行業則顯示減少廣告

開支，航空業之廣告開支下跌，因區域性航線受油價高企所

影響而減少廣告開支預算，而由於其他出版刊物之競爭，以

致教育類別之廣告量減少。

其他收益來源包括出版重點行業特別增刊，以應付個別產品

和服務的獨特內容需求。分銷網絡透過特定渠道或區域以接

觸目標客群。

營運變動

年內，增加僱用經驗豐富之銷售人員，及引進新的佣金計

劃，將銷售工作聚焦於最高增長潛力之廣告類別。此外，銷

售隊伍有較優質的市場情報作支援。該等變動贏得客戶接

商業廣告

附頁封套設計 信封套設計

捆帶設計
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表面封套設計

插頁

於《南華早報》加插特別增刊之雜誌，如「喜悅」、

「物業」及「風格」，為廣告客戶提供具吸引力之品

牌宣傳途徑

《南華早報》透過獨特廣告設計為廣告客戶提供

更多突出之宣傳途徑。廣告宣傳活動更能對準

目標客戶及更具創意，廣告客戶能從廣告宣傳

及市場推廣預算中獲得更高效益

納，並對銷售人員主動及熱誠的態度反應積極。同時，推出

市場推廣活動以增強品牌的知名度。

業務營運方面，提升系統及程序以便更有效地管理定價及廣

告比率。透過與分類廣告、scmp.com、市場推廣及編輯各部

門的合作，共同努力開發新業務及帶來收益的新構思。

展望

商業廣告於來年將受惠於經濟持續擴張。資源將集中於高收

益率的產品及開拓新廣告類別。需求較大之優質版面位置的

收費亦提升，透過創新廣告設計將增加收益率。新印刷技術

將有助創作新廣告產品，並透過印刷、數碼及戶外媒體平台

提供全方位解決方案。將進一步投資於市場研究及讀者調

查，以建立及加強全面競爭力。




