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各位股東：

流動通訊市場的競爭在回顧期內持續加劇。網絡營運商不斷在應用及服務上推陳出新，藉此招攬

用戶。然而推廣活動大增，儘管網絡使用量和手機銷量均有明顯增長，卻未能令收入相應大幅攀

升。網絡營運商將服務收費下調，並為用戶提供更高的買機回贈，以保持用戶份額，期望透過與其

他商戶合作進行網絡市務推廣計劃，增加市場曝光。

於截至二零零六年九月三十日止年度內，本集團錄得營業額約港幣10.18億元，較去年的港幣12.06

億元減少約15%。回顧期內，本集團之整體毛利率由去年約4.0%輕微下降至本年度約3.8%。本集

團在競爭激烈的市場環境下仍能維持相對穩定的毛利率，錄得淨虧損港幣9,500萬元，比對去年

之淨虧損為港幣1.24億元。

行業目前正進入整固期，業界各方面均在摸索更佳的經營和收入模式，以期尋找更具前景的發展

方向。第三代流動通訊（「3G」）服務及手機的推出，仍未能在新用戶或換機市場，刺激起手機銷售

或網絡使用量的增加。在九十年代初期，數據及話音傳輸由模擬方式切換至數碼制式，曾掀起一

股換機浪潮。市場一般預期3G推出，會重演當年的歷史，但現實並非如此。

目前的第二代（「2G」）手機銷售並沒有如大部分評論所預期，因需讓路予3G服務滲透市場而出

現大幅的下跌。相反，2G市場的新手機需求仍持續有平穩的增長。隨著主要的手機品牌持續推出

更新和設計更佳的2G手機，並提供更全面的售後服務，消費者重新認識到主要手機品牌的價值。

本集團一直與知名品牌合作，並提供最優質服務；在目前的形勢下，此策略開始得到回報。2G手機

在回顧期內的需求表現穩定。儘管網絡營運商以大量補貼鼓勵用戶轉用3G手機，2G手機銷售仍

然有不錯的邊際利潤。
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有見及此，本集團進一步強化2G與3G業務並行發展的策略。本集團相信，2G與3G會繼續平衡發

展，直至流動通訊技術及應用更進一步，推出只能由先進3G手機方能提供的嶄新增值服務。

本集團現時將繼續善用本身在品牌建立及市務推廣上的優勢，將目標鎖緊重品味的消費者。他們

不僅對先進功能有所要求，而且會因為追求美輪美奐的款式設計而購買新手機。本集團相信此乃

換機市場的價值鏈起點，能帶動新型號手機的穩定需求。

面對目前缺乏發展方向的市場環境，本集團將繼續專注於過去謹慎制訂的合適策略，維持產品的

需求，避免冒險進入不確定的市場領域。
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