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經營環境及競爭

儘管競爭加劇，集團仍穩守在收費電視與寬頻上網
市場上的領導地位。

電訊盈科的now寬頻電視繼續搶攻收費電視市場，
期內積極吸收新客戶，並搶購內容，以圖削弱本集
團的節目平台。但集團並未囿於無止境和溢價異常
的外購節目搶購戰，轉而進一步發展基礎穩固的新
聞與娛樂平台，並以較多元化的發展策略鞏固體育
平台的領導地位。

我們在市務和價格上採取了進取的策略，減輕了
now搶攻市場的負面影響。截至年底，收費電視訂
戶數目仍保持穩健增長，每戶每月平均收入亦只輕
微下調。

寬頻上網服務市場繼續趨向成熟化，令我們在提
升網絡上所作的投資得以盡量發揮效能，促進

收入與盈利增長。同時，三合一綑綁式服務計
劃推動寬頻上網服務客戶數目的增長。
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有線新聞主播莊安宜。

收費電視

期內經營環境嚴峻，其他服務供應商為求增加訂戶數目，不斷積
極降價和加強節目。儘管如此，集團的收費電視訂戶年內仍錄得
百分之七的增長，在二○○六年年底，訂戶總數為七十八萬六千
戶。

集團的平台在夏季獨家播放二○○六世界盃賽事，協助維持增長
的勢頭，但亦同時令經營費用上升。

此分部之營業額因此微升至十八億九千五百萬港元（二○○五
年：十八億八千四百萬港元）；但經營盈利則下降百分之二十六
至二億四千八百萬港元（二○○五年：三億三千七百萬港元）。年
內因應市況轉變而推出較低收費組合服務以及精選組合服務，令
每戶每月平均收入下降百分之四至二百零三港元。

有線電視不續播英國超級聯賽的消息在第四季度傳出
後，業務遇到新的考驗。我們迅速回應，馬上調整
服務組合以化解消息帶來的衝擊。這些措施除維
持我們訂戶增長的動力外，更鞏固我們保留原有
訂戶的能力。

在吸納新客戶方面，我們將繼續推行綑綁式銷售
策略，進一步提升我們的競爭力。我們亦同時會
增加頻道及強化內容，提升市場對有線電視服務的
需求。我們計劃增加自製節目，並發展更多元化
的體育平台，已從競爭對手奪得享負盛名的美國職業
高爾夫球巡迴賽便是其中一個例子。

年內，我們增加了基本服務的頻道數目。新頻道種類
廣闊，強化了新聞、電影、音樂以及娛樂平台的實
力。集團的收費電視頻道總數已愈百數。



互聯網及多媒體

市場進一步整固，寬頻上網訂戶與盈利期內均錄得穩健增長。

收入增長和謹慎的成本控制令此分部的經營盈
利上升百分之六十六，創下一億二千九百萬港
元（二○○五年：七千八百萬港元）的新高。營
業額上升百分之七，至五億九千六百萬港元。綑
綁式銷售令每戶每月平均收入微降百分之二，
至一百三十六港元（二○○五年：一百三十九港
元）。

寬頻上網訂戶數目較去年增加百分之二，至三十二
萬八千戶。客戶增長動力來自改善網絡、綑綁式銷
售策略以及不斷推出的增值服務。話音電話線數目
則由一年前的十二萬條增加至十六萬八千條。

我們不斷增加和優化多媒體內容，令它成為推動
寬頻上網訂戶增長的動力。二○○六年，集團奪
得多項主要體育賽事的網上播映權，包括美國職
業高爾夫球巡迴賽、美國網球公開賽及十五人欖

球世界盃等。同時，我們繼續向主要流動電話營辦商提供串流及環迴內容，是
市場上的主要內容供應商。

香港有線電視企業

香港有線電視企業二○○六年的營業額較二○○五年有雙位數字增幅，其中主
要來自有線電視廣告銷售業務。

香港有線電視企業的廣告收入來源，包括投放於各目標頻道或特定節目的商業
廣告及其他於體育、新聞、財經、娛樂平台的特約節目贊助。

有線電視獨家直播二○○六世界盃決賽周全部六十四場賽事，推動期內電視廣
告收入達雙位數增長；同時亦帶動新聞、財經、娛樂等其他平台的廣告需求及
收入。

為了進一步發展廣告代理業務，香港有線電視企業於二○○六年取得北京廣
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告代理商 － 天意華卓然廣告有限公司的控股權，並於同年四月正式成立中外合
資公司，及後定名為匯智天成廣告有限公司，獨家代理《 三聯生活周刊 》廣告業
務。《 三聯生活周刊 》於國內有讀者人數統計的周刊中，排行第三。香港有線電
視企業將透過匯智天成廣告有限公司以及其他合適的收購，進一步發展國內的廣
告代理業務。

集團的另一項業務，香港有線新聞速遞有限公司，於二○○六年八月慶祝成立一
周年。該公司是九廣鐵路「新聞直線 」的獨家廣告總代理及內容供應商。於九鐵
列車上提供優質的影音服務，深受本地廣告業界以及乘客認同。

節目

有線新聞
有線新聞在節目內容以及器材設備方面都已提升，繼續向公眾提供全港最強最全
面的新聞及時事資訊。

我們其中兩條主要的新聞頻道「有線新聞一台」與「有線新聞二台」年內經已革新
並冠以新的名稱，分別為「有線財經資訊台」和「有線新聞台」。為兩個頻道冠上
新名，是更名副其實的反映它們不同的報導焦點以及更強的服務。是項發展已獲
財經界、商界以及市民大眾的一致好評。

另外，「有線直播新聞台 」亦繼續擴展服務，二○○六年現場直播重要新聞
一千一百二十小時。加上晚間黃金時段重播，該頻道全年播放時數達五千小時。

為滿足對快捷全面的國內新聞日益殷切的需
求，有線新聞加強了國內新聞的報導，已
在廣州設立新的辦事處，支援新聞隊伍
在南中國的採訪工作，並輔助設於北京的
第一個辦事處。另亦計劃於本年第二季在

上海設立第三個辦事處。

有線新聞不斷走進社群，在去年第
四季開展的推廣活動，就採用「走
在事實最前線 」（At the Forefront 
of Facts）為口號。

歌手周杰倫與有線娛
樂 新 聞 台 主 播 區 永
權。



有線新聞在二○○六年獲得多個獎項，包括紐約電影電視節中的四個獎項和芝
加哥國際電影電視節的一個獎項。這些獎項彰顯了有線新聞平台的成就，來年
我們將會繼續努力創出更佳的成績。

我們計劃為財經資訊台進行新一輪改革，在交易日將二十四小時播放財經節
目，在週末及公眾假期則播放紀實及時事節目。更緊貼觀眾口味的全新紀實及
時事節目將於二○○七年四月推出。

有線娛樂
有線娛樂年內為有線娛樂平台不斷製作更多更優質的節目及頻道，強而有力地
增加集團的競爭力。

年初推出全日二十四小時播放荷里活猛片的荷里活電影頻道(HMC)，強化了電
影平台，且深受觀眾歡迎。五月舉行的第一屆荷里活電影頻道頒獎禮反應熱烈，
並得到各大電影發行商的支持。

年內我們再優化自製節目的質素，增加了它們對觀眾的吸引力。此等努力為我
們的節目注入新的生命力，令它們更精彩吸引，對鞏固我們的娛樂平台發揮巨
大功效，並為我們贏得了外界的讚譽。

二十四小時播放廣東話娛樂消息的「有線娛樂新聞台 」不停把本地及國際演藝
界的最新消息帶給本地觀眾，年內先後製作超過一百個藝人專訪，走訪世界各
地國際娛樂盛事三十多個。

歌手蔡依林(中)與有
線娛樂新聞台主播余
思敏及李潤庭。
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獨有的節目內容是集團賴以鞏固其競爭力的一貫策
略，有線娛樂在二○○七年將採取多項措施，維持娛
樂平台的優勢，包括在首季推出第二條荷里活電影頻
道，以及推出一條內容迎合大眾口味，甚具競爭力的
新頻道，以招納更廣闊的觀眾群。

有線體育
播放二○○六年世界盃賽事以及有關的節目與活動是
全年的高潮，高效推動訂戶增長，亦提升了有線體育
平台的聲譽。

作為該項四年一度世界足球盛事的香港官方電視台，
有線電視擁有全程六十四場賽事的獨家直播權。期間有線電視動用三條頻道播放
超過一千五百小時的賽事與相關節目。

在重大國際體育活動方面，我們在二月播放二○○六都靈冬季奧運會，成為香港
首家直播冬季奧運的電視台。三月，我們播放英聯邦運動會，十二月則每天十小
時全程直播二○○六多哈亞運會。

多年播放眾多國際體壇盛事，已奠定有線電視作為本地體育節目主導廣播機構的
地位。

我們的體育平台採取均衡持久的發展策略，從商業和觀眾的整體長遠利益着眼，
我們認為此方針是最恰當的導向。

在此政策下，我們不斷選購新體育節目以迎合口味多樣化的觀眾。在未來一年，
集團除了獨家播放美國職業高爾夫球巡迴賽外，亦會播放多項國際體育活動，包
括美國職業籃球賽、頂級的歐洲足球賽事以及游泳、田徑、單車、羽毛球和欖球
等賽事。




