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6 金威啤酒集團有限公司

業績

本集團於二零零六年啤酒銷量繼續取得較快增長，全年銷售啤酒 644,000噸，較上年度增長

21.3％，連續第5年錄得雙位數字增長。本年度之利潤水平有所下降，本年溢利1.10億港元，較上年同期

下降44.8%。

本年度利潤下降主要是受開發新市場影響，本年度本集團投放資源同時開發省外天津、西安、成都三個

新市場和省內珠三角市場，建立銷售隊伍以開發銷售渠道和加強品牌宣傳，以確保新啤酒廠於正式營運

後，能夠迅速打開銷售市場的局面，使本年度的銷售及分銷費用和管理費用有較大幅度的增加。此外，受

新市場產品價格較低和中高檔產品比例較低的影響，每噸酒平均售價下降，而成本稍有上升，毛利率因

此下降3.6%，亦影響本年利潤。

本年度的資源投入雖然為業績帶來很大壓力，但管理層認為這是在發展過程中必須要經歷的陣痛。這些

投入和影響都是暫時性的，隨著建廠的完成及新啤酒廠的銷量增加，將可減低平均噸酒固定成本，使平

均噸酒成本下降及明顯改善業績。管理層深信二零零六年的付出將會為集團長遠的利益帶來貢獻。

業務回顧

二零零六年是本集團跨出廣東，佈局全國取得重大進展的一年。本集團位於天津年產量20萬噸的啤酒廠

於二零零六年五月正式投入營運；位於西安的啤酒廠於二零零六年三月開始興建，並在同年年底峻工試

產；位於成都的啤酒廠於二零零六年四月開始動工興建，亦於二零零六年年底完成大部分建設工程，預

計將於二零零七年第二季投產。

廣東省是優良的啤酒市場，亦是本集團的重點市場。本集團今年加大力度開發珠三角市場（主要包括廣

州、佛山、珠海、中山一帶），效果良好，在上述市場的啤酒銷量亦取得明顯增長。為進一步加大在廣東省

的競爭優勢，本集團於二零零六年十一月公佈於佛山興建一間年產量達20萬噸的新啤酒廠，以鞏固本集

團於廣東省啤酒市場的領導地位。

金威汕頭啤酒廠於二零零五年一月正式投產。經過管理層及員工上下一心的努力經營後，汕頭啤酒廠已

於本年度成功轉虧為盈，這實在為本集團新興建的啤酒廠的經營帶來寶貴經驗。二零零六年初投產的東

莞廠於本年度內已錄得盈利。

為應付集團經營規模不斷的擴大，附屬公司不斷增多的情況，本集團於二零零六年成功實施中央管理架

構，各啤酒廠的主要物資採購進行統一招標、品牌宣傳、協調營銷運作及人力資源配置等工作全部由集

團總部負責統籌及協調，於實施以來，一切順利。
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本集團於二零零六年加大品牌的宣傳力度，於本年初更冠名「深圳金威足球隊」，並以此為於深圳宣傳

品牌的主線，提升金威啤酒品牌的全國影響力。此外，本年度還策劃了“感謝深圳”系列活動，並借助政

府和媒體宣傳金威發展循環經濟系列報導的機會，突出宣傳金威的企業社會責任感。還開展了“藝術金

威萬里行”活動，在省外市場為品牌造勢。

展望

中國啤酒行業繼續保持穩定快速增長，本集團將會抓住機遇，於廣東省內和廣東省外建設新啤酒廠，開

發新市場，雖然令本年度業績受壓，但該等的資源投入亦已為集團於啤酒市場上形成了良好的戰略佈局

和競爭優勢。

於二零零七年，金威啤酒贊助中國足球協會超級聯賽，為國內第一家啤酒品牌取得此項贊助權，由於金

威中超聯足球賽事將於全國廣播，預期將可大幅提升金威啤酒的知名度，有助本集團發展為全國性品牌

的目標。

本集團的生產規模將繼續擴大，待西安與成都的啤酒廠於二零零七年及佛山啤酒廠於二零零八年初正

式投產後，本集團在中國大陸將擁有8家年產能均在20萬噸規模的現代化啤酒廠，年產能將達170萬噸，

並在環渤海地區、西北、西南的中心城市擁有啤酒生產及銷售中心，為本集團今後長遠發展路向奠定堅

實基礎。隨著新啤酒廠步入正軌，啤酒的銷售量及產能的提升，成本優勢將得到體現，本集團業績將會明

顯改善並得以提升，為此，本集團管理層對金威啤酒的發展充滿信心。

最後，本人謹向多年來大力支持本集團的消費者和經銷商、各股東及全體員工致以衷心的感謝！
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