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於回顧年度內，對本集團而

言仍是具挑戰的一年。本集

團在二零零六上半年的營業額

及利潤相對去年同期有理想的增

長，但下半年，集團的主要市場美國市場，因房屋

銷售情況及經濟有放緩現象，因此，在二零零六下

半年未能達到預期接單目標。加上受人民幣不斷升

值影響，導致國內人力資源成本上漲，以及原材料

價格於年內仍然高企，這些額外營運挑戰亦為本集

團的盈利目標帶來壓力。於回顧年度內，本集團致

力推行嚴格的成本控制措施，同時不斷開發新產

品，使本集團整體業績仍然保持穩定增長。本集團

之總營業額約806,413,000港元，較去年上升約

4%；年度溢利錄得約 15%的增長，達至約

55,325,000港元。於回顧年度內，毛利率維持於約

27%，與去年相若。每股基本盈利為11.3港仙，較

去年同期增長約15%。

有見經營環境面臨挑戰，本集團採取務實的策略，

透過多項措施改進生產效率及加強成本控制。本集

團積極改善生產設備，除增加各種先進自動化設備

外，更強化標準化作業，以提升生產效率。此外，

本集團亦努力改善現有產品之結構、利用創新的包

裝方式縮減材積及精簡生產流程，以節省生產成

本。同時，本集團鼓勵員工提出改良方案及節省成

本方案，並給予獎勵，讓全體員工一同向減省成

本、提高生產效率的目標進發。本集團亦集中加強

品質管理，成立異常分析小組，針對各類別的不良

品及異常情況造成的損失進行統計分析，並採取預

防及改善措施降低損耗及提升產品質素。

除了透過成本控制措施以提高利潤外，本集團亦積

極調整銷售策略及產品組合，強化創新設計及高附

加值之新產品開發，希望擴闊中高檔路線之客戶基

礎，從而提升本集團之邊際利潤。
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外銷市場

家居裝飾照明

於回顧年度內，家居照明業務仍是集

團 的 主 要 收 入 來 源 ， 表 現 平 穩 ， 營 業 額 約

730,455,000港元，較去年上升3%。

二零零六年，美國房地產市場有放緩的跡象，市場

對家居照明的需求受到一定的影響。人民幣升值使

海外客戶的成本有所增加，海外客戶對下訂單更為

謹慎。因此，本集團透過每年定期參加大型國際燈

飾展來了解市場動態，並透過聘用當地燈飾設計

師，致力改善現有產品組合及不斷開發新產品，使

產品種類更加多元化，更能迎合不同客戶品味，以

保持競爭力及邊際利潤。

於回顧年度內，本集團除對北美洲市場的主要客戶

進行拓展計劃，亦積極推廣其它市場，如墨西哥及

加拿大等，從而增加銷售。本集團積極拓展潛力雄

厚的北美洲市場之同時，亦採取積極的態度鞏固其

他海外市場的業務基礎，使本集團在歐洲、日本市

管理層討論及分析

場上之業務保持穩健的發展。因此，縱使外銷家居

照明市場競爭非常激烈，但於回顧年度內本集團錄

得之營業額與去年相若。

商業照明及照明工程項目

於回顧年度內，本集團的商業照明銷售團隊及產品

均逐漸成熟，並取得令人鼓舞的成績，外銷商業照

明及酒店工程業務錄得營業額約為43,950,000港

元，較去年上升約66%。本集團於外銷商業照明

及酒店工程市場上之競爭力得以提升，主要由於產

品開發及工程項目上取得令人滿意之表現。

於回顧年度內，本集團透過多個國際大型燈飾展覽

會推介集團之商業照明產品，積極拓展酒店工程市

場，並獲得良好反應。本集團已完成多項酒店照明

工程，包括一些知名的酒店連鎖集團，如：

Hilton、Marriott、Radisson、Hyatt and Sheraton。

此外，本集團亦接獲香港領匯集團旗下之部分商場

照明工程。目前，多個北美、歐洲、中東、澳門及

香港之客戶開始對本集團之商業照明產品及酒店工

程業務感興趣，部份已開始下訂單。其中以中東市
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場的進展最為理想，已有多項酒店工程正在洽談

中。現時，本集團大部份的產品已取得安全規格認

證，並將陸續於市場上推出更多商業照明產品，預

期在可見之將來會對集團之業務發展帶來正面的幫

助。

中國市場

於回顧年度內，中國內銷市場仍處於調整階段，業

績表現雖然未如理想，但已有很大的改善，內銷整

體營業額約為 32,010,000港元，較去年下降約

23%。

家居照明市場（連鎖加盟店體系）

於回顧年度內，本集團於家居照明市場透過連鎖加

盟店推廣本集團之品牌“百得詩特”之營業額約為

21,247,000港元，較去年上升約21％。本集團積

極改善內銷業務的管理，對連鎖加盟市場進行整

頓，針對市場紀律、侵權及不按集團之連鎖加盟守

則經營等情況予以打擊，將該業務導向健康發展，

維護連鎖加盟體系，保持加盟商之利益，為內銷業

務的正常發展建立穩固根基。本集團致力改善及優

化加盟體系，透過不同之宣傳方法，進一步提升集

團本身之品牌知名度，吸引並慎選具潛質之加盟商

加入集團的連鎖加盟店體系。

於二零零六年十二月三十一日，集團有155間連鎖

加盟店，與去年同期店數相若。為減少集團之風

險，集團在審批加盟商申請時，嚴格評估加盟商本

身之條件。同時嚴格控制申請開店之地點，確保每

一區域加盟店之數目維持在適當的水平及每一加盟

商都有足夠的生存空間，避免出現加盟商之間的相

互競爭。累積多年開發連鎖加盟店以及建立品牌之

經驗，集團為保障本身之利益，於回顧年度內亦開

始對加盟商收取加盟保證金，在保障優質加盟商之

同時，亦保障集團連鎖加盟店體系之持續發展。

市場方面，預期人民幣升值有助帶動國內房地產蓬

勃發展，吸引投機資金繼續流入房地產市場，有利

連鎖加盟業務之開拓。

商業照明工程

於回顧年度內，本集團已完成多個國內照明工程項

目，主要包括外資大型連鎖店於中國之照明項目。

本年度工程數目有所下降，營業額只錄得約

10,763,000港元，較去年下降約35％，主要是由

於本集團有見內銷市場商業照明工程項目之收款情

況困難，集團以謹慎的態度推動業務發展，嚴格挑

選工程項目及加強對客戶之信用調查，與優質客戶

繼續進行合作，促使集團的商業照明工程穩健發

展。
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二零零八年奧運會的迫近及

二零一零年上海世博會及廣州

亞運會等大型活動舉行，將為

內銷市場之照明工程項目發展帶

來龐大的機遇。因此，集團在提升營運效率以及加

強配送能力的同時，亦積極透過研發創新的照明產

品及提升本身品牌「瑩輝照明」的知名度，進一步

強化集團在內銷市場商業照明工程上之整體競爭

力。本集團銳意抓緊湧現的商機，為未來的長遠發

展奠立穩健的基礎。

展望

邁向未來，本集團之增長動力將來自本身之業務增

長，主要透過市場拓展及產能提升，其中國內銷連

鎖加盟體系業務及照明工程項目將成為未來增長

點。在預期原材料價格持續高企對生產成本造成壓

力，本集團仍將繼續推行嚴格的成本控制及優化生

產流程的措施，改善內部營運及作業流程，藉以提

升集團整體的盈利能力及市場競爭力，為長期發展

打下堅固的基礎。

外銷市場方面，本集團將致力開發及設計更多創新

及高附加價值之產品，完善現有的產品組合，並以

多元化的產品吸引更多優質的新客戶。二零零六年

底，本集團自身研發的許多新產品獲大客戶選中，

並納入二零零七年之銷售計劃中，相信對家居照明

業務於二零零七年的營業額會帶來正面的效益。

中國內銷市場方面，本集團將繼續推行已定之連鎖

加盟店策略，並改善物流中心及供應鏈等配套，致

力對加盟經銷商提供更全面的支援。商業照明工程

業務方面，近期多家國外大型連鎖式集團經營之超

級市場、大賣場、家居百貨店都於中國以不同方式

拓展業務。其中部分會以自置方式設立店舖，部分

則透過收購國內原有同類型之企業進入中國市場。

為配合其集團之形象，大部分都會對旗下之店舖作

出不同程度之裝修整改，因此存在龐大的照明工程

商機。由於外資一般對品質要求比較高相對邊際利

潤亦較高，因此，集團將針對及配合這些外資大型

連鎖式集團之拓展計劃，從而帶動本集團之中國內

銷業務。本集團致力提升員工對商業照明工程項目

專業知識及提高技術人員的水平，目標為客戶提供

專業及優質的照明解決方案。

本集團對未來之前景充滿信心，憑藉龐大的銷售網

絡、完善的分銷渠道、雄厚的規模化生產能力、有

效的市場推廣策略以及多元化的產品組合，相信一

定能克服經營環境的困難，集團銳意成為客戶一站

式360°度全方位的照明產品供應商。




