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各位股東：

於2007財政年度，本集團錄得

溢利11.91億港元，按年上升61%。

期內溢利顯著增加，是由於本集團

三項主要業務，包括物業銷售、

租賃業務及酒店經營之業績均

有所改善。
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新世界中國地產有限公司 2007年年報

於 2007年上半年，中國之國內生產總值較去年同期上升 11.5%。當中，於中國中部及西部的固定資產投資額為人民幣

11,111億元及人民幣 10,094億元，分別按年上升 35.6%及 30.2%。

隨著內地經濟日益發達，上市籌集資金以推動企業未來發展，已是大勢所趨。近年來，中國內地的地產發展商也蜂擁而

至，紛紛於香港聯交所上市。新世界中國地產早於1999年起已於香港上市，自此成為內地房地產的主要發展商之一，推

動集團內地發展的同時，亦為地方建成新社區、居民帶來新生活。

作為地產發展商，土地儲備是企業最重要的資產，亦是未來發展的藍圖。有見及此，香港及中國內地的發展商積極爭取

在中國不同城市增加土地儲備，令土地拍賣的成交價屢破新高。而昂貴的土地則必然對企業的邊際利潤帶來負面影響。

新世界中國地產自80年代起在中國投資以來，不斷物色理想的地塊，令新世界中國地產成為在內地擁有最多土地儲備的

香港發展商，免受高地價的影響。

於2006年，有鑑於內地中西部城市之房地產市場前景樂觀，本集團遂決定購入多個位於該地區之發展項目。首先，該等

二線城市之土地成本較低，可帶來更高利潤。其次，在中央政府之大力支持下，中西部城市之發展迅速，發展潛力雄厚。

位於成都、長沙及貴陽地區的項目之首期工程將於 2008財政年度落成，並開始為集團提供貢獻。

企業品牌策略旨在以客戶對品牌日積月累之印象，加上企業積極強化形象作基礎，務求吸引到目標受眾追捧。企業品牌

已不再只是宣傳伎倆，而是買家置業時的重要考慮因素。新世界中國地產現已成為內地置業者家喻戶曉之品牌，並已連

續4年榮獲「十大中國房地產品牌價值企業」，確認了「新世界中國地產」成為質素保證的名字。集團已計劃推行一系列

的品牌策略，以鞏固市場對新世界中國地產之認識。與此同時，新世界中國地產會繼續努力推出高質素的產品，以迎合

日益增長的市場需求。

主席兼董事總經理

鄭家純博士

香港， 2007年 10月 11日
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