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本概要旨在向　閣下提供本招股章程所載資料之概覽。由於本文僅為概要，
故並無載列所有　閣下可能認為重要之資料。　閣下在決定投資於發售股份前務
須閱覽整份文件。

任何投資均帶有風險。有關投資於發售股份之若干特定風險載於本招股章程
「風險因素」一節。　閣下在決定投資於發售股份前務請細閱該節。

概覽

本集團是一間本地出版商，主要在香港從事發行及市場推廣華文周刊雜誌及在
該等雜誌出售廣告版位。目前，本集團在香港出版五份旗艦華文雜誌，其中四份為
生活時尚雜誌，包括《新假期》、《新Monday》、《東方新地》及《流行新姿》，而其餘一
本《經濟一週》則主攻財經金融投資。本集團所出版之雜誌內容可劃分為兩個不同主
題重心：生活時尚和財經金融投資。有關生活時尚之雜誌亦可細分為四個互有關連
之類別，包括 (i)娛樂、(ii)時尚和美容、(iii)旅遊和飲食、及 (iv)年輕一族和偶像。

本集團致力以編輯內容、美術設計和先進出版技術，提供廣泛類型之優質生活
時尚和財經資訊以饗周刊雜誌之讀者。董事認為，強大和極具創意之編輯和製作團
隊，加上於設計和製作過程中採用先進出版技術，實為本集團賴以成功之要素。

參考思緯市場資訊發出有關香港周刊雜誌之讀者人數之統計數字，該等雜誌之
平均讀者人數由二零零六年十月一日至二零零七年九月三十日期間每期錄得總數約
115萬人。因此，董事相信，該等雜誌在香港時尚和財經雜誌中讀者人數眾多，而且
內容多樣化。該等雜誌之目標讀者介乎青少年以至具備一定教育程度、可負擔收入
水平較高的富裕成年人，這形成了一個有效之公眾媒介，為廣告商提供廣大之讀者
覆蓋面，接收形形式式之各類型廣告。董事相信，該等雜誌之受歡迎程度及讀者人
數令本公司成為香港同業中享譽盛名之出版商之一。

考慮到本集團在出版雜誌方面之經驗和專業知識，本集團已通過推出《東方新
地》、《新假期》、《新Monday》之互動網上平台及公司網站，擴大該等雜誌之發行渠
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道。基本上，該等網頁並不只是提供網上目錄和新出版刊物之內容摘要，亦提供了
額外特點和功能，包括但不限於桌面壁紙和圖片下載、購物門戶網頁、博客和討論
版。

除出版該等雜誌外，本集團亦以「經要文化」和「青菓文化出版社」之品牌名稱於
香港出版及透過第三方發行商發行書籍。於往績期間，本集團分別出版了 41本、69

本、84本及 26本不同刊名之新書籍，所網羅之範圍包括小說、自我心靈提升、金融
投資、傳記及娛樂等興趣類別。書籍之內容主要源自本港和海外作家，以及從該等
雜誌所刊登之文章或素材結集成書。

此外，本集團亦有（但較少地）主要向中國之出版商分銷主要由本集團所出版之
該等雜誌之內容，該等出版商為獨立第三方，並已與本集團建立了一至三年之業務
關係。董事相信，該等內容最終會被載入由中國出版商所出版之其他雜誌內，再隨
之在中國重新發行。

下表載列本集團於往績期間之銷售額明細資料：

 截至三月三十一日止年度 截至七月三十一日止四個月
 二零零五年 二零零六年 二零零七年 二零零六年 二零零七年
 千港元 千港元 千港元 千港元 千港元
    （未經審核）

廣告收入 207,720 241,561 263,112 84,652 101,025

發行收入 108,057 118,395 125,334 41,327 45,111

提供雜誌內容 786 2,050 2,108 653 1,334
     

總收入 316,563 362,006 390,554 126,632 147,470
     

誠如上表所述，本集團之主要收入來源大部分來自出售該等雜誌之廣告版位。
截至二零零七年三月三十一日止三個年度各年及截至二零零七年七月三十一日止四
個月，( i )廣告收入分別佔本集團總收入約 65.62%、66.73%、67.37%及 68.51%；
( i i ) 發行收入（包括出版該等雜誌及書籍之收入）分別佔本集團總收入約 34.13%、
32.71%、32.09%及30.59%；及 (iii)主要向中國出版商提供雜誌內容分別佔本集團營
業額約 0.25%、0.56%、0.54%及 0.90%。

本集團已為其廣告業務建立一個多元化之客戶基礎，截至二零零七年七月
三十一日共有逾 3,500名客戶，當中包括著名廣告代理、國際廣告商、出版商及媒體
集團、旅行社、金融機構、教育機構、食肆及各類消費品生產商（例如化妝品及打扮
用物品、珠寶首飾、鐘錶、電訊和時尚產品）。
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以下為本集團目前在香港出版之各雜誌之簡要描述：

本集團所創立之雜誌

名稱 創刊日期 簡要描述

《新假期》 一九九九年九月 《新假期》是香港一份居於領導地位
之本地旅遊及餐飲雜誌，根據思緯市
場資訊之調查，由二零零六年第四季
度至二零零七年第三季度期間，讀者
人數較同一市場類別之其他雜誌約多
2.3倍。《新假期》之目標讀者為年齡
介乎20至45歲、經常出外旅遊、生活
水平及可負擔收入較高之人士，定位
為一份提供旅遊和飲食資訊內容之雜
誌。

《新Monday》 二零零零年十月 《新Monday》為同一市場類別讀者人
數最多之本地年青人雜誌（根據尼爾
森公司之調查），目標讀者是介乎 15

至 29歲，具有高消費能力並掌握時
下流行趨勢和偶像資訊之讀者，定位
為一份提供多元化內容（包括最新潮
流及偶像新聞、電訊產品、教育、時
裝、化妝及美容）之雜誌。

本集團所收購之雜誌

名稱 收購日期 簡要描述

《東方新地》 二零零一年九月 《東方新地》之目標讀者是年齡介乎
20至 44歲受良好教育並具有高消費
能力之職業女性，定位為提供最近期
娛樂花邊新聞及有關潮流、美容、購
物和飲食資料之雜誌。根據香港出版
銷數公證會之審核報告，《東方新地》
於二零零七年一月一日至二零零七
年六月三十日之平均每期銷售量達到
161,653份。
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名稱 收購日期 簡要描述

《經濟一週》 二零零三年六月 《經濟一週》，一份在香港已經出版超
過二十六年之財經金融投資雜誌，以
受良好教育之投資者及商人作為讀者
對象之受歡迎投資雜誌之一。《經濟
一週》主要集中於提供關於香港及中
國之最新投資、銀行及財經資訊。

《流行新姿》 二零零三年十二月 《流行新姿》之目標讀者是年齡介乎18

至35歲，講求時尚風格及追求生活質
素之白領女性，定位為提供專門及實
用潮流和美容貼士之雜誌。

有關該等雜誌之詳情，載於本招股章程「業務」一節中「雜誌」一段。

除上述之該等雜誌外，本集團之前曾出版過兩本雜誌－《東週刊》和《Much 

More》。本集團已於其後停止該兩份雜誌之出版。

《東週刊》雜誌自本集團於二零零一年首次出版以來一直產生虧損。該雜誌其後
因出版一期具爭議性之封面引起公眾關注，影響該雜誌之銷量及因而令該雜誌招致
進一步之虧損。本集團之管理層作出商業決定，於二零零二年十一月終止出版，以
使管理及財務資源可重新分配至本集團其他更具潛力之雜誌。該雜誌之出版權其後
已於二零零三年六月出售予一名獨立第三方。

《Much More》雜誌於二零零四年三月推出，以季刊雜誌形式專注於高檔時尚潮
流事物。由於該雜誌表現欠佳，已於二零零四年十二月停止出版。

本集團於往績期間委任勤力德（獨立第三方）作為獨家發行商，負責發行該等雜
誌。根據本集團與勤力德訂立之現有發行協議，勤力德同意承銷本集團所出版之該
等雜誌之訂購量介乎 90%至 97%之若干百分比。此外，勤力德向書報攤、便利店和
書店分銷該等雜誌。勤力德須於核實實際數量後 10個工作日內支付按實際銷售量
及╱或承銷量（如實際銷量低於所承銷之數量）計算之銷售額。有關該等雜誌之發行
安排之詳情，載於本招股章程「業務」一節「雜誌之發行」一段。
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競爭優勢

董事將本集團之成功歸立予下列主要因素：

‧ 該等雜誌之出版刊名在本地市場享負盛名及廣為人知；

‧ 本集團有能力透過編輯內容、美術設計及先進出版技術提供具吸引力、包
羅萬有及優質生活時尚資訊，使本集團能為該等雜誌在各自市場類別建立
獨特品牌形象；

‧ 覆蓋廣泛及來自不同層面之目標讀者基礎，為本集團之廣告客戶提供龐大
交叉銷售平台；

‧ 擁有多元化廣告客戶基礎，以及廣告客戶與本集團之間之長期關係；

‧ 採用先進出版技術，以經過精簡之電腦直接製版程序製作所有該等雜誌，
使本集團能夠提高製作效率及降低製作成本；及

‧ 本集團所積累之專業知識和技能，以及其充滿幹勁和穩定之管理隊伍。
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交易記錄

以下為本集團截至二零零七年三月三十一日止三年及截至二零零六年七月
三十一日及二零零七年七月三十一日止四個月之合併損益表資料概要。概要乃根據
本集團於整個回顧期間均保存現有架構之假設編製。

損益表資料概要

 截至三月三十一日止年度 截至七月三十一日止四個月
 二零零五年 二零零六年 二零零七年 二零零六年 二零零七年
 千港元 千港元 千港元 千港元 千港元
    （未經審核）

營業額 316,563 362,006 390,554 126,632 147,470

直接經營成本 (224,835) (249,341) (276,302) (86,505) (94,670)
     

毛利 91,728 112,665 114,252 40,127 52,800

其他收入 1,406 897 2,130 721 622

銷售及分銷成本 (48,918) (53,948) (55,731) (16,560) (19,411)

行政費用 (30,492) (33,435) (35,693) (11,864) (10,615)
     

經營溢利 13,724 26,179 24,958 12,424 23,396

融資成本 (1,961) (1,456) (11) (6) –
     

除稅前溢利 11,763 24,723 24,947 12,418 23,396

稅項（支出）抵免 – (1,398) 6,221 75 (4,255)
     

年度╱期間溢利 11,763 23,325 31,168 12,493 19,141
     

每股基本盈利（港仙） 2.61 5.18 6.93 2.78 4.25
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股息政策

本集團並無就截至二零零七年三月三十一日止三個財政年度宣派或支付任何股
息。

於二零零八年一月十七日，韋福及漢源（香港）分別宣派並支付特別中期股息
2,000,000港元及3,000,000港元。特別中期股息已於上市日期前支付。股份發售之有
意投資者務請注意，彼等將無權享有任何該等特別中期股息。

日後將予宣派之任何金額股息將須視乎（其中包括）本集團之經營業績、現金流
量以及財務狀況、經營及資本需要，以及按香港財務報告準則、細則、公司條例、
適用之法律及法規釐定之可供分派溢利，和董事認為相關之任何其他因素而定。派
付股息亦可能受法律限制及本集團於未來可能訂立之協議所限制。

除受上述因素所規限外，董事現時擬建議派付年度股息，其金額約相當於上市
後可供分配予股東之綜合純利之 30%。上述特別中期股息不應被視為本公司日後可
能宣派或支付之股息金額之指標。

未來計劃及前景

本集團憑藉其包羅萬有之內容及強大之編輯和製作隊伍，矢志成為香港周刊雜
誌之領導出版商之一。有鑑於此，本集團計劃透過採取下列策略，持續擴大該等雜
誌在現有市場類別之讀者基礎和銷售量，以及提高來自該等雜誌之廣告收入：

(i) 不斷積極地豐富該等雜誌之內容，令發行收入增加；

(ii) 通過推出市場推廣及宣傳活動，增強其作為周刊雜誌之領先出版商之市場
地位；

(iii) 爭取本集團目前經營之網站之網絡拓展機會；及

(iv) 通過提升其現有出版技術而提高製作效率及減少製作成本。
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所得款項用途

根據每股發售股份發售價 0.60港元（即指示性發售價範圍之最低價）計算，股份
發售所得款項總額估計約為 90,000,000港元。經扣除本公司就股份發售應付之包銷
費及支出後，股份發售所得款項淨額估計約為 75,970,000港元。本公司目前計劃將
股份發售所得款項淨額作下列用途：

‧ 約 31,980,000港元預期用於提升及豐富雜誌之內容；

‧ 約 18,000,000港元預期用於宣傳及推廣雜誌予讀者及廣告商；

‧ 約 7,500,000港元預期用於增強本集團現有網站之內容；

‧ 約14,150,000港元預期用於購買及更新本集團現有機器及設備，以提高出版
流程之效率；及

‧ 餘額約 4,340,000港元預期儲備用作本集團額外一般營運資金。

若發售價定為每股發售股份 0.75港元（為指示性發售價範圍之最高價），經扣
除本公司已付及應付有關股份發售之一切開支後，股份發售所得款項淨額估計約為
97,800,000港元。董事目前擬按照同樣之方式但按下述之比例運用上述之所得款項
淨額：

‧ 約 41,170,000港元預期用於提升及豐富雜誌之內容；

‧ 約 23,170,000港元預期用於宣傳及推廣雜誌予讀者及廣告商；

‧ 約 9,660,000港元預期用於增強本集團現有網站之內容；

‧ 約14,150,000港元預期用於購買及更新本集團現有機器及設備，以提高出版
流程之效率；及

‧ 餘額約 9,650,000港元預期儲備用作本集團額外一般營運資金。
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風險因素概要

董事相信，股份發售涉及若干風險，有意投資之人士須加以注意。該等風險可
分類為：（i）有關本集團業務之風險；（i i）有關行業之風險；（i i i）有關香港之風險；
及（iv）有關股份發售之風險。

有關本集團業務之風險

‧ 不利經濟因素

‧ 遞延稅項

‧ 依賴若干主要行政人員

‧ 依賴兩家獨立印刷商

‧ 依賴一家獨立發行商

‧ 淨流動負債記錄

‧ 未完成商標註冊

‧ 經營業績受季節性因素影響

‧ 廣告趨勢及經濟狀況變動，以及印刷媒體廣告業面對來自其他廣告媒體之競爭
日益加劇

‧ 未能確保本集團的自有知識產權受到保障，以及可能侵犯第三方之知識產權及
其他權利

‧ 潛在訴訟

‧ 推行策略

‧ 出版雜誌及其內容之法律責任

有關行業之風險

‧ 競爭

‧ 減價戰

‧ 統計數字

‧ 印刷成本潛在增長



概　要

– 10 –

有關香港之風險

‧ 經濟、政治及社會狀況

有關股份發售之風險

‧ 於股份發售前股份並無公開市場

‧ 股份之流通性及市價

‧ 攤薄效應

‧ 前瞻性陳述

發售統計資料

 按以下發售價
 0.60港元 0.75港元

市值（附註 1） . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  360,000,000港元 450,000,000港元

未經審核備考市盈率（附註 2） . . . . . . . . . .  11.55倍 14.44倍

未經審核備考經調整每股有形資產淨值
 （附註 3） . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  0.19港元 0.23港元

附註：

1. 市值乃基於緊隨股份發售完成後有600,000,000股已發行股份計算，惟並無考慮因行使根據首次公
開發售前購股權計劃及購股權計劃已授出或可能授出之購股權而可能配發及發行之任何股份，或
根據本招股章程「股本」一節內所述就股份配發及發行或購回而授予董事之一般授權而予以配發及
發行或購回之股份。

2. 備考市盈率乃根據截至二零零七年三月三十一日止年度之本公司股本持有人應佔合併溢利約
31,170,000港元、每股發售股份發售價分別為 0.60港元及 0.75港元，以及根據緊隨股份發售及資
本化發行完成後有600,000,000股已發行股份計算，惟並無考慮因行使根據首次公開發售前購股權
計劃及購股權計劃已經或可能授出之任何購股權而可能配發及發行之任何股份或本公司根據本招
股章程「股本」一節內所述配發及發行或購回股份之一般授權而予以配發及發行或購回之股份。

3. 未經審核備考經調整每股有形資產淨值乃經作出本招股章程附錄二「未經審核備考經調整有形資
產淨值」一節所述之調整後並根據緊隨股份發售及資本化發行完成後有 600,000,000股已發行股份
計算，惟並無考慮行使根據首次公開發售前購股權計劃及購股權計劃已經或可能授出之任何購股
權而可能配發及發行之任何股份，或本公司根據本招股章程「股本」一節內所述配發及發行或購回
股份之一般授權而予以配發及發行或購回之股份。


