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本網上預覽資料集為草擬本，其內所載資訊並不完整，亦可能會作出改動。本網上預覽資

料集必須與其封面「警告」一節一併閱讀。

概覽

本集團的業務

本集團是一間傳媒公司，矢志為大中華地區的精英提供文化及生活媒體平台，主要在

香港及中國從事雜誌經營，包括於香港出版《號外》及銷售《號外》的廣告版面，以及在中國

為中國雜誌提供內容製作、顧問、管理、廣告及其他支援服務、推廣和發行及銷售其廣告

版面，以為本集團的廣告客戶提供綜合市場推廣解決方案。

目前，本集團在香港出版《號外》（一本擁有逾三十年出版歷史的雜誌）並透過中國營運

實體在中國經營七份雜誌，包括《週末畫報》、《優家畫報》、《新視㵟》、《汽車生活》、《健康

時尚》、《生活月刊》及《大都市》。根據相關中國營運實體與中國出版夥伴訂立的經營合作協

議，本集團負責提供內容製作、顧問、管理、廣告及其他支援服務，而本集團已獲得中國

雜誌廣告位的獨家銷售權及中國雜誌的獨家發行權利。在該等雜誌中，按廣告收入貢獻方

面而言，《週末畫報》為我們經營最成功的週報，是中國少數領先全國週報之一。本集團及

該等雜誌獲得認可機構授出的多個獎項與嘉許。於二零零九年，廣州現代資訊於2009年度

中國傳媒產業經營管理論壇上獲傳媒雜誌社評選為2008 - 2009年度中國十大最具投資合作

價值傳媒產業公司之一。

本集團認為該等雜誌擁有來自廣泛層面的讀者群，其中大部分屬於中國日益增長的中

產階級，從富有的企業家及企業管理層到高購買能力及可支配收入的受過良好教育的精英

群體不等。根據中國國家統計局，本地家庭收入於近年已大幅上升。中國中收入群體的收

入於二零零六年及二零零七年分別增加11.8%及17.4%，而最高收入群體的收入於二零零六

年及二零零七年亦分別增加11.5%及14.9%。而且，中國較高教育水平的人口由二零零一年

低於50,000,000人增至二零零七年約73,200,000人，即由二零零一年總人口約3.9%增至二零

零七年總人口約6.6%。憑藉該等雜誌的崇尚優質生活的精英讀者群，加上我們經營的多元

化媒體傳播平台組合，我們已成功地吸引了一批包括知名的國際性消閒及奢侈產品品牌的

廣告客戶於該等雜誌中投放廣告。

本集團憑藉透過對該等雜誌經營進行嚴謹管理（包括品質監控、創意內容製作及攝影設

計和印刷質量）以及構思綜合的增值廣告服務及市場推廣解決方案，向為本集團廣告客戶

（主要包括國際廣告公司及品牌廣告客戶）提供綜合廣告平台及具有明確的人口統計區分的

市場推廣解決方案的具有國際視野的一系列多元化時尚生活雜誌提供優質內容為自豪。董
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事認為，本集團的成功有賴（其中包括）其獨特的經營理念及企業文化、富有媒體經營經驗

的管理團隊、在內容製作及廣告服務方面具創意及富經驗的專業執行團隊、與廣告客戶建

立穩定的良好關係，並已建立龐大的發行網絡及在推廣本集團綜合增值廣告服務及市場推

廣解決方案方面擁有高效的市場推廣渠道。

本集團收入的主要來源

本集團的主要收入來源為銷售該等雜誌的廣告位，約佔本集團往績記錄期間收入總額

的94.7%、94.4%、94.1%及90.5%。此外，本集團該等雜誌產生的發行收入約佔本集團往績

記錄期間收入總額的4.4%、3.2%、3.6%及6.0%。近年來，本集團透過實施將客戶細分的策

略及向廣告客戶推出更全面的廣告服務，因而令收入不斷增加。這些服務包括軟文廣告、

小冊子、專用的創意橫額、品牌海報及別冊。於往績記錄期間，本集團總收入由二零零六

年約人民幣231,300,000元增至二零零八年約人民幣347,800,000元，複合年增長率約為

22.7%。然而，由於二零零八年底爆發全球金融風暴，對二零零九年第一季本公司廣告客戶

的宣傳活動與廣告開支造成暫時性影響。本集團的收入由截至二零零八年三月三十一日止

三個月的約人民幣65,100,000元減至截至二零零九年三月三十一日止三個月的約人民幣

60,000,000元，減幅為7.8%，以下為本集團往績記錄期間收入的明細表：

截至十二月三十一日 截至三月三十一日

止年度 止三個月

二零零六年 二零零七年 二零零八年 二零零八年 二零零九年

人民幣千元 人民幣千元 人民幣千元 人民幣千元 人民幣千元

（未經審核）

廣告收入 235,387 289,040 359,461 65,069 59,210

發行收入 10,881 9,722 13,614 2,789 3,895

贊助、活動及服務收入 2,401 7,296 8,794 2,765 2,311

收入總額 248,669 306,058 381,869 70,623 65,416

減：銷售稅及其他附加稅 (17,367) (24,973) (34,044) (5,518) (5,394)

總收入 231,302 281,085 347,825 65,105 60,022
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利用本集團於中港兩地建立的傳媒經營平台，本集團相信憑藉本集團成功的業務經營

模式、致力經營優質時尚生活雜誌及提供差異化的廣告服務，本集團處於與其他對手進行

競爭並發掘中國蓬勃發展的傳媒市場潛力的有利位置。本集團力求透過在中國不斷經營內

容精良及具國際視角的具有創新文學及文化影響力的雜誌鞏固本集團在中國時尚生活雜誌

界經營的市場領先地位，並透過日後與更多中國出版夥伴的經營合作將本集團於中國經營

的雜誌組合媒體傳播平台推向利基讀者類別並向本集團廣告客戶提供綜合的廣告服務及市

場推廣增值解決方案。

廣告行業的近期發展

根據實力傳播報告資料顯示，由於環球金融風暴爆發，全球廣告開支自二零零八年第

三季以來已逐漸萎縮，並預期將於二零零九年縮減6.9%，然後於二零一零年增長1.5%，以

及於二零一一年增長4.5%。儘管預計全球廣告開支減少，中國廣告市場的表現預期將優於

全球大部分發達國家，並且在未來數年繼續維持穩定增長。根據實力傳播的資料，中國的

廣告開支增長，將於二零零九年放慢至僅約5.4%，而全球的廣告開支增長則會下降6.9%。

此外，上海世界博覽會及二零一零年南非世界盃足球賽預期將可於未來數年刺激對廣告的

需求量，而預期中國的廣告開支總額將於二零一零年增長5.2%，並於二零一一年增長

8.9%。

繼環球金融風暴爆發後，據本公司董事觀察所得，本公司的廣告客戶，包括指定廣告

代理及品牌廣告商，鑒於經濟情況不明朗，已暫時減少其推廣活動及大幅削減二零零九年

第一季度的廣告開支（與二零零八年第一季相比）。加上中國廣告業的季節性影響（誠如本文

件「財務資料」一節「業務受季節性所限」一段所詳述），本集團於截至二零零九年三月三十一

日止三個月期間，營業額下降至約人民幣60,000,000元，並錄得淨虧損約人民幣9,700,000

元。鑒於中國整體經濟表現，特別是消費市場表現，已重拾升勢，加上中國政府已實行及

將推行的刺激經濟方案，本公司董事認為本公司客戶的廣告及推廣開支下降屬暫時情況，

且很可能於二零零九年下半年回復正常。根據中國國家統計局於二零零九年七月十七日就

社會消費品零售總額作出的分析結論顯示，二零零九年上半年錄得中國社會消費品銷量總

額約人民幣58,711億元，較二零零八年同期增長約15.0%。

為把握中國消費市場的預期復甦機遇，本集團於二零零九年第二季向特選廣告客戶進

一步展延優惠配套，以達致擴大市場份額的目標。儘管廣告版位的平均售價於截至二零零

九年三月三十一日止三個月期間由每頁約人民幣53,000元下調至截至二零零九年六月三十日

止三個月期間的每頁人民幣49,000元，我們的已出售廣告版位數目錄得增幅，由截至二零零
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九年三月三十一日止三個月期間約1,100頁增加至截至二零零九年六月三十日止三個月期間

的1,600頁，而我們的未經審核廣告收益，則由截至二零零九年三月三十一日止三個月期間

約人民幣59,200,000元增至截至二零零九年六月三十日止三個月期間約人民幣78,200,000

元。

此外，本集團的經營業績由截至二零零九年三月三十一日止三個月期間錄得淨虧損約

人民幣9,700,000元，改善為截至二零零九年六月三十日止三個月期間的未經審核淨虧損約

人民幣2,600,000元。然而，與截至二零零九年三月三十一日止三個月期間的淨比較，本集

團於截至二零零九年六月三十日止三個月期間的未經審核淨虧損，主要因不斷擴充本集團

經營規模導致行政員工費用增加，以及因出售一家聯營公司而確認的非經常性質虧損約人

民幣1,500,000元所致。

除令休閒及奢侈消費品的需求下降外，全球金融危機還導致全球信貸緊縮，而情況的

不斷惡化令流動性及信貸緊縮加劇。本公司董事相信，上述流動性及信貸緊縮已影響到可

供中國商業領域使用的銀行融資及銀行借款。因此，若本集團一家銀行要求我們提前償還

我們的未償銀行貸款，而本集團無法及時安排其他金融機構的替代信貸融資，可能會對本

集團的現金流量、業務經營及盈利能力狀況產生不利影響。

我們的董事確認，自二零零八年第四季度以來，本集團尚未收到本集團一家銀行因經

濟低迷而就提前償還未償銀行借款、要求就有抵押銀行借款放置抵押品發出的通知。同

時，截至最後實際可行日期，本集團亦無在獲取及／或借取銀行貸款方面遭遇重大困難，

亦無被要求支付異常高的銀行貸款利率。

儘管全球經濟何時全面復甦仍屬未知之數，董事相信，隨著中國及香港整體經濟持續

改善以及中國出版行業因中國加入世界貿易組織而逐步開放，預期中國及香港的中文時尚

雜誌廣告市場將有巨大增長潛力。

合約安排

根據現時中國法律，對外資公司在中國從事出版業務存在一定的限制。因此，本集團

乃依賴中國經營實體在中國經營部分業務。雖然本集團成員公司概無於任何中國經營實體

中擁有任何直接股權，惟我們能藉著合約安排（由珠海科技、邵先生、香港現代傳播（如適

用）與中國經營實體於二零零九年八月二十四日訂立），對該等中國經營實體的財務與營運

政策維持有效控制，該等合約安排實際上將中國經營實體的經濟利益及其相關風險轉移及

轉嫁予本公司，因此，中國經營實體自彼等各自由邵先生及／或其控制的實體收購或成立

日期起已被當作本公司附屬公司綜合列賬。
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於往績記錄期間，中國經營實體產生的收入於截至二零零八年十二月三十一日止三個

年度各年分別約為人民幣183,100,000元、人民幣230,400,000元及人民幣303,200,000元，於

截至二零零九年三月三十一日止三個月為人民幣56,900,000元，分別佔有關期間本集團總收

入約79.2%、82.0%、87.2%及94.8%。此外，中國經營實體於截至二零零八年十二月三十一

日止三個年度各年所產生純利分別約為人民幣34,900,000元、人民幣42,200,000元及人民幣

46,100,000元，分別佔本集團於相關期間純利總額約97.2%、101.0%及102.3%。由於本集團

若干持股附屬公司於二零零七年及二零零八年錄得輕微虧損，故於截至二零零八年十二月

三十一日止兩年度各年中國經營實體所產生純利多於本集團合併純利，分別約為人民幣

41,800,000元及人民幣45,000,000元。於截至二零零九年三月三十一日止三個月，中國經營

實體產生的淨虧損約為人民幣3,600,000元，佔本集團截至二零零九年三月三十一日止三個

月淨虧損約37.0%。

根據本公司中國法律顧問的意見，合約安排遵從現時生效的中國法律並受其監管，且

合約安排可根據現行中國法律強制執行，而倘邵先生或中國經營實體違反任何合約安排條

款或失責，珠海科技可向相關人士提出法律訴訟。然而，本集團理解合約安排賦予我們的

控制權與保障不及擁有中國經營實體的直接合法及實益擁有權所賦予者，且無法保證珠海

科技能夠於邵先生或中國經營實體違反任何合約安排條款或失責時索回一切相關權益。

此外，本集團無法保證本公司中國法律顧問對合約安排的詮釋會與中國政府機關（包括

國家新聞出版總署）的詮釋一致，及合約安排（或其任何部分）將不會被有關中國政府機關及

法院視為違反中國法律。此外，亦無法保證國家新聞出版總署或其他中國政府機關日後將

不會詮釋或頒佈致使合約安排被視為違反現行中國法律的法律、規例或政策。有關合約安

排的詳情，請參閱本文件「業務」一節「合約安排」一段，而有關合約安排相關風險的討論，

請參閱本文件「風險因素」一節「本集團依賴合約安排」一段。

與中國出版伙伴及分銷商合作

本集團除依賴合約安排外，亦在很大程度上依賴中國出版夥伴及本集團的分銷商。

由於根據中國現行法律及法規對於中國出版雜誌的限制，我們透過中國經營實體依賴

身為有關中國雜誌合法出版商及擁有人的中國出版夥伴（其各自均受中國經認可的政府機關

或機構控制，並持有相關刊號，且持有或擁有出版相關中國雜誌的相關許可證及權利），本

集團已與中國出版夥伴訂立若干經營合作協議以開展本集團於中國的業務。經營合作協議

對本集團的中國業務至為重要，這是由於我們是根據多份經營合作協議透過中國經營實體

向中國出版夥伴支付若干規定費用，以獲得中國雜誌廣告位銷售及中國雜誌發行的獨家權
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利來賺取廣告及發行收益。 本集團透過中國經營實體從事中國雜誌的內容製作業務，包括

撰寫各類文章及／或源自獨立第三方的數據。因此，本集團作為內容製作撰寫人及本集團

所進行的原著選稿及創作工作，故凡由本集團提供製作內容的中國雜誌，其版權歸本集團

所有。作為回報，本集團負責向中國出版夥伴提供內容製作、顧問、管理、廣告及其他支

援服務，以供其製作有關中國雜誌，並負責有關經營中國雜誌的所有成本，包括製作員工

成本、印刷成本及內容製作費用。此外，根據相關的中國法律，如有任何由中國雜誌的廣

告及非廣告內容所產生或由此引致的任何誹謗訴訟，相關的中國出版合夥人須為此等訴訟

承擔責任，而廣州現代資訊可能須為其向中國出版合夥人提供而導致侵犯知識產權或任何

誹謗訴訟的該等內容資料承擔法律責任。此外，本集團可能因經營中國雜誌所載廣告的性

質和內容違反有關中國法律而遭受行政處罰。有關本集團與中國出版夥伴訂立的經營合作

協議的詳情，請參閱本文件「業務」一節「與中國出版夥伴的經營合作協議」一段，而有關相

關風險的情況，請參閱本文件「風險因素」一節「本集團依賴中國出版夥伴」一段。

本集團目前依賴中國逾200家分銷商分銷中國雜誌及香港一名獨立分銷代理在香港（及

中國以外的少數地區）分銷《號外》雜誌。所有本集團的分銷商均為獨立第三方，負責向其各

自的自有及／或代為管理的零售門店（當中包括機場及地鐵銷售點、書店、超市、酒店、便

利店、書報攤及加油站）分銷雜誌，覆蓋範圍遍及香港及中國20個以上主要城市，包括上

海、廣州、北京、深圳、杭州、成都、重慶、南京、天津、瀋陽、武漢、青島及西安，然

後出售予本集團的最終讀者。

競爭優勢

董事相信，本集團在發展迅速及競爭激烈的中國中文時尚生活雜誌市場處於有利地

位，乃由於以下讓本集團得以在競爭對手間脫穎而出的主要競爭優勢：

‧ 獨特的企業宗旨及文化

‧ 能引領本集團走向創新方向的具備豐富國際業務經驗及本地知識的管理層

‧ 專門及富經驗的執行團隊，為該等雜誌的製作及提供廣告服務及市場推廣解決方

案提出創新意念

‧ 在全國時尚生活雜誌界居市場具領導地位
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‧ 與中國領先的時尚生活雜誌傳媒集團相稱並具強大品牌知名度的「現代傳播」

‧ 覆蓋中國主要城市的龐大發行網絡有助本集團建立廣泛的客戶群及吸納廣告客戶

‧ 獨特的媒體經營平台

‧ 為廣告客戶提供綜合的增值廣告服務及市場推廣解決方案

有關我們競爭優勢的其他詳情，請參閱本文件「業務」一節中「競爭優勢」一段。

業務策略

本集團力爭成為中國領先的傳媒集團，透過提供一系列具國際視野的優質中文時尚生

活雜誌，向廣告客戶提供從人口統計清晰區分的綜合廣告平台及市場推廣解決方案。我們

將繼續尋求機會發掘中國時尚生活雜誌市場及大中華地區廣告業務的預期市場潛力，實現

業務的可持續發展。為實現此等業務目標，我們擬實施以下策略：

‧ 擴大我們的週報及月刊雜誌的經營組合平台

‧ 我們的雜誌及傳媒經營平台在提供綜合增值廣告服務及市場推廣解決方案方面能

力超群。我們將加大力度推廣該等雜誌及傳媒經營平台，以擴大收入來源

‧ 進一步滲入區域分銷網絡，藉此擴大地域覆蓋範圍

‧ 提升成本及質量控制效率

有關我們業務策略的其他詳情，請參閱本文件「業務」一節中「業務策略」一段。
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往績記錄期間的經營記錄

下表概述我們於往績記錄期的合併業績，乃摘錄自本文件附錄一所載會計師報告，並

說明我們的合併收益表內若干項目於往績記錄期間佔營業額的百分比。有關本集團財務資

料呈列基準的其他資料，請參閱本文件附錄一會計師報告。

截至十二月三十一日止年度 截至三月三十一日止三個月

二零零六年 二零零七年 二零零八年 二零零八年 二零零九年

佔營業額 佔營業額 佔營業額 佔營業額 佔營業額

人民幣千元 的百分比 人民幣千元 的百分比 人民幣千元 的百分比 人民幣千元 的百分比 人民幣千元 的百分比

營業額 231,302 100.0 281,085 100.0 347,825 100.0 65,105 100.0 60,022 100.0

銷售成本  (107,114) (46.3 ) (117,443 ) ( 41.8) (142,839 )  (41.1) (30,596 ) (47.0 ) (36,325 ) (60.5 )

毛利 124,188 53.7 163,642 58.2 204,986 58.9 34,509 53.0 23,697 39.5

其他收益 75 0.0 355 0.1 1,743 0.5 48 0.1 2,470 4.1

其他收入／（虧損）淨額 79 0.0 (135) (0.0 ) (514) (0.1 ) (125 ) (0.2 ) 16 0.0

銷售及分銷開支 (35,918 ) (15.5 ) (51,502 ) (18.3 ) (72,390 ) (20.8 ) (18,517 ) (28.4 ) (18,117 ) (30.2 )

行政及其他營運開支  (46,937) ( 20.3) (62,916 ) ( 22.4) (77,393 ) ( 22.3) (18,703 ) (28.7 ) (18,771 ) (31.3 )

經營溢利／（虧損） 41,487 17.9 49,444 17.6 56,432 16.2 (2,788 ) (4.2 ) (10,705 ) (17.9 )

融資成本 (51) (0.0 ) － 0.0 － － － 0.0 (171 ) (0.3 )

分佔一家聯營公司

　的溢利／（虧損） － 0.0 498 0.2 861 0.2 (654 ) (1.0 ) (57 ) (0.1 )

分佔一家共同

　控制實體的虧損 －  0.0 (382) ( 0.1) (290) ( 0.1) (196 ) (0.3 ) (26 ) (0.0 )

除稅前溢利／（虧損） 41,436 17.9 49,560 17.7 57,003 16.3 (3,638 ) (5.5 ) (10,959 ) (18.3 )

所得稅  (5,486) ( 2.4) (7,760 ) ( 2.8) (11,985 ) ( 3.4) (294 ) (0.5 ) 1,242 2.1

年度／期間溢利／（虧損）  35,950  15.5 41,800  14.9 45,018  12.9 (3,932 ) (6.0 ) (9,717 ) (16.2 )

權益持有人

　應佔溢利／（虧損）  35,950  15.5 41,800  14.9 45,018  12.9 (3,932 ) (6.0 ) (9,717 ) (16.2 )
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股息政策

本集團並無就截至二零零八年十二月三十一日止三個財政年度及截至二零零九年三月

三十一日止三個月宣派或支付任何股息。

於二零零九年八月十日，中國營運實體分別宣派特別中期股息約82,000,000港元予大股

東。大股東運會用部份股息償還對集團的結欠金額。特別中期股息預期於〔●〕日期前支

付。〔●〕的有意投資者務請注意，彼等將無權享有任何該等特別中期股息。

日後將予宣派的任何金額股息將須視乎（其中包括）本集團的經營業績、現金流量以及

財務狀況、經營及資本需要，以及按國際財務報告準則、組織章程細則、公司法、適用的

法律及法規釐定的可供分派溢利，和本集團董事認為相關的任何其他因素而定。派付股息

亦可能受法律限制及本集團於未來可能訂立的協議所限制。

除受上述因素所規限外，我們現時擬建議於本公司的下屆股東週年大會上派付年度股

息，其金額約相當於〔●〕日期後至二零零九年十二月三十一日止期間可供分配予股東的純

利的約30%。上述特別中期股息不應被視為本公司日後可能宣派或支付的股息金額的指標。

風險因素

我們認為本集團業務及經營涉及若干風險。該等風險均載於本文件「風險因素」一節，

而其標題如下：

與本公司業務有關的風險：

‧ 本集團依賴合約安排。

‧ 本集團依賴中國出版夥伴。

‧ 本集團依賴數名主要管理層人員及雜誌製作及市場推廣團隊。

‧ 本集團依賴少數獨立印刷商。

‧ 本集團依賴獨立分銷商。

‧ 本集團依賴其他機構或實體就轉載版權受保障資料授出的多個特許授權使用許可證。

‧ 本公司的經營業績或會因中國及香港媒體廣告業的廣告趨勢、經濟狀況及競爭加

劇而受到影響。

‧ 本集團依賴知識產權保障。

‧ 本集團或許未能持續我們於截至二零零八年十二月三十一日止三個年度錄得的業

務增長。
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‧ 本集團於截至二零零八年十二月三十一日止三個年度的經營溢利率下跌及於截至

二零零九年三月三十一日止三個月期間的收益下跌。

‧ 本集團有可能面臨訴訟。

‧ 本集團或許未能成功推行策略及未來計劃。

‧ 業務受季節性所限。

‧ 本集團經營的業務受嚴格監管架構所限。

‧ 本集團通常不會與廣告客戶訂立長期銷售合約。

‧ 本集團在中國的租賃物業可能存在違法情況。

與本公司從事行業有關的風險：

‧ 本集團受中國媒體行業的法規與政策所限。

‧ 本集團面對競爭及受減價戰所限。

‧ 印刷成本潛在增長或會影響本集團的盈利能力。

與中國有關的風險

‧ 中國法律制度存在不明確，使本集團難以預測可能牽涉的糾紛結果。

‧ 由於本集團現時收入主要來自中國業務，故本集團的業績及財務狀況極易受中國

的政治、經濟及社會狀況轉變影響。

‧ 本集團部分成員公司不保證可繼續獲得現時享有的稅務優惠。

‧ 倘中國（包括香港）爆發任何嚴重傳染病且情況不受控制，會影響本集團的財務表

現及前景。

‧ 中國政府實施的外幣兌換限制及匯率波動可能限制我們分派股息的能力及影響本

集團的業務。

‧ 股息派付及股息的稅項豁免受中國法律實施的限制所限。

‧ 執行非中國法院頒佈的裁決可能存在困難。

‧ 中國規例或會限制我們向中國的附屬公司或中國經營實體作進一步注資的能力。

‧ 因為《新中華人民共和國勞動合同法》的實施，本集團可能須就嚴重違反該新法律

承擔罰款及處罰，影響本集團的經營及引致本集團勞動力成本上升。


