
本概要旨在向 閣下提供本文件所載資料之概覽，並應連同本文件全文一併閱

讀。由於此僅為概要，故並無載有可能對 閣下而言屬重要之所有資料。 閣下決定

投資於發售股份前須閱讀整份本文件。

任何投資均存在風險。投資於發售股份之若干特定風險載於本文件「風險因素」

一節。 閣下決定投資於發售股份前須仔細閱讀該節。

本概要所用的多個詞語定義見本文件「釋義」及「詞彙」各節。

概覽

我們主要從事以多個品牌開發、營銷、銷售及分銷種類繁多之個人護理產品（主要

包括洗浴及沐浴露、洗髮露及護髮素、頭髮護理及護膚產品）、保健產品（主要包括口服

健康補充食品，包括兒童專用開奶茶、食用補品、開奶茶沖劑、營養飲料、感冒止咳沖

劑、草本茶及活絡油）及家居產品（主要包括洗衣液及消毒殺菌劑）。

該等產品為 (i)向品牌擁有人採購之品牌產品； (ii)以我們自家品牌開發及分銷之產

品；或 (iii)自特約經銷商、獨立商號、生產商或水貨商購買之產品。

我們發展階段之簡介

本集團由彭先生及彭太太於1996年創立。當時我們專注於銷售及分銷採購自特約經

銷商及獨立商號之個人護理產品、健康護理產品及家居產品，並將產品出售予香港之小

型獨立藥店。漸漸地，我們於香港建立了我們的銷售網絡，其對我們之業務發展及擴充

（其後稱為品牌開發及管理分部以及產品開發分部）至為重要。

自我們於1999年或前後在建立銷售網絡方面取得初步成功後，我們獲幾名品牌擁有

人及生產基地位於中國廣東省之生產商委聘以按獨家基準於特定地區銷售及分銷其個人

護理產品。由我們在香港所管理之最受歡迎之品牌包括澳雪、雪完美、花世界、櫻雪、

珍妮詩及迪西茵。除了作為該等品牌於香港及東南亞（不包括中國）之獨家分銷商外，

我們還負責於該等地區管理和發展其產品品牌。為擴大我們獨家分銷之該等個人護理產
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品之銷售，我們於往績記錄期間已於東南亞（主要為澳門）委聘該等產品之分銷商。董

事確認，我們並無就有關此重新分銷安排接獲任何品牌擁有人之任何投訴，乃由於此安

排將有助其銷售個人護理產品，對我們及品牌擁有人之業務均帶來益處。

於 2004年，我們開始以我們之自家品牌衍生開發保健產品，包括口服健康補充食

品。於2006年，我們開發家居產品，主要是安高品牌項下之殺蟲劑及驅蚊劑。於2008年

及2009年，我們開始首次推出我們之個人護理產品，主要是因為您及美肌の誌品牌項下

之護膚產品。

我們之業務分部

鑑於上述發展階段，我們之業務因此可大致分為三個業務分部，即品牌開發及管理

分部、產品開發分部以及貨品買賣分部。我們之目標是向價格敏感之消費者提供價廉物

美之產品。該等業務分部之部分產品的性質可能有所重疊，但我們透過該等業務分部出

售之品牌產品而言並不相同。

該等業務分部之收入概要

於往績記錄期間，我們之所有收入均產生自該等業務分部之貨品銷售。截至2014年

3月 31日止年度，產品開發分部成為最大之分部，佔收入之約 74.6%，其僅佔截至 2013

年 3月 31日止年度之約 52.4%。品牌開發及管理分部於整個往績記錄期間保持穩定之收

入份額。貨品買賣分部錄得持續下跌，由佔截至 2012年 3月 31日止年度收入之約 51.6%

下跌至截至2014年3月31日止年度之約8.4%。

品牌開發及管理分部

我們自1999年起就我們品牌擁有人（其主要為產品之生產商及╱或品牌擁有人）主要

於香港巿場出售之個人護理產品為彼等管理及開發若干品牌並具歷史證明。一旦品牌擁

有人通過我們嚴格之篩選程序並且一經挑選，我們與品牌擁有人訂立獨家分銷協議，並

開始向其提供一站式市場推廣、銷售及交付服務，以與品牌擁有人維持長期關係。此分

部之所有品牌擁有人均為獨立第三方。

我們在香港管理及開發之產品中，澳雪、櫻雪、花世界及滋采等品牌之洗浴和沐浴

產品在香港已是家傳戶曉。根據BMI報告，於 2013年 1月至 2013年 12月期間，該等洗浴
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及沐浴產品之總市場份額佔2013年香港洗浴及沐浴市場之市場規模約1,005.1百萬港元之

約3.0%。

產品開發分部

我們憑藉我們的分銷及銷售經驗，開發以我們自己之保健、個人護理、及家居產

品，該等產品乃以我們多個本身品牌，包括衍生、美肌の誌、因為您、雙龍、殺菌王及

安高項下出售。而此業務分部最終存在於本集團。

我們於2004年開始發展「衍生」品牌，其主要由保健產品組成，其中包括健康補充食

品。根據BMI報告，我們衍生品牌之嬰兒及兒童維他命及食用補品於 2011年至 2013年在

香港市場佔領導地位，而於2011年、2012年及2013年，衍生品牌於香港兒童專用維他命

及食用補品巿場之市場份額分別為42.4%、38.7%及53.6%。

於 2008年，我們開始首次推出「因為您」品牌項下之護膚產品，並於 2009年「美肌の

誌」品牌護膚產品於推出後不久即成為我們之暢銷品牌。

於2012年，我們進一步加強我們新開發之若干個品牌如 I LOVE BB、乖寶貝、延生

及雙龍項下之保健產品。我們預期該等品牌將逐漸受到歡迎，並進一步加強本集團於保

健產品之市場佔有率。

若干產品開發分部的產品獲分類為中成藥產品，故於生產、包裝或於香港出售前，

須依法取得牌照或註冊。因此，我們已要求生產商於生產我們之產品前取得及持有有關

註冊。董事確認，於往績記錄期間，所有生產商已取得所有生產我們產品必須之牌照及

許可。

於往績記錄期間，我們外包產品內容之所有生產予香港、中國及台灣之第三方生產

商，其將為我們生產成品或粉狀或顆粒狀之半成品。我們於 2013年 7月向彭先生及彭太

太出售太和堂製藥前，我們由太和堂製藥承擔該等半成品之大部分包裝過程。由於出售

太和堂製藥，我們已將我們全部中成藥產品及若干非中成藥產品之包裝過程外包予太和

堂製藥，我們並就此與太和堂製藥訂立包裝協議。我們自行及由其他供應商包裝部分非

中成藥產品。

儘管我們自家品牌下之產品製造及包裝皆有外包安排，我們於市場推出任何新產品

前，會透過（其中包括）採用嚴格之措施挑選及審核生產商及供應商之表現及其產品質

量、檢查生產過程、向具信譽之知名中心如台灣檢驗科技股份有限公司、香港標準及檢

定中心、香港中華廠商聯合會工業發展基金有限公司或中國廣州分析測驗中心遞交樣本

進行質量測試，以堅持並維持我們產品之質量。
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貨品買賣分部

我們自1996年起從事向供應商（主要是東南亞地區之特約分銷商）或向區內之生產商

或獨立商號採購護膚產品、個人護理產品及家居產品之買賣及分銷業務，於往績記錄期

間涉及約60個品牌。貨品買賣分部之所有供應商均為獨立第三方。

由於我們於此貨品買賣分部所分銷之產品將無可避免地包括進口水貨，我們已採取

所有可能之保護措施，確保該等產品並非贗品或盜版貨品而銷售該等產品將不會違反香

港任何法例及規例，或侵犯任何第三方知識產權。董事經尋求香港法律顧問就業務經營

提供之法律意見後，認為本集團已就分銷進口水貨於所有重大方面遵守香港之相關適用

法例及法規。

客戶

我們之客戶主要為香港連鎖零售商及獨立零售商以及東南亞之分銷商。向我們之五

大客戶之銷售分別佔我們截至 2012年、 2013年及 2014年 3月 31日止三個年度之總收入之

約 35 .7 %、 37 .6 %及 40 .1 %，而向我們之最大客戶之銷售佔相關期間之總收入之約

10.6%、16.9%及18.2%。

供應商

品牌開發及管理分部之主要供應商為品牌擁有人。產品開發分部之供應商主要為我

們本身品牌項下產品之生產商及包裝材料供應商。貨品買賣分部項下有大量供應商出售

種類繁多之產品。我們向五大供應商之採購分別約達 151.1百萬港元、 65.6百萬港元及

65.7百萬港元，佔截至 2012年、 2013年及 2014年 3月 31日止三個年度之總銷售成本之約

58.4%、48.0%及59.2%。

競爭優勢

董事相信以下為我們成功之重要因素：

. 我們向品牌擁有人提供一站式店舖業務模式，包括產品開發、銷售及市場推

廣、開發銷售渠道、物流及交付以及海外銷售能力；

. 我們提供保健產品、個人護理產品及家居產品之多元化組合；

. 我們強大之市場研發能力及致力於質量控制；

. 與連鎖零售商及獨立零售商建立了長久關係分銷本集團之產品；及

. 多層面市場推廣策略。
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業務策略

我們擬實行以下主要策略，以擴充其業務及為股東創造價值：

. 尋求與品牌擁有人之業務合作機會；

. 進一步擴大我們本身品牌於中國及東南亞其他國家之銷售及分銷網絡；

. 以多層面之市場推廣策略不斷提高我們本身品牌及由我們開發及管理之品牌之

品牌認知度；及

. 透過與合適之製藥公司開發新產品進一步擴大我們的產品組合。

上市開支

誠如本文件「財務資料」一節「行政開支」一段所解釋，估計上市所產生之開支合共

約為25.3百萬港元。

有關估計開支屬非經常性質，對我們之財務表現造成以下影響：

(i) 截至2012年3月31日，約 3.0百萬港元之上市開支已計入綜合損益而其餘部分及

計入之前年度及其他全面收益表內，其中約0.5百萬港元乃計入於截至2012年 3

月31日止年度而其餘部分乃計入之前年度；

(ii) 約2.6百萬港元及1.4百萬港元之上市開支乃計入截至2013年及2014年3月31日止

年度之綜合損益及其他全面收益表；

(iii) 於往績記錄期間，約 0.6百萬港元之上市開支已獲支付並予以遞延，以抵銷於

上市後權益之股份溢價賬，並因此於預付款項中處理及於綜合財務狀況表內列

入「貿易應收款項及其他應收款項」內；及

(iv) 截至 2015年 3月 31日止年度，上市開支估計約為 17.7百萬港元，其中約 8.2百萬

港元將計入綜合損益及其他收益表內，而剩餘約 9.5百萬港元將於上市後以權

益之股份溢價賬抵銷。

近期發展

根據本集團截至2014年5月31日止兩個月之未經審核賬目，我們截至2014年5月31日

止兩個月之收益低於 2013年同期。下跌乃主要由於貨品買賣分部之產品銷量減少。然
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而，我們於截至 2014年 5月 31日止兩個月之毛利率較 2013年同期高，乃主要由於毛利率

相對較高之產品開發分部之營業額所佔比重有所增加所致。

我們的董事確認，自 2014年 3月 31日起，我們的財務狀況或業務前景概無重大不利

變動，亦無出現會對本文件附錄一會計師報告中所呈列的資料造成重大影響的事件。

上市開支對我們財務表現之影響

估計上市開支根據產生或將予產生之實際金額予以調整。鑑於上市後上市開支約

8.2百萬港元將計入截至2015年 3月31日止年度內之綜合損益及其他全面收益表，故預期

我們於截至2015年3月31日止年度之純利率將較截至2014年3月31日止年度為低。由於上

市開支的影響，故亦預期我們於截至 2014年 9月 30日止六個月的純利將較 2013年同期

低。

所得款項用途

我們相信股份於主板上市可提升我們之形象，而股份發售之所得款項淨額將鞏固我

們之財務狀況並使我們能夠根據本文件「未來計劃及前景」一節所載落實及執行我們之

業務計劃。我們亦相信，於主板公開上市之地位將提升我們之公眾意識及我們之品牌和

產品，並且為我們之未來業務發展提供進入資本市場之渠道，並加強我們之競爭力。

按發售價每股發售股份 [編纂 ]港元之假設作計算（即指示性發售價範圍每股發售股

份 [編纂 ]港元至 [編纂 ]港元之中位數），於超額配股權獲行使前及於扣除上市相關開支

後，估計股份發售產生之所得款項淨額合共約為 [編纂 ]百萬港元。股份發售之所得款項

淨額擬作以下用途：

— 最多 [編纂 ]，或約 [編纂 ]港元，將用於尋找與新品牌擁有人合作之機會，其次

用於市場推廣活動，以提升品牌知名度，從而擴大我們之分銷網絡。

— 最多 [編纂 ]，或約 [編纂 ]港元，將用於提升我們本身品牌之知名度及多層面市

場推廣策略，並加強培訓我們之推廣人員，以支持及協助我們擴充涵蓋包括中

國、台灣、澳門及其他東南亞國家之銷售網絡。

— 最多 [編纂 ]，或約 [編纂 ]港元，將用於提升我們在中國之市場推廣及宣傳活

動。
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— 最多 [編纂 ]，或約 [編纂 ]港元，將用於透過與中醫藥機構及製藥公司合作開發

新中成藥及健康補充食品擴大我們之品牌及產品組合，以滿足消費者之期望。

— 剩餘結餘之 [編纂 ]，或約 [編纂 ]港元，將用於本集團一般營運資金用途。

有關進一步詳情，請參閱本文件「未來計劃及前景」一節。

股東資料

緊隨股份發售及資本化發行完成後（不計及根據行使超額配股權或根據首次公開發

售前購股權計劃授出及根據購股權計劃可能授出之任何購股權後可能配發及發行之任何

股份），彭先生及彭太太將透過衍富共同持有本公司已發行股本總額之 [編纂 ]。進一步

詳情請參閱本文件「與控股股東的關係」一節。

於最後實際可行日期，我們已根據首次公開發售前購股權計劃授出購股權（行使該

等購股權將使承授人有權獲得合共 [編纂 ]股股份，相當於本公司於緊隨股份發售及資本

化發行完成後（不計及根據超額配股權或根據購股權計劃可能授出之任何購股權而可能

發行之股份）已發行股本之約 [編纂 ]）。有關首次公開發售前購股權計劃之詳情，請參閱

本文件「法定及一般資料—E .該等購股權計劃—1.首次公開發售前購股權計劃」一段。

股息及股息政策

於上市完成後，我們可能以現金或董事會認為合適的其他方式派發股息。於2013年

7月 3日，本公司透過實物分派以本公司間接持有的太和堂製藥之所有已發行股份，向

彭先生及彭太太宣派及派付約 146,000港元的股息。於 2013年 10月 15日，透過抵銷應收

董事款項宣派及派付 20百萬港元的股息。於 2014年 1月 24日， 30百萬港元的特別股息獲

宣派及將自我們的累計溢利向股東派付。有關獲宣派之股息將由我們的內部資源撥付並

預期將於上市前派付。除此之外，我們於往績記錄期間並無宣派及向股東派付任何股

息。

分派任何中期股息或建議派付任何末期股息的決定將須董事會酌情批准，概不能保

證將能夠宣派或分派任何董事會計劃所載的任何股息金額或根本無法宣派或分派任何股

息金額。過往作出的股息分派並不表示本公司日後將會宣派或派付股息，亦不可作為釐

定我們日後可能宣派及派付的股息金額之參考或基準。請參閱本文件內「財務資料」一

節「股息及股息政策」分節以獲取進一步詳情。
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主要財務及營運資料概要

以下主要財務及營運資料應與本文件附錄一所載之會計師報告一併閱讀。

下表載列本集團截至 2012年、 2013年及 2014年 3月 31日止三個年度之綜合全面收益

表經挑選項目：

截至3月31日止年度

2012年 2013年 2014年

千港元 千港元 千港元

收入 360,414 235,114 253,171

毛利 101,469 98,410 142,341

純利 22,067 15,383 49,704

於截至 2013年 3月 31日止年度，我們的收入較上一年度相比下跌約 34.8%，其後於

截至2014年3月31日止年度上升約7.7%。

於截至 2013年 3月 31日止年度，我們的毛利較上一年度微跌約 3.0%，其後於截至

2014年 3月 31日止年度上升約 44.6%。於截至 2013年 3月 31日止年度，我們的利潤較上一

年度微跌約 30.3%，其後於截至 2014年 3月 31日止年度上升約 223.1%。我們的毛利及利

潤之有關變動乃主要由於我們的分部收益於往績記錄期間出現變動所致。

下表載列我們於往績記錄期間按業務分部劃分之營運業績：

品牌開發及管理分部 產品開發分部 貨品買賣分部

截至 2012

年 3月 31日

止年度

截至 2013

年 3月 31日

止年度

截至 2014年

3月 31日

止年度

截至 2012

年 3月 31日

止年度

截至 2013

年 3月 31日

止年度

截至 2014年

3月 31日

止年度

截至 2012

年 3月 31日

止年度

截至 2013

年 3月 31日

止年度

截至 2014年

3月 31日

止年度

千港元 千港元 千港元 千港元 千港元 千港元 千港元 千港元 千港元

分部收入 62,178 50,579 42,947 112,222 123,282 188,851 186,014 61,253 21,373

分部收入佔總收入

百分比 17.3% 21.5% 17.0% 31.1% 52.4% 74.6% 51.6% 26.1% 8.4%

分部毛利 20,100 15,683 13,824 69,267 78,719 127,034 12,102 4,008 1,483

分部毛利率（附註） 32.3% 31.0% 32.2% 61.7% 63.9% 67.3% 6.5% 6.5% 6.9%

附註： 分部毛利率乃以我們的收入減銷售成本除以各分部收入計算所得。
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進一步詳情請參閱本文件「財務資料」一節內「主要收益表項目」項下之「收入」及「毛

利及毛利率」。

下表載列本集團截至 2012年、 2013年及 2014年 3月 31日之綜合財務狀況表經挑選項

目：

於3月31日

2012年 2013年 2014年

千港元 千港元 千港元

非流動資產 19,396 23,990 42,600

流動資產 117,645 179,336 115,684

資產總值 137,041 203,326 158,284

流動負債 54,629 101,294 63,989

流動資產淨值 63,016 78,042 51,695

資產總值減流動負債 82,412 102,032 94,295

非流動負債 2,186 6,280 —

資產淨值 80,226 95,752 94,295

下表載列我們於有關年度或所示日期之主要財務比率。

於3月31日

2012年 2013年 2014年

盈利能力

毛利率 28.2% 41.9% 56.2%

純利率 6.1% 6.5% 19.6%

股本回報率 27.5% 16.1% 52.7%

資產回報率 16.1% 7.6% 31.4%

流動資金

流動比率 2.2 1.8 1.8

資產負債比率 31.3% 87.4% —

進一步詳情請參閱本文件「財務資料」一節內之「其他主要財務比率」。
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發售統計數字

以每股股份

發售價 [編纂 ]港

元為基準

以每股股份

發售價 [編纂 ]港

元為基準

市值（附註1） [編纂 ]港元 [編纂 ]港元

未經審核備考經調整綜合每股有形資產淨值

（附註2） [編纂 ]港元 [編纂 ]港元

附註：

1. 股份之市值乃根據每股發售股份之指示性配售價範圍 [編纂 ]港元至 [編纂 ]港元以及緊隨股份發售及資

本化發行完成後已發行合共 [編纂 ]股股份計算（惟未計及因行使超額配股權而可予發行之任何股份及根

據購股權計劃而可予授出之任何購股權）。

2. 未經審核備考經調整綜合每股有形資產淨值乃於作出本文件「—未經審核備考財務資料」一節所述之調

整後並於緊隨股份發售完成後將予發行 [編纂 ]股股份為基準而達致。

風險因素

我們相信我們的營運涉及若干風險。大部分該等風險屬本集團無法控制。 閣下應

閱讀本文件「風險因素」整個章節，於作出任何有關本集團之投資決定前，務請仔細考

慮當中所載之所有資料。
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