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概  要

本文件為草擬本。其所載資料為草擬本及不完整並可作更改，閱讀有關資料時，必須一併細閱
本文件首頁「警告」一節。

本概要旨在為 閣下提供本 [編纂 ]所載資料的概覽。由於屬概要性質，本節未必
包含所有 閣下認為重要的資料。 閣下決定投資於 [編纂 ]之前，應閱讀本 [編纂 ]的
全部內容（包括財務報表及隨附附註）。任何投資均涉及風險。本 [編纂]「風險因素」一節，
載列投資於 [編纂]的部分特定風險。 閣下決定投資於 [編纂]之前，應細心閱讀該節。
本概要所用詞彙的釋義載於本 [編纂 ]「釋義」及「詞彙」兩節。

業務概覧

我們是以海外市場為目標的中國領先原始設計製造智能手機供應商之一。根據弗
若斯特沙利文報告，按出口付運量計，我們名列中國原始設計製造智能手機出口商第
四位（附註），佔2014年中國智能手機總出口量約2.5%。我們主要從事開發、設計、生產管
理及向遍及逾25個國家的市場（不包括中國）銷售手機。我們銷售的產品冠以客戶的品
牌或客戶授權的品牌。我們的客戶包括在南亞、東南亞、歐洲、北美洲、南美洲、非洲
及亞洲其他地區的多家頂尖的本土品牌手機供應商、電信營運商及貿易公司。下表列
載於所示期間按客戶所在地區劃分的收益明細分析：

截至12月31日止年度
2012年 2013年 2014年

收益
佔總收益
的百分比 收益

佔總收益
的百分比 收益

佔總收益
的百分比

人民幣千元 % 人民幣千元 % 人民幣千元 %
南亞 441,716 66.6 356,055 26.0 183,008 9.5
東南亞 117,585 17.7 357,607 26.1 93,727 4.9
香港 16,659 2.5 827 0.1 500,331 26.1
亞洲其他地區 59,083 8.9 230,013 16.8 174,961 9.1
歐洲 1,340 0.2 234,640 17.1 259,877 13.6
南美洲 7,188 1.1 124,787 9.1 203,920 10.6
北美洲 4,628 0.7 64,968 4.8 424,465 22.2
非洲 15,380 2.3 – – 75,894 4.0      

總計： 663,579 100.0 1,368,897 100.0 1,916,183 100.0      

附註：
(1) 南亞包括印度及孟加拉。
(2) 東南亞包括菲律賓、泰國、越南、馬來西亞及印尼。
(3) 向香港地區作出的銷售主要包括向若干於香港註冊成立的手機貿易公司作出的銷售。該等公司

銷售品牌手機至多個國家，包括（但不限於）菲律賓、越南、泰國、馬來西亞、印度、印尼、韓國及
巴基斯坦。

(4) 亞洲其他地區包括台灣、也門、巴基斯坦、杜拜、以色列、尼泊爾、斯里蘭卡及土耳其。
(5) 歐洲包括法國、羅馬尼亞、西班牙、俄羅斯、葡萄牙及意大利。
(6) 南美洲包括巴西、智利及委內瑞拉。
(7) 北美洲包括美國、墨西哥及洪都拉斯。
(8) 非洲包括南非、阿爾及利亞及摩洛哥。
(9) 於往績記錄期，受制裁國家及俄羅斯（若干受制裁人士的所在地）應佔收益佔總收益約2.2%、9.8%

及 7.8%。

附註：
根據弗若斯特沙利文，2014年的全球手機付運量達1,890.0百萬台。中國在全球手機生產中佔有很大的份額。
於2014年，中國的手機出口量佔全球手機生產量約 69.3%。儘管市場高度分散（即最大原始設計製造智能手
機出口商於 2014年佔智能手機總出口量的 4.3%），而本集團的出口量則佔 2014年中國智能手機總出口量的
2.5%。2014年中國約 81.9%的智能手機出口量來自智能手機品牌商及原設備製造供應商。餘下 18.1%則來自
原始設計製造智能手機供應商的出口。中國的原始設計製造智能手機出口市場規摸龐大且具代表性。
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於2011年，我們的收益主要來自於銷售功能型手機至南亞地區。我們於2011年後
期推出智能手機，並開始將業務重心由功能型手機轉移至預期利潤率較功能型手機高
的智能手機。於 2012年，我們致力於提高智能手機於南亞（即印度）及東南亞的銷售額，
其後並於2013年分散市場至歐洲及南美洲。就截至2014年12月31日止年度而言，由於
3G智能手機需求增加，以及 4G智能手機的推出，向北美洲、南美洲及非洲作出的銷
售進一步增加，而我們策略性地分散市場至該等地區，以擴大客戶群。截至 2013年及
2014年12月 31日止年度，亞洲（包括南亞、東南亞、香港及亞洲其他地區）應佔的總銷售
額仍然穩定，金額分別約為人民幣944.5百萬元及人民幣952.0百萬元。然而，亞洲按地
區分部劃分的銷售出現重大變動。向香港作出的銷售由截至 2013年12月31日止年度約
人民幣 0.8百萬元大幅增加至截至 2014年12月31日止年度約人民幣 500.3百萬元，而南亞
及東南亞相比於 2013年的同期，其應佔的銷售則大幅下跌至截至 2014年12月31日止年
度約48.6%及73.8%，主要原因是我們增加向香港手機貿易公司作出的銷售，而該等公
司則銷售有關產品至其他國家，主要是東南亞（其中包括泰國及越南）。

本集團於 2014年因若干特定考慮因素，採取臨時措施將向東南亞作出的銷售轉為
向香港的客戶作出。有關決定乃回應2014年5月越南發生的反華抗議及暴亂，以及於
2014年泰國發生的多宗政治事件。我們減低向有關國家作出的直接銷售，以降低潛在
的延誤及拖欠付款風險。反之，我們增加向香港的手機貿易公司作出的銷售，根據過
往的行業經驗，該等貿易公司為可靠及具良好信譽，於東南亞國家有廣泛的銷售網絡。
有關決定的目的是維持於東南亞的市場份額及定位，並同時降低信貸風險。向南亞作
出的銷售有所下降，主要是由於在印度及孟加拉等國家，功能型手機較智能手機普及，
惟我們的產品供應已轉為提供 3G及4G智能手機，但 4G智能手機於南亞仍未見有龐大
的銷售量。然而，於2014年下半年在印度的更多城市進一步建立4G移動網絡基建後，
我們預期南亞的收益於2015年會有所增加。在2014年成功擴大客戶群及與印度一名新
客戶（為當地的主要電信商）開展業務關係後，我們預期我們於印度的銷售量於 2015年
將會增加，而南亞仍是我們的主要市場。

除上文所所述者外，香港的收益亦因出售若干滯銷庫存產品予香港一家穩健的手
機供應商而有所增加，該供應商供應其自身的品牌手機及買賣多個第三方品牌的手機，
主要向東南亞國家、東歐及杜拜地區作出銷售，而該香港客戶於當地有廣泛滲透的經
銷網絡。

有關上文的詳情，請參閱本 [編纂 ]「業務─地區分析」分節。

我們的業務模式

手機的設計主要涉及手機生產的硬件、軟件、機械及電路系統設計，以盡量提高
具特定功能的手機的不同硬件、軟件及其它部件的兼容性，以及產品的外觀設計。我
們將加工及組裝工序外包予電子製造服務供應商，並提供原材料、生產工序設計、技
術支援及現場監督人員以監察生產計劃及產品質量。我們向客戶提供一站式的服務，
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由設計至交付，提供價格合適、功能性強、優質及設計美觀的智能手機。下圖說明我
們目前的業務模式：
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有關其他資料，請參閱本 [編纂 ]「業務 — 我們的業務模式」分節。

我們的產品

於往績記錄期，我們的主要產品包括智能手機及功能型手機。智能手機為結合手
機及傳統個人電腦功能的移動設備，其功能並不限於電話及文字通信。智能手機於操
作系統運行，並為使用者提供配置選擇，可安裝及使用不同的第三方應用程式（應用程
式）的手機。對比基本功能型手機，智能手機的運算能力及連接能力一般較先進。功能
型手機除提供語音通話及文字信息功能外，一般亦具備基本的多媒體及互聯網功能，
以及使用者的無線服務供應商所提供的其他服務。功能型手機的網絡接達能力有限，
運行第三方應用程式的能力亦頗為有限。以下為於往績記錄期按產品類別劃分的收益
明細分析：

截至12月31日止年度
2012年 2013年 2014年

收益
佔總收益
的百分比 銷售量

平均
銷售價 收益

佔總收益
的百分比 銷售量

平均
銷售價 收益

佔總收益
的百分比 銷售量

平均
銷售價

人民幣千元 % 千台 人民幣 人民幣千元 % 千台 人民幣 人民幣千元 % 千台 人民幣
智能手機 311,735 46.9 634 492 1,242,092 90.7 2,185 568 1,717,971 89.7 3,362 511
功能型手機 351,489 53.0 2,576 136 4,780 0.3 46 104 – – – –
智能手機部件包 — — — — 121,528 8.9 322 377 196,277 10.2 408 481
移動設備部件 355 0.1 2 178 497 0.1 2 249 1,935 0.1 126 15            

總計： 663,579 100.0 3,212 207 1,368,897 100.0 2,555 536 1,916,183 100.0 3,896 492
            

附註：
(1) 自 2013年起，應客戶的要求，我們出售若干智能手機部件包（手機的半散件組裝（SKD），當中包

括硬件部件，例如顯示屏模件、攝像頭模件、音頻、感應器等），於進口至客戶的國家後由彼等
組裝及包裝，原因是其認為在相關國家進口成品電子設備稅項較進口部件為高。

(2) 移動設備部件指客戶為向其最終用戶提供售後保養服務而購買的備用手機零部件。
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我們設計並提供廣泛技術規格的手機，以應對全球各地客戶的需要。我們提供採
用GSM、CDMA、EVDO、WCDMA及LTE等不同移動通信制式並具備可適用於不同國家
及地區的不同工作頻段的手機，包括2G、3G及4G。以下為於往績記錄期按移動通信制
式劃分的銷售明細分析：

截至 12月31日止年度
2012年 2013年 2014年

收益
佔總收益
的百分比 銷售量

平均銷
售價 收益

佔總收益
的百分比 銷售量

平均銷
售價 收益

佔總收益
的百分比 銷售量

平均銷
售價

人民幣
千元 % 千台 人民幣

人民幣
千元 % 千台 人民幣

人民幣
千元 % 千台 人民幣

2G 351,489 53.0 2,576 136 4,780 0.3 46 104 – – – –
3G 311,735 46.9 634 492 1,363,620 99.6 2,507 544 1,152,263 60.1 2,658 434
4G – – – – – – – – 761,985 39.8 1,112 685
其他 355 0.1 2 178 497 0.1 2 249 1,935 0.1 126 15            

總計： 663,579 100.0 3,212 207 1,368,897 100.0 2,555 536 1,916,183 100.0 3,896 492            

附註： 3G產品的銷售包括智能手機銷售及智能手機部件包銷售。

自2011年至2012年，我們處於將產品重心由功能型手機轉移至智能手機（其利潤率
預期較功能型手機高）的過渡期。於2013年及2014年，由於 (i)新興市場的3G基建設施有
所改善及 (ii)我們亦成功拓展至對智能手機需求較高的市場（例如法國、北美洲及南美
洲），我們成功將產品組合轉型至包含超過 99.0%的智能手機及智能手機部件包銷售。
由於智能手機的銷量增加，我們的收益由2012年至2014年按複合年增長率計大幅增長
約69.9%。

我們的競爭優勢

我們的競爭優勢列載如下：
• 我們是主要的智能手機原始設計製造供應商之一，以海外市場為目標，並策

略性地聚焦於新興國家
• 我們經己與全球客戶建立了長期關係
• 我們聚焦於高增值原始設計製造服務，具有穩健的業務模式
• 我們具備雄厚的研發及高度靈活的設計能力，緊貼技術發展趨勢及客戶需要
• 我們擁有經驗豐富、穩定及敬業的管理團隊

我們的客戶

我們經已與全球客戶建立了長達七年的長期合作關係。我們為多家以自身的品牌
或授權品牌銷售手機的領先的本土品牌手機供應商及電信營運商（直接或通過彼等的
認可代理）以及貿易公司設計及供應手機，例如印度的Karbonn、法國的Archos及菲律賓
的Cherry。於 2014年12月31日，十大客戶當中的三名經已是我們逾四年以上的客戶。於
截至 2014年12月31日止三個年度各年，最大客戶應佔收益約為人民幣215.0百萬元、人
民幣257.4百萬元及人民幣385.9百萬元，分別佔相應期間我們的總收益約32.4%、18.8%
及20.1%。於截至 2014年12月31日止三個年度各年，五大客戶應佔收益約為人民幣 457.2
百萬元、人民幣 835.1百萬元及人民幣 1,171.4百萬元，分別佔相應期間我們的總收益約
68.9%、61.0%及61.1%。
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我們的供應商

於往績記錄期，我們向全球主要的芯片組供應商（例如Qualcomm及Mediatek）購買
移動芯片組，並經常獲主要的移動芯片組供應商（例如Qualcomm）選定為彼等的新款移
動芯片組的首個聯合開發合作夥伴。首個聯合開發合作夥伴指芯片組製造商的合作夥
伴，使用將推出的新開發芯片組以設計、開發及製造手機，從而制定手機的參考設計。
有關參考設計將作為芯片組製造商公布的系統技術藍圖，擬用作為手機供應商採用
新芯片組時的參考。我們的其他供應商均為中國的通信及電子科技公司，主要位於北
京、上海、浙江省及廣東省。於往績記錄期，就截至2014年12月31日止三個年度各年，
向最大供應商作出的採購的款額約為人民幣45.6百萬元、人民幣269.7百萬元及人民幣
237.9百萬元，佔本公司於相應期間總採購額約 8.2%、21.3%及14.1%。於截至2014年12
月31日止年三個年度各年，向五大供應商作出的採購款額約為人民幣 158.9百萬元、人
民幣492.1百萬元及人民幣908.1百萬元，分別佔各相關期間總採購額約28.5%、38.8%及
53.9%。

代工

我們在戰略上採用輕資產的業務模式。我們採購原材料並交付予電子製造服務供
應商，由彼等負責產品加工、組裝。我們向電子製造服務供應商提供生產指導及軟件
設計包，可隨時及直接應用於貼片生產線，並按照我們的設計及技術規格，使用彼等
的設備及人力資源以組裝我們的手機。我們亦指派現場質量控制經理及技術監督進行
生產管理、技術支援及質量檢查。我們委聘可靠的電子製造服務供應商以確保產品質
量一致。百納威爾科技與其中一家電子製造服務供應商維持逾五年的長期關係，該供
應商為2013年全球第二大手機電子製造服務供應商（根據弗若斯特沙利文基於付量計
的市場份額計算），我們於分立後仍繼續維持此關係。

於往績記錄期，我們與六家電子製造服務供應商訂立了代工協議，各自均為為
期兩年。於 2014年分立前，我們使用該等電子製造服務供應商當中四家的服務，而約
60.6%的外包費用乃來自上述的主要電子製造服務供應商。於分立後，我們繼續委聘該
等四家電子製造服務供應商當中的三家。我們與該三家電子製造服務供應商分別訂立
代工協議，為期兩年，條款與分立前所採納者相若。就截至2015年3月31日止三個月而言，
約58.7%的外包費用來自上述主要電子製造服務供應商。

我們的策略

我們打算執行以下策略，以進一步提升我們作為以海外市場為目標的領先原始設
計製造智能手機供應商的地位：

• 加強我們的研發能力
• 擴大客戶群及進一步分散至全球市場，包括（例如）南美洲、非洲、北美洲及南

亞
• 於重要的海外市場設立代表處及建立戰略夥伴關係
• 擴大產品功能及產品線，包括例如具備移動電信功能的可穿戴設備、「智能家居」

設備及健康管理產品

分立的背景

我們的主要附屬公司百納威爾無線通信是分立自百納威爾科技的公司，百納威爾
科技於分立前期間從事中國業務（主要以中國市場為目標從事以自有品牌開發、設計、
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生產管理及銷售移動通訊設備及其相關部件及配件）及境外業務（主要以海外市場為目
標從事開發、設計、生產管理及銷售原始設計製造移動通訊設備及其相關部件及配件）。

自2010年起，我們的管理層認為中國業務及境外業務的業務模式、目標客戶、定價
及結算方式均有別，故開始劃分及分隔其營運及管理。於 2014年7月，百納威爾科技分
立成兩個法人實體。原本存在的百納威爾科技負責中國業務，而根據分立新成立的實
體（即百納威爾無線通信）則負責境外業務，並為本集團就 [編纂 ]而言的主要附屬公司。
進一步詳情請參閱本 [編纂 ]「與控股股東的關係─業務劃分」分節。

考慮到除外集團及本集團之間於包括（但不限於）業務模式、目標客戶、定價及結
算方式的差異，董事認為，本集團的業務與除外集團的業務已有適當的區分，因此，
我們相信除外集團的業務與本集團的業務於所有重大方面並無競爭。故此，我們認為，
控股股東及董事（包括獨立非執行董事）除於本集團的業務外，並無於在所有重大方面
與本集團業務直接或間接競爭或於可能造成競爭的業務擁有權益。進一步詳情請參閱
本 [編纂 ]「與控股股東的關係─業務劃分」分節。

財務資料概要

下表載列我們按照香港會計師公會頒佈的國際財務報告準則、修訂本及詮釋所編
製的往績記錄期內的綜合收益表概要及綜合財務狀況表概要，乃摘錄自本 [編纂 ]附錄
一所載會計師報告內的綜合財務報表。

由於境外業務在分立前由百納威爾科技進行，倘為境外業務直接應佔的資產、負
債、收入及開支，該等項目在分立前期間直至 2014年8月31日計入本集團的財務報表。
倘為境外業務及中國業務共同應佔的資產、負債、收入及開支，該等項目在分立前期
間直至2014年8月31日根據項目的性質按合理基準於境外業務及中國業務之間進行分攤。
收入及開支（若干研發費用、行政開支及所得稅開支除外）、資產及負債已由本集團管
理層採用明確可區分的識別方法作出識別。若干研發費用及行政開支已分別按預算收
益及員工人數，在境外業務及中國業務之間分攤。所得稅開支乃假設境外業務於分立
前為獨立納稅人按其稅率計算。境外業務獲分攤的款額已計入分立前期間直至 2014年
8月31日本集團的財務報表。此外，於分立前，境外業務產生的銀行及現金以及留存收
益，乃存放於與百納威爾科技中國業務的相同銀行賬戶內。於分立完成後，本集團開
立其自身的銀行賬戶，於2014年12月31日，在以百納威爾無線通信的名義開立的自身
銀行賬戶中，本集團有現金及現金等價物人民幣 10.4百萬元，而其主要營運附屬公司
百納威爾無線通信則擁有股本人民幣 100,000,000元。於分立前期間提供給或提取於百
納威爾科技的資金，呈列為境外業務的特別儲備盈利變動，而境外業務則並無現金及
現金等價物結餘。因此，於分立前期間，本集團概無就其經營、投資及融資活動直接
收取╱支付任何現金。有關詳情請參閱本 [編纂 ]「財務資料 ─ 編製基準」分節。
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綜合損益及其他全面收益表概要資料

下表概述於往績記錄期財務報表內綜合損益及其他全面收益表數據，其詳情列載
於本 [編纂 ]附錄一：

截至12月31日止年度
2012年 2013年 2014年

款額
佔總收益
的百分比 款額

佔總收益
的百分比 款額

佔總收益
的百分比

人民幣千元 % 人民幣千元 % 人民幣千元 %

收益 663,579 100.0 1,368,897 100.0 1,916,183 100.0      
毛利 79,499 12.0 148,221 10.8 260,234 13.6      
本公司權益持有人
應佔年度溢利
及全面收入總額 35,759 5.4 82,873 6.1 156,225 8.2      

毛利及毛利率

下表列載於往績記錄期按產品類別劃分的本集團毛利及毛利率：

截至 12月31日止年度
2012年 2013年 2014年

毛利 毛利率 毛利 毛利率 毛利 毛利率
人民幣千元 % 人民幣千元 % 人民幣千元 %

智能手機 38,070 12.2 128,566 10.4 236,366 13.8
功能型手機 41,321 11.8 377 7.9 – –
智能手機部件包 — — 19,159 15.8 23,728 12.1
移動設備部件 108 30.4 119 23.9 140 7.2      
總計 79,499 12.0 148,221 10.8 260,234 13.6      

下表列載於所示期間按性質劃分的銷售成本明細分析：

截至12月31日止年度
2012年 2013年 2014年

款額
佔銷售成本
的百分比 款額

佔銷售成本
的百分比 款額

佔銷售成本
的百分比

人民幣千元 % 人民幣千元 % 人民幣千元 %

原材料 537,960 92.1 1,142,684 93.6 1,505,073 90.9
外包費用 42,247 7.2 50,292 4.1 92,625 5.6
庫存減值 2,675 0.5 2,960 0.3 2,472 0.1
保證 (4,796) (0.8) 3,874 0.3 10,854 0.7
其他 5,994 1.0 20,866 1.7 44,925 2.7      

總計 584,080 100.0 1,220,676 100.0 1,655,949 100.0      
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綜合現金流量表

截至12月31日止年度
2012年 2013年 2014年

人民幣千元 人民幣千元 人民幣千元

營運資金變動前的經營現金流 33,692 89,451 185,715
經營活動所產生（使用）的淨現金 114,506 175,193 (170,100)
投資活動所產生（使用）的淨現金 1,893 (155) (7,866)
融資活動產生現金 – – 4,116   

境外業務所產生（使用）的
淨現金╱現金及現金等價物淨增加（減少） 116,399 175,038 (173,850)

百納威爾科技的淨（回報）出資 (116,399) (175,038) 184,825
質押銀行存款的影響 – – (535)   

期末的現金及現金等價物 – – 10,440   

綜合資產負債表選定項目

截至12月31日止年度
2012年 2013年 2014年

人民幣千元 人民幣千元 人民幣千元
非流動資產 309 340 208
流動資產 113,732 114,571 540,221
流動負債 (65,462) (158,497) (242,965)
淨流動資產（負債） 48,270 (43,926) 297,256
淨資產（負債） 48,579 (43,586) 297,464

截至2013年12月31日止年度的負權益及淨負債

截至2014年12月31日止三個年度各年，百納威爾無線通信（於分立後負責百納威
爾科技的境外業務）產生的溢利分別為人民幣35.8百萬元、人民幣82.9百萬元及人民幣
156.2百萬元。該等溢利於過往屬於百納威爾科技（作為單一法人實體），並視為本集團
的不可分派溢利及當作特別儲備。此外，境外業務及中國業務產生的現金於分立前存
放於百納威爾科技（作為單一實體）的同一個銀行賬戶內。百納威爾無線通信產生的所
有現金（事實上過往存放於百納威爾科技的銀行賬戶內）當作及視作由百納威爾無線通
信轉給百納威爾科技。按照該現金流出，百納威爾科技的特別儲備就會計處理而扣除
相同的金額。於各報告期末，儲備主要包括特別儲備，特別儲備指本公司權益持有人
的淨回報或貢獻，即百納威爾科技所保留的境外業務的純利，與百納威爾科技所收取
境外業務產生的淨資金或百納威爾科技向境外業務支付的淨資金之總和。於報告期末
的儲備正數結餘表示百納威爾科技保留的累計溢利及百納威爾科技提供的累計資金
超出百納威爾科技所保留年內境外業務產生的現金；而負數結餘表示百納威爾科技所
保留年內境外業務產生的現金超出百納威爾科技保留的累計溢利及百納威爾科技提
供的累計資金。

於2013年12月31日，我們錄得流動負債淨額約人民幣43.9百萬元及負權益約人民
幣43.6百萬元，表示百納威爾所保留年內境外業務產生的現金超出百納威爾科技保留
的累計溢利及百納威爾科技提供的累計資金。負債淨額及流動負債淨額並非由於錄得
虧損或經營產生現金流出所致。由於流動負債淨額及負權益乃就分立目的之會計處理
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方式所導致，董事確認，境外業務及本集團於分立完成前及之後均具備充足營運資金，
而所有往來賬戶結餘（包括應付關連方貿易應付款項）於 [編纂 ]前結清。我們的營運獨
立於百納威爾科技，且能夠於分立完成後以自身業務產生的現金以及自百納威爾科技
劃撥接管的資產支持我們的營運。董事確認，且獨家保薦人同意，基於我們的經營所
產生的現金及估計 [編纂 ]所得款項淨額，我們將具備充足的營運資金供本 [編纂 ]日期
後至少12個月之用。

截至2014年12月31日止年度經營活動的淨現金流出

我們於截至2014年21月31日止年度錄得經營活動的現金流出人民幣170.1百萬元。
我們的經營活動淨現金流出主要乃由於以下因素所導致：(i)由於 (a)我們授出信貸期予
更多客戶，以擴大客戶群及提高競爭力及 (b)我們應客戶的要求按個別情況，經考慮多
項因素（甚中包括關係的長短及過往信貸記錄），批准延長客戶的信貸期，以迎合彼等
於特定期間的需要，故令貿易及其他應收款項增加約人民幣354.9百萬元；(ii)由於存置
更多原材料以回應我們產品持續增加的銷售量，令庫存增加人民幣 56.6百萬元及 (iii)向
客戶收取按金減少人民幣39.1百萬元。由於相關貿易應收款項已於最後可行日期收回
超過90%，董事確認，而獨家保薦人亦同意，基於我們的營運所產生的現金、往績記錄
期內的快速現金週轉及 [編纂 ]的估計所得款項，我們將具備充足的營運資金供本 [編纂 ]
日期後最少12個月之用。

我們可能須繳納較高的企業所得稅，或會對本集團的純利率構成重大影響

我們的主要附屬公司百納威爾無線通信乃分立自百納威爾科技的公司，百納威爾
科技於分立前期間從事中國業務及境外業務。中國法律的標準法定企業所得稅率為
25%。百納威爾科技因獲認可為高科技企業，故其相關適用稅率為 15%。鑒於中國業務
的盈利能力不及境外業務，而百納威爾科技參照其財務報表及其根據相關中國稅法作
出的報稅，其於分立前期間錄得稅務虧損，因此，百納威爾科技於分立前期間毋需繳稅。
儘管上文所述，鑒於接管境外業務的百納威爾無線通信就截至 2014年12月31日止三個
年度各年錄得除稅前純利約人民幣42.1百萬元、人民幣97.5百萬元及人民幣193.7百萬元（基
於其根據國際財務報告準則編製的經審核賬目），並已就百納威爾無線通信於分立前
期間的財務報表按企業所得稅率15%作出撥備，以及就百納威爾無線通信於分立後的
財務報表按企業所得稅率25%作出撥備，並錄得除稅前溢利分別為人民幣35.8百萬元、
人民幣82.9百萬元及人民幣 145.3百萬元。

於分立後，百納威爾無線通信僅從事境外業務，並成為本集團的主要附屬公司，
除非獲授高科技企業的若干豁免，使適用稅率下降至15%，否則其標準法定企業所得
稅稅率為25%。作為一家新成立的實體，百納威爾無線通信僅可於營運一年後申請成
為「高新技術企業」，因此，在取得該資格前，其適用的法定企業所得稅率將為25%。僅
供投資者參考，假設百納威爾無線通信就截至 2014年12月31日止三個年度各年的法定
企業所得稅稅率為 25%，其於相關期間的除稅後純利將分別約為人民幣 31.6百萬元、人
民幣73.1百萬元及人民 140.5百萬元。

於受制裁國家的業務活動

我們過往的產品銷售與若干受制裁國家（即也門、委內瑞拉）及俄羅斯（若干受制裁
人士的所在地）有關，而我們將繼續進行與該等受制裁國家有關的業務活動。於截至
2014年12月 31日止三個年度各年，向該等受制裁國家作出的銷售所產生的收益分別佔
同期總收益約 2.2%、9.8%及7.8%。據我們有關國際制裁法律的法律顧問歐華律師事務
所知會，本集團於往績記錄期於也門、委內瑞拉及俄羅斯（若干受制裁人士的所在地）
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的業務活動並非國際制裁法律下的受制裁活動，故國際制裁法律並不適用於本集團、
或任何人士或實體（包括本集團的投資者、聯交所、香港結算及香港結算代理人）。有
關於該等國家的營運及業務活動、我們向聯交所作出的各項承諾及相關內部監控程序
的詳情，請參閱本 [編纂 ]「業務─於受制裁國家的業務活動」分節。我們確認，除上文
所披露者外，於往績記錄期至最後可行日期，本集團概無任何與受美國、歐盟、聯合
國或澳洲制裁的任何國家、政府、實體或個人（包括（但不限於）屬OFAC制裁行動目標
的政府、個人或實體）有關的業務活動。

近期發展及無重大不利變動

儘管分立的法律程序已於 2014年7月22日完成，惟境外業務及中國業務的所有主
要方面自 2010年起經已分離及劃分，因此，分立實質上屬法律程序，以反映事實上的
實際情況，並為經已劃分的兩項業務各自成立獨立的法人實體，對本集團的營運及財
務狀況並無重大影響。董事預期由於分立前為分別核算，本集團分立後將維持與分立
前期間直至 2014年8月31日相同的銷售成本和銷售及經銷開支的成本結構，並將繼續
為分別核算。本集團與中國業務分攤的總費用佔本集團於截至 2013年12月31日止兩個
年度各年及截至2014年8月31日止八個月的總營運成本（不包括原材料）分別約14.9%、
10.6%及9.7%，有關分攤費用除本 [編纂 ]「關連交易」一節所載的關連交易外，已於 2014

年8月31日前（百納威爾無線通信取得海關報關單位註冊登記證書後不久）終止。經考
慮於分立後至2014年12月31日實際產生的研發費用及行政開支佔本集團於相關期間總
收益的比例後，董事預期，研發費用及行政開支佔我們的總收益的比例將不會因分立
而有重大變動。

除上文「我們可能須繳納較高的企業所得稅，或會對本集團的純利率構成重大影響」
分節所述適用企業所得稅的預期變動外，鑒於本集團於分立後的成本結構並無重大變
動，董事預期，本集團的經營溢利率將維持於與分立前期間直至2014年8月31日相若的
水平。

根據我們的未經審核管理層賬目，我們於截至2015年4月30日止四個月的銷售維
持穩定，而毛利及毛利率較2014年同期有所上升。此為截至2015年2月28日止兩個月的
銷售、毛利及毛利率相較過往同期有所下跌，並於其後截至 2015年4月止的月份表現逐
步回升的抵銷影響。截至 2015年2月28日止兩個月的跌勢主要是由於 (i) 3G產品的平均
銷售價隨著產品週期的推進而逐步下跌、3G產品市場競爭加劇及4G手機日漸受歡迎
所致。尤其是，我們所銷售的若干 3G智能手機於截至 2015年2月28日止兩個月為舊式
設計的再次下單產品，該等產品以較低的平均銷售價出售；及 (ii)由於我們於往績記錄
期向其供應智能手機部件包的相關客戶被一家跨國科技公司收購，且因我們的管理層
預期其手機業務部門於其發展計劃中可能會出現變動，故我們有意減少向該客戶作出
的銷售，以避免受其內部重組的不確定因素影響，因此智能手機部件包的銷售有所下
跌；及 (iii)2014年12月交付的產品訂單較 2015年1月的訂單為大，相比先前的同期，降低
了2015年1月所交付的產品及確認的收益。截至2015年4月30日止四個月的毛利及毛利
率較過往同期整體上升，主要是由於 4G產品銷售增加及推出新款 2015年4G智能手機，
而該等產品的毛利率較 3G產品為高所致。
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直至2015年4月30日，相比於分立前期間，於 2014年8月31日後的銷售成本及其他
成本並無大幅增加。根據我們的未經審核管理層賬目，我們於截至2015年4月30日止八
個月的銷售、毛利及毛利率較2014年同期有所上升，上升主要是由於總銷售量增加及
平均銷售價較 3G產品為高的 4G產品的銷售增加所致。

根據弗若斯特沙利文，儘管 5G制式經已推出，考慮到 3G升級至4G需時約八年，5G
仍處於概念性階段，預期需待多年後方可作商業應用。於2014年，全球LTE用戶達497.0
百萬人，預期會以複合年增長率約 31.8%增長至2019年的1,976.4百萬人。

除上文所述者外，董事確認，自 2014年12月31日以來，我們營運的行業、我們的業
務、業務模式、成本及收益結構或財務狀況、營運或貿易狀況概無任何重大變動，可
能會對本 [編纂 ]附錄一所載財務報表內所示資料帶來重大影響。

上市費用

我們於截至2014年12月31日止年度已就 [編纂 ]產生上市費用約人民幣12.5百萬元，
已於損益賬的開支項下扣除。就截至2015年12月31日止年度有關 [編纂 ]將由本公司已
付或應付的上市費用（不包括應付予 [編纂 ]的佣金及獎勵費（如有）、證監會交易徵費及
聯交所交易費）估計約為人民幣14.7百萬元，其中約人民幣11.2百萬元將於損益賬的開
支項下扣除及約人民幣 3.5百萬元將資本化。董事並不預期有關開支會對截至 2015年12
月31日止年度的財務業績帶來重大不利影響。

未來計劃及所得款項用途

[編纂 ]
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風險因素

投資於[編纂]涉及若干風險，其中相對重大的風險包括(i)我們營運所在的手機行業，
其特點是技術轉變快速，倘我們推出全新及具競爭力的手機時間出現延誤，則我們的
收益將會減少；(ii)我們或會無法以具成本及時間效益的方式回應瞬息萬變的新趨勢
及客戶偏好，而我們的競爭能力將會下跌；(iii)我們依賴第三方電子製造服務供應商
加工及組裝所有產品以應付訂單，但我們對生產程序的時間、過程及成本的控制能力
不大；及 (iv)我們可能須繳納較高的企業所得稅，而這將會降低我們的盈利能力。有關
風險的詳情及討論，請參閱本 [編纂 ]「風險因素」一節。

股息政策

於往績記錄期，我們並無宣派任何股息。股息派發的建議由董事會全權酌情決定，
而於 [編纂 ]後，年度末期股息的宣派將需獲股東的批准。董事於考慮我們的業務營運、
盈利、財務狀況、現金需求及可用程度、資本開支及未來發展需求以及其於當時視為
相關的其他因素後，可於日後建議派付股息。宣派及派付股息以及股息的金額，將受
我們的章程文件及公司法規限，包括股東的批准。有關股息政策的詳情，請參閱本[編纂]

「財務資料─股息政策」一節。

[編纂 ]




