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除另有說明外，本節的資料乃摘錄自政府官方刊物及其他刊物以及 Ipsos

報告（由本集團委託 Ipsos編製的市場研究報告）。摘錄自 Ipsos報告的資料反映
了根據抽樣估計的市場狀況，並主要作為市場調查工具而編製。凡提及 Ipsos

不應被視為 Ipsos就任何證券價值或向本集團投資是否屬可取而發表的意見。
我們相信，資料乃摘錄自適當來源及已合理審慎地摘錄及轉載該等資料。我
們並無理由相信，該等資料在任何重大方面屬虛假或誤導，或遺漏任何重大
事實導致該等資料虛假或誤導。然而，除 Ipsos對 Ipsos報告所載資料進行獨立
核實外，我們、我們的任何聯屬人士或諮詢人、聯席保薦人、 [編纂 ]、 [編纂 ]、
[編纂 ]、 [編纂 ]、 [編纂 ]或任何彼等各自聯屬人士、諮詢人、董事、行政人員或
代表或任何其他參與 [編纂 ]的人士並無獨立核實有關資料。概不就 Ipsos報告
的準確性、完整性或公平性發表任何聲明。我們的董事經合理審慎檢視後確認，
自 Ipsos報告日期以來市場資料並無令本節資料存有保留意見、與本節資料相
抵觸或對其有重大影響的重大不利變動。

緒言

我們已委託 Ipsos（一家獨立市場研究公司）對自二零一零年至二零一八年期
間中國開關電源製造業的行業發展、趨勢及競爭態勢進行分析及報告，費用為
492,800港元。

Ipsos為一家獨立市場研究公司，是全球最大的研究公司之一，在全世界85個
國家聘有約 16,000名員工。Ipsos從事市場狀況、市場規模、市場份額及市場細分
分析、分銷及價值分析、競爭對手跟蹤及公司情報的研究。

編製 Ipsos報告時，Ipsos透過以下方法獲取及收集資料及情報：(a)進行案頭研
究，包括政府及監管統計資料數據、行業報告及分析師報告、行業協會、行業期
刊、來自 Ipsos研究資料庫的其他在線來源及數據；(b)進行客戶諮詢，以獲取本公
司的背景資料；及 (c)透過與主要持份者及業內專家（包括中國的協會及專家、開
關電源製造商、零售商及客戶）面談進行主要研究。本節所載的資料及統計數字
摘錄自 Ipsos報告。

Ipsos所蒐集之資料及數據乃採用 Ipsos內部分析模型及技術進行分析、評估及
驗證。Ipsos所用方法乃以不同層面搜集的資料為基準，使有關資料可予互相考證
核實。
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IPSOS報告所用假設及參數

Ipsos報告所用假設如下：

• 假設開關電源製造商提供的產品及服務在全球市場上的供需屬穩定，且
於二零一五年至二零一八年（「預測期間」）內並無短缺；及

• 假設於預測期間，全球市場並無發生可能影響中國開關電源製造商提供
的產品及服務供需的外部衝擊（如金融危機或自然災害）。

Ipsos的市場規模及預測模型考慮以下參數：

• 於二零一零年至二零一八年期間中國、美國、南韓及歐盟的國內生產總
值及國內生產總值增長率；

• 於二零一零年至二零一八年期間中國、美國、南韓及歐盟的年度家庭可
支配收入及平均年度家庭消費支出；

• 於中國製造的開關電源的總銷售價值及估計銷售價值；

• 於二零一零年至二零一八年期間電訊設備、媒體及娛樂設備及電子煙的
銷售量及估計銷售量以及總銷售價值及估計銷售價值；及

• 於二零一零年至二零一八年期間應用智能充電器及控制器的電動工具
的總銷售價值及估計銷售價值。

中國開關電源製造業的市場概覽

開關電源製造業是電源製造業其中一個行業界別。開關電源製造商專門生產
結合開關調節器的電子電源，以將電力由一個源傳送至載體。

全球市場對開關電源的需求及應用範圍

開關電源可應用於兩大範圍：消費品及工業用智能充電器及控制器。由於開
關電源具備較高能源效益，故廣泛用於多種電子產品及設備。
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消費品的開關電源包括充電器、適配器、LED驅動器、個人電腦電源及內置
開關電源，該等產品適用於移動電話、個人電腦、電子煙、家庭電器、LED燈及其
他電子消費品等；而工業用智能充電器及控制器則包括外置開關電源、內置開關
電源及逆變器，該等產品適用於汽車、建築設備及醫療設備等工業電子設備。

開關電源製造商的目標客戶及其來源地

一般而言，開關電源製造商的客戶可劃分為消費電子產品或工業設備的零售
商及製造商。於二零一三年，中國製造的開關電源約 60%用於出口。香港、美國
及日本為三大出口目的地，分別佔出口價值約 30.5%、15.6%及5.3%。

中國開關電源製造業的總銷售價值

下圖載列於二零一零年至二零一四年中國製造開關電源的總銷售價值及於
預測期間的預測總銷售價值：

二零一零年

（人民幣十億元）

二零一一年 二零一二年 二零一三年 二零一四年 二零一五年
預測

二零一六年
預測

二零一七年
預測

二零一八年
預測

93.9 105.0
117.6 129.5 139.5

151.2
163.1

175.2 187.3
複合年增長率（二零一零年至二零一四年） 10.4%
複合年增長率（二零一五年預測至二零一八年預測） 7.4%

資料來源：Ipsos報告

於二零一零年至二零一四年期間，中國製造的開關電源總銷售價值有所增長，
由二零一零年約人民幣 939億元增至二零一四年約人民幣 1,395億元，複合年增長
率約為10.4%。中國開關電源製造業穩步增長主要由於同期消費電子產品的需求
增加所致。特別是，智能電話及平板電腦為推動中國開關電源製造業增長的主要
產品。

於預測期間內，開關電源的總銷售價值預期會持續上升，由二零一五年約人
民幣1,512億元增至二零一八年約人民幣1,873億元，複合年增長率約為7.4%。推出
引進更多創新先進的開關電源，例如快速充電器及無線充電器，將促使開關電源
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在中國的需求增加，而創新技術及提升產品預期可致令開關電源的平均價格增加。
開關電源的需求不斷增加，加上組件價格上漲，將推動中國開關電源製造行業的
增長。

全球相關消費電子產品市場概覽

全球出售的電訊設備的總銷售價值

下圖載列於二零一零年至二零一四年全球出售的電訊設備（即設計用於發送
或接收電話、電子或無線電通信的工具、器材或設備）的總銷售價值及於預測期
間的預測總銷售價值：

（十億美元）

248.9
296.7 340.4

398.5 447.5
510.2

570.0
629.1 655.6

複合年增長率（二零一零年至二零一四年） 15.8%
複合年增長率（二零一五年預測至二零一八年預測） 8.7%

二零一零年 二零一一年 二零一二年 二零一三年 二零一四年 二零一五年
預測

二零一六年
預測

二零一七年
預測

二零一八年
預測

資料來源：Ipsos報告

電訊設備的全球總銷售價值由二零一零年約2,489億美元增至二零一四年約4,475

億美元，複合年增長率約為15.8%。有關增長主要受全球電訊器材（包括智能電話）
的需求上升所帶動。強勁增長率在電訊服務日漸普及的中國、印度及非洲國家等
發展中國家尤其顯著。

電訊設備的全球總銷售價值預期會繼續上升，由二零一五年約 5,102億美元
增至二零一八年約6,556億美元，複合年增長率約為8.7%。此主要由於在大部分電
訊服務普及化的發展中國家中，智能電話及其他電訊設備的升級周期更快及滲
透率更高。
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全球出售的媒體及娛樂設備的總銷售價值

下圖載列於二零一零年至二零一四年全球出售的媒體及娛樂設備的總銷售
價值及於預測期間的預測總銷售價值：

（十億美元）

25.5 27.5 29.6 32.6 35.6
39.8

44.8
50.5

57.0
複合年增長率（二零一零年至二零一四年） 8.7%
複合年增長率（二零一五年預測至二零一八年預測） 12.7%

二零一零年 二零一一年 二零一二年 二零一三年 二零一四年 二零一五年
預測

二零一六年
預測

二零一七年
預測

二零一八年
預測

資料來源：Ipsos報告

媒體及娛樂設備的全球總銷售價值由二零一零年約 255億美元增至二零一四
年約356億美元，複合年增長率約為 8.7%。二零一零年至二零一四年媒體及娛樂
設備行業的增長主要受藍光及機頂盒等新技術銷量增長以及家庭影院市場的復
甦所帶動。

媒體及娛樂設備的全球總銷售價值預期將由二零一五年約 398億美元增至二
零一八年約 570億美元，複合年增長率約為 12.7%。消費者對創新科技發展的認受
性推動家用視聽產品及電腦顯示器市場提升。此外，消費者對更快捷上網連接、
互聯網獨有的娛樂節目、高速數據串流及配置複雜的設備以儲存音樂的想望，勢
必促使便攜性媒體及娛樂設備於二零一五年至二零一八年期間在技術方面進一
步演進。媒體及娛樂設備需求的預期增長將促使開關電源的需求上升。

全球出售的電子煙的總銷售價值

下圖載列於二零一零年至二零一四年全球出售的電子煙的總銷售價值及於
預測期間的預測總銷售價值：

（十億美元） 複合年增長率（二零一零年至二零一四年） 26.0%
複合年增長率（二零一五年預測至二零一八年預測） 24.1%

二零一零年 二零一一年 二零一二年 二零一三年 二零一四年 二零一五年
預測

二零一六年
預測

二零一七年
預測

二零一八年
預測

2.5 3.2 4.0 5.0
6.3

7.9
9.9

12.2

15.1

資料來源：Ipsos報告
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電子煙的全球總銷售價值由二零一零年約25億美元增加至二零一四年約 63
億美元，複合年增長率約為26.0%。預計全球總銷售價值將持續上升，由二零一五
年約79億美元增加至二零一八年約 151億美元，複合年增長率約為 24.1%。

電子煙的全球總銷售價值由二零一零年至二零一四年的增幅，主要由於電子
煙與抽煙的概念不同，且電子煙的零售價亦較傳統煙草低廉。隨著電子煙日漸普
及，電子煙於美國、歐洲及中國等國家隨處有售。由於供應便利，加上領先的煙
草製造商進軍市場致使分銷點增加，預期未來電子煙的需求將會增加。

全球電動工具市場概覽

全球出售的電動工具的總銷售價值

下圖載列於二零一零年至二零一四年全球出售的電動工具的總銷售價值及
於預測期間的預測總銷售價值：

（十億美元） 複合年增長率（二零一零年至二零一四年） 3.4%
複合年增長率（二零一五年預測至二零一八年預測） 5.3%

二零一零年 二零一一年 二零一二年 二零一三年 二零一四年 二零一五年
預測

二零一六年
預測

二零一七年
預測

二零一八年
預測

16.0 16.6 17.1 17.7 18.3 19.1 20.0 21.1 22.3

資料來源：Ipsos報告

電動工具的全球總銷售價值由二零一零年約 160億美元增加至二零一四年約
183億美元，複合年增長率約為3.4%。此乃主要由於全球建設工程增加，尤其是美
國及亞洲，該等地區經濟前景樂觀，以及容易取得信貸融資，增加了商業消費及
固定資產的投資，因而增加了建築活動的數量及電動工具的需求。電動工具的需
求增加刺激工業用的智能充電器及控制器的需求。
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基於融匯技術的演進，無線電動工具日漸取代有線電動工具，成為電動工具
市場增長最快速的板塊。無線電動工具利用多種可充電電池化學物質作為能源，
而先進的開關電源用作提供控制電源。隨著無線電動工具的需求日益殷切，用於
電動工具的先進開關電源需求急速飆升，該等開關電源一般較昂貴。

預期因建築活動興旺帶動對無線電動工具的需求日增，將令電動工具的全球
總銷售價值進一步推高。預計電動工具的全球總銷售價值將由二零一五年約191

億美元增加至二零一八年約 223億美元，複合年增長率約為 5.3%。

美元兌人民幣的匯率

下圖列示於二零一零年至二零一四年期間美元兌人民幣的過往匯率及二零
一五年及二零一六年的預測匯率：

二零一零年 二零一一年 二零一二年 二零一三年 二零一四年 二零一五年
預測

二零一六年
預測

美元╱人民幣

6.7605 6.4544 6.3034 6.1905 6.1432 6.1360 6.0489

資料來源：Ipsos報告

由於中國的經濟快速增長及美國經濟復甦緩慢，故於二零一零年至二零一四
年美元兌人民幣出現貶值。預期於二零一五年及二零一六年中國經濟將繼續維
持其高速增長的勢頭，而人民幣兌美元將會溫和升值。
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中國開關電源製造行業主要原材料的過往平均價格

於二零一零年至二零一四年中國 IC芯片的平均價格（於製造商層級）

下圖顯示於二零一零年至二零一四年中國 IC芯片的過往平均價格（於製造商
層級）：

（每公斤人民幣元） 複合年增長率（二零一零年至二零一四年估計） 16.8%

18,056.7 20,145.0
24,937.0

28,787.6
33,605.9

二零一零年 二零一一年 二零一二年 二零一三年 二零一四年
估計

資料來源：Ipsos報告

中 國 IC芯 片 的 平 均 價 格（於 製 造 商 層 級）由 二 零 一 零 年 約 每 公 斤 人 民 幣
18,056.7元增加至二零一四年估計約每公斤人民幣33,605.9元，複合年增長率約為
16.8%。IC芯片的設計不斷提升，以致投資於製造 IC芯片的研發成本上升，繼而導
致 IC芯片的平均單位價格增加。

於二零一零年至二零一四年中國銅、塑膠及鋼鐵的平均價格（於製造商層級）

下圖顯示於二零一零年至二零一四年中國銅、塑膠及鋼鐵的過往平均價格（於
製造商層級）：

（每公斤人民幣元）

二零一零年 二零一一年 二零一二年 二零一三年 二零一四年

鋼鐵的平均價格（於製造商層級）
塑膠的平均價格（於製造商層級）
銅的平均價格（於製造商層級）

複合年增長率（二零一零年至二零一四年） 3.2%

複合年增長率（二零一零年至二零一四年） 1.5%

複合年增長率（二零一零年至二零一四年） -0.8%

9.6

43.2

10.3

49.8

10.2

44.5
41.8

10.9

18.2 19.4 19.0 19.3

41.9

10.5

19.1

資料來源：Ipsos報告



– 78 –

行 業 概 覽

本文件為草擬本，所載資料並不完整，並可能會作出修訂。閱覽資料時須一併細閱本文
件封面「警告」一節。

中國銅的平均價格（於製造商層級）由二零一零年約每公斤人民幣43.2元微跌
至二零一四年約每公斤人民幣41.8元，相當於複合年增長率約 -0.8%。銅的價格於
二零一一年創歷史新高，約為每公斤人民幣49.8元，其後下跌乃因美國債務危機
及經濟復甦緩慢令製造活動放緩。

中國塑膠的平均價格由二零一零年約每公斤人民幣18.2元輕微增加至二零
一四年約每公斤人民幣19.3元，複合年增長率約為1.5%。原油價格於二零一零年
至二零一四年增加導致其相關原材料（包括聚合物原始成分（塑膠））的價格相應增加。

中國鋼鐵的平均價格（於製造商層級）相對穩定，由二零一零年約每公斤人民
幣9.6元增加至二零一四年約每公斤人民幣10.9元，複合年增長率約為3.2%。鋼鐵
的價格趨勢於所述期間相對穩定，主要由於中國鋼鐵行業長期供過於求所致。

中國開關電源製造業的競爭態勢

根據 Ipsos報告，中國開關電源製造業分散及成熟，而行業由二零一零年至二
零一四年以複合年增長率約10.4%增長，並預期於二零一五年至二零一八年以複
合年增長率約 7.4%增長。於二零一四年，中國約有 2,000家製造商生產開關電源，
大部分的品牌知名度較低。於二零一四年，中國十大開關電源製造商僅佔中國行
業收益總額約 40.1%。

中國開關電源製造業競爭非常激烈。各製造商起初生產適用於一至兩個市場
分部的開關電源，繼而積極擴展其業務至新市場分部。此外，大部分製造商著眼
於低端市場，並提供類似，甚至同類產品，因而造成激烈的價格競爭。反之，其
他具備足夠生產高端開關電源能力的製造商則於科技創新及品牌知名度方面爭
相角逐。

根據 Ipsos報告，於二零一四年，本公司於開關電源製造分部錄得收益約人民
幣1,930.5百萬元，佔中國行業收益總額約 1.1%。根據 Ipsos報告，於二零一四年，
按銷售收入計算，我們在中國開關電源製造商之中排名第九位，在主要業務為製
造開關電源的製造商之中排名第七位。
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下表顯示二零一四年中國十大開關電源製造商及十大製造商（主要業務為製
造開關電源）：

開關電源
製造商
之間的
排名

主要業務
為製造
開關電源
的製造商（註）

之間
的排名 公司

總部
地點

收益總額
（百萬港元）

自開關電源
製造分部

產生的收益
（百萬港元）

中國市場
份額（根據
開關電源
製造分部
產生的

收益計算）

1 – 公司A 台灣 58,926.5 25,027.0 14.2%

2 – 公司B 台灣 48,707.3 17,047.8 9.7%

3 1 公司C 台灣 6,902.3 6,696.0 3.8%

4 2 公司D 台灣 5,086.9 5,086.9 2.9%

5 3 公司E 中國 8,143.8 4,071.9 2.3%

6 4 公司F 台灣 6,182.6 3,400.4 1.9%

7 5 公司G 台灣 3,177.4 3,177.4 1.8%

8 6 公司H 芬蘭 5,910.4 2,955.2 1.7%

9 7 本公司 香港 1,930.5 1,930.5 1.1%

10 8 公司 I 台灣 1,415.9 1,297.8 0.7%

– 9 公司 J 中國 793.1 793.1 0.5%

– 10 公司K 台灣 660.3 660.3 0.4%

其他 103,947.0 59.0%  

總計 176,091.3 100.0%
  

註： 「主要業務為製造開關電源的製造商」指製造開關電源所產生的收益為 50%以上的製
造商。

資料來源：Ipsos報告

競爭因素

根據 Ipsos報告，中國開關電源製造商於以下方面展開競爭：

• 產品質素：鑒於大部分開關電源供應商提供類似甚至相同的產品及服務，
產品高質素且安全可靠，將有助製造商於競爭對手中脫穎而出。在提供
優質產品的往績記錄將有助製造商在行業內建立良好聲譽，從而使其能
夠吸引新客戶及挽留現有客戶。
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• 研發能力：擁有更強研發能力的開關電源製造商可於其行業競爭對手中
更顯與眾不同，以助他們維持或擴大在行業內的市場份額。憑藉強勁的
研發能力，製造商將能夠為客戶提供符合不同國家所訂行業標準且設計
及功能最新穎的產品。他們亦將能夠於未來擴展業務至新市場。

• 定價：中國開關電源製造行業分散，開關電源製造商通常提供非常類似
甚至相同的產品及服務。因此，同業之間的價格競爭非常激烈。

本公司的競爭優勢

根據 Ipsos報告，本公司有以下競爭優勢：

• 建立自有的檢測實驗室：於二零零四年，我們於中國廣東省惠州生產基
地建立自有的檢測實驗室。我們的檢測實驗室通過CNAS認可程序，並於
二零零八年取得認可證書，讓我們可對我們的產品進行安全及能源效益
測試。憑藉我們自有的檢測實驗室，我們再不需要委聘獨立檢測機構對
我們的產品進行安全及能源效益測試，此舉可縮短推出產品的時間及減
少我們的營運成本，從而增加我們於行業的競爭力。

• 增加製造作業自動化程度：我們已透過將我們生產基地的機器及設備升
級著手增加我們生產工序的自動化程度。先進自動生產線讓我們減少依
賴勞工，此舉將使我們在中國上漲的勞工成本中達致合理溢利率。此外，
自動化透過標準的生產工序（需要高精度機器）可改善我們的產品質量。

中國開關電源製造行業的門檻

根據 Ipsos報告，中國開關電源製造行業的主要門檻包括以下各項：

• 缺乏研發能力：開關電源製造商致力創新，提供具改良特點及功能的產
品。已於業內一段時間的製造商擁有相對較強大的研發團隊，可能具有
較多資源及知識開發新技術及產品。相反，新晉公司可能缺乏研發創新
科技或產品升級的能力或可能缺少足夠資源進行研發工作。
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• 對技術專業知識及人才的需求極高：新晉公司可能缺少充足資源聘用具
備高技術專業知識或經驗水平的頂尖人才。

中國開關電源製造行業的市場驅動力

• 安全標準及能源效益要求一直引領行業發展：面對開關電源的全球通用
持續嚴格安全標準及能源效益要求，開關電源製造商須加強研發能力，
以生產可符合有關標準及要求的開關電源。此外，節能開關電源的需求
因近年全球的能源效益及節能意識而上升。相關開關電源的需求上升將
為行業發展提供動力。

• 預期智能家居裝置將帶來新商機：智能家居裝置（諸如可由智能電話控
制的全球定位系統（GPS）追踪空調機及慢燉鍋）的需求預計會因追求更高
生活水平而大大增長，而智能家居裝置的收益估計於二零一八年達到全
球市值約710億美元，較二零一三年的規模擴大一倍。開關電源為智能家
居裝置的其中一項主要組件，由遙控器傳送訊號至該等裝置的電源開關。
智能家居裝置市場的顯著增長將因而刺激開關電源的需求，為開關電源
製造行業帶來新商機。

中國開關電源製造行業的潛在威脅

根據 Ipsos報告，中國開關電源製造行業的主要潛在威脅包括以下各項：

• 行業分散可能妨礙行業增長及發展：據中國電源學會所述，中國目前約
有2,000家公司從事開關電源製造業務。然而，並無任何一家公司擁有足
夠營運規模或市場份額，能夠影響行業方向。此現象引致同類產品飽和
及激烈價格競爭（特別是低端開關電源製造商之間），因而造成溢利率下
降，以及削弱製造商將資源分配至研發工作的意欲。此舉可能妨礙開關
電源製造行業的增長，開關電源在設計、能力及功能方面亦可能無法緊
貼最新技術。



– 82 –

行 業 概 覽

本文件為草擬本，所載資料並不完整，並可能會作出修訂。閱覽資料時須一併細閱本文
件封面「警告」一節。

• 與 IC芯片供應商的議價能力較低： IC芯片是開關電源的主要部件之一。
由於多年的經驗及發展，很多歐洲及美國公司已取得設計及製造 IC芯片
的核心技術。於 IC芯片行業中佔重大市場份額的公司會在中國的同業中
具有龐大的競爭優勢。對開關電源製造商而言，有效地分散上游業務至
IC芯片行業較為困難。事實上，生產 IC芯片的成本及靈活度大多由在歐
洲或美國的供應商控制，此舉可能對在中國的開關電源製造行業構成潛
在威脅。


