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概 要

本文件為草擬本，其內所載資訊並不完整，亦可能會作出變動。閱讀本文件時，須與本文件封面「警告」一節一併閱覽。

本概要旨在向 閣下提供本文件所載資料的概覽。由於僅為概要，故未必包含對 閣下而言
可能屬重要的所有資料。 閣下於決定投資 [編纂 ]前，應閱覽文件全文。任何投資均涉及風險。投
資 [編纂 ]的若干特定風險載於本文件「風險因素」。 閣下於決定投資 [編纂 ]前，應細閱該節。

概覽

我們乃為全球知名品牌設計、開發及製造休閒包及背包（其主要為雙肩背包）並提供優質供應
鏈管理服務的領先製造商。根據灼識諮詢報告，以二零一七年的銷售收入計，我們為全球包及背包
製造行業的第三大營運商，及全球休閒包及背包製造及供應鏈管理市場的最大營運商，市場份額分
別為約4.0%及5.5%。

與專注於生產過程中某些階段的傳統OEM或ODM製造商不同，我們能為客戶提供高附加值以
及綜合產品開發製造商及供應鏈管理服務，其範圍涵蓋產品開發、產品設計優化、原材料推薦及開發、
原型設計、生產管理、品質控制、物流及配送。憑藉我們在過去20年積累起來的產品設計開發能力及
製造技術，我們的產品開發製造商商業模式發展及╱或加強結構及功能設計方面，能滿足日漸複雜
的客戶需求，並有助於我們成為供應鏈前端的價值創造者。

於往績紀錄期間，我們銷售為品牌擁有人製造的包及背包的收益於二零一五年財政年度、二零
一六年財政年度及二零一七年財政年度分別約為223.3百萬美元、217.9百萬美元及256.2百萬美元，佔
我們於該等財政年度各年的總收入超過98%。

憑藉我們的經營歷史、產品設計與開發技術，我們於二零零七年推出包及背包自主品牌
PROMAX並將品牌重定為MAISON PROMAX，乃定位為包及背包的奢侈入門時尚品牌。於二零一五
年財政年度、二零一六年財政年度及二零一七年財政年度，來自銷售自主品牌產品的收入分別佔總
收入的1.0%、1.2%及0.9%。

下表載列於所示期間我們於往績記錄期間內按包及背包產品類別劃分的收入、毛利率、銷售量
及平均售價（「平均售價」」）：

二零一五年財政年度 二零一六年財政年度 二零一七年財政年度

收入 毛利率 銷售量 平均售價 收入 毛利率 銷售量 平均售價 收入 毛利率 銷售量 平均售價

千美元 % % 千件 美元╱件 千美元 % % 千件 美元╱件 千美元 % % 千件 美元╱件

產品類別

戶外與運動 131,105 58.2 24.6 13,549 9.7 134,027 60.8 25.7 13,721 9.8 155,327 60.1 25.0 15,389 10.1

功能 50,710 22.5 20.8 4,303 11.8 42,122 19.1 21.0 3,133 13.4 60,963 23.6 20.2 5,004 12.2

時尚與休閒 37,287 16.5 24.2 3,535 10.5 39,953 18.1 28.8 3,902 10.2 34,514 13.3 30.4 3,520 9.8

其他 6,240 2.8 6.2 730 8.5 4,355 2.0 6.8 473 9.2 7,694 3.0 16.7 681 11.3

總計 225,342 100.0 23.1 22,117 10.2 220,457 100.0 25.0 21,229 10.4 258,498 100.0 24.3 24,594 10.5

於往記錄期間內，我們的產品組合維持相對穩定，而戶外及運動包及背包仍是我們授予客戶的
主要產品類別。
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於往績記錄期間內，我們的產品銷往逾85個國家，主要交付予北美洲、亞洲及歐洲。下表載列
於往績記錄期間內我們按產品交付目的地劃分的收入明細：

二零一五年財政年度 二零一六年財政年度 二零一七年財政年度

收入
佔總收入
百分比 收入

佔總收入
百分比 收入

佔總收入
百分比

千美元 % 千美元 % 千美元 %

地理位置（附註）

北美洲 117,947 52.3 117,500 53.3 124,943 48.3
亞洲 64,454 28.6 60,051 27.2 80,850 31.3
歐洲 35,632 15.8 33,980 15.4 44,890 17.4
南美洲 5,117 2.3 5,449 2.5 5,301 2.1
大洋洲 1,932 0.9 1,895 0.9 2,282 0.9
非洲 260 0.1 1,582 0.7 232 0.0

總計 225,342 100.0 220,457 100.0 258,498 100.0

附註：  此提供我們的收入按交付目的地劃分的區域明細。更多詳情請參閱本文件「業務－客戶－出口目的地及銷售
地點」。

為在行業挑戰中保持我們的競爭力，我們通過由我們在中國、越南及柬埔寨的六個製造廠組成
的多區域製造平台建立大規模及靈活的製造能力。我們的多區域製造平台加上我們的海外生產管理
經驗，使我們能够通過優惠進口關稅及國際貿易優惠政策營運，並從較低的製造成本及更豐富的熟
練勞動力受惠，從而使我們能够為客戶按更具競爭力的出廠價格提供產品，以更快的速度進入市場，
並支持其拓展新市場的策略，我們認為此已加强我們與現有主要客戶的關係及增强我們吸引潜在客
戶的能力。

業務模式

憑藉於休閒包及背包製造行業逾20年的經驗，我們一直致力發展尤以產品開發為重點的業務
模式，而我們的主要客戶非常重視產品開發，這在我們與彼等的長期合作中得以證實。我們的業務
模式亦令我們可積極與客戶進行產品設計，並與彼等就產品開發、產品設計優化、原材料選取及開發、
以及早期生產規劃進行合作和聯動，我們相信此舉有助確保為客戶進行大量生產的可行性及商業可
行性，並使我們從傳統OEM包及背包製造商中脫穎而出。
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以下流程圖描述我們於向客戶交付產品及提供供應鏈管理服務時所涉及的特有業務流程：

進行材料剪裁、縫製及╱或黏合，以及絲網印花╱刺繡 約
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大量製造的生產前流程優化
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分
銷
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潛在客戶向我們提供設計方案或委聘我們進行產品設計

我們與潛在客戶就產品設計之初步溝通
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規格方面擬定修改或

調整詳情

原材料採購、選取及╱或開發

原樣開發及產品設計優化

客戶批准原樣及確認產品規格

附註：

1. 我們的主要客戶一般每兩年推出一次新產品，並於每次推出新產品前六至十二個月前後與我們接洽以啟動
產品設計及開發流程。

2. 以上流程圖所示的若干業務流程可能會就每位品牌擁有人客戶的具體規定而有所改變。

3. 倘必要，我們亦提供供應鏈管理服務，據此，我們將登陸客戶系統，以對產品交付至其指定交付點進行管理。
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我們自主品牌產品的生產流程的特點為產品開發、生產前、生產及分銷階段，惟整個生產流程
中並無客戶參與，且產品開發乃由我們駐廣州澤榮的自主品牌設計師團隊發起及控制。此外，我們
自主品牌產品的採購訂單由我們的廣州生產基地通過我們自主品牌指定的銷售團隊根據銷售預測
及銷售表現提供。自主品牌產品的分銷亦由我們零售銷售及市場推廣活動支持。

我們的生產設施

於往績記錄期間，我們使用位於中國東莞、廣州及江西以及越南同奈省的生產設施製造產品。
我們新柬埔寨生產基地第一廠房亦已建立並於二零一八年二月投入營運。我們的自有廣州生產基地
矗立於於我們擁有土地使用權的土地之上，而構成東莞生產基地、江西生產基地、越南生產基地及
柬埔寨生產基地第一廠房的土地及樓宇均自第三方租賃。我們生產基地的所有機器及生產設備均由
我們擁有。

下表載列於往績記錄期間，我們各生產設施的使用率：

使用率 (%)
二零一五年
財政年度

二零一六年
財政年度

二零一七年
財政年度

東莞生產基地
(i) 寮步廠房 66.4 72.1 79.6
(ii) 東坑廠房 90.1 84.3 73.8
廣州生產基地 72.3 80.2 81.9
江西生產基地 92.3 84.6 87.8
越南生產基地 86.1 86.8 87.8

總計 78.6 80.7 83.3

附註： 使用率按產量除以估計產能計算。

客戶、供應商及分包商

於二零一五年財政年度、二零一六年財政年度及二零一七年財政年度，我們分別有逾40名、35
名及30名品牌擁有人客戶，彼等主要為知名跨國運動及高尚品牌擁有人及彼等的代理、特許權持有
人及分銷商。該等客戶直接向我們購買產品。

於往績記錄期間，我們亦從事向台灣的終端客戶銷售我們的自主品牌產品，佔我們總收入比重
不大。
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於往績紀錄期間，我們與超過40個服裝或旅遊配件品牌擁有人或其業務夥伴發展業務關係，當
中我們現時與其合作長達9至24年的五大客戶為總部設在美國、德國、意大利的國際知名運動及高尚
品牌擁有人。根據灼識諮詢報告，在時尚休閒及戶外運動包及背包的十大品牌擁有人（以二零一七
年的零售銷售額計合共佔有約34.3%的市場份額）中，本集團與其中七個擁有人建立長期供應關係。
於二零一五年財政年度、二零一六年財政年度及二零一七年財政年度，向我們五大客戶銷售所產生
的收益合共分別佔我們總收入的約66.4%、69.9%及72.9%，而向我們最大客戶銷售所產生的收益分
別佔我們總收入的約20.2%、25.3%及27.2%。於往績記錄期間內，我們的五大客戶均為獨立第三方。

主要原材料的大部分供應商位於台灣及中國，但我們亦向越南、泰國及韓國採購原材料。我們
的主要原材料包括熱塑性聚氨酯 (TPU) 製作的合成革、尼龍、PU、針織繩、聚酯及拉鏈、夾鉗及紐扣
等金屬組件。於二零一五年財政年度、二零一六年財政年度及二零一七年財政年度，我們向供應商
作出的總採購額分別佔相應財政年度總銷售成本的56.5%、58.3%及53.7%。客戶一般向我們提供若
干原材料的獲准供應商，而我們須向其獲准供應商採購有關原材料。於二零一五年財政年度、二零
一六年財政年度及二零一七年財政年度，我們分別擁有逾625、560及500名供應商。於二零一五年財
政年度、二零一六年財政年度及二零一七年財政年度，我們向最大供應商作出的採購額分別佔相應
財政年度總銷售成本的5.5%、6.7%及6.7%。

就若干生產工序步驟（例如黏合、縫紉、刺繡及絲印）而言，我們委聘分包商於需要時提供有關
服務。於二零一五年財政年度、二零一六年財政年度及二零一七年財政年度，於委聘分包商引致的
相關服務費分別佔總銷售成本的12.3%、12.8%及14.8%。

競爭優勢

我們相信下列競爭優勢為我們取得成功及未來發展的關鍵因素：(a)處於市場領先地位，擁有
包括知名國際運動及生活風格品牌在內的客戶基礎；(b)包括大規模及靈活的製造設施的多區域製
造平台；(c)製造包及背包的深厚知識及強大的產品開發能力；(d)成立確保高品質的產品及服務的
生產控制及系統；及 (e)具備深厚的行業知識及擁有實現業務增長方面成功往績的經驗豐富的管理
團隊。

業務策略

我們擬於未來持續鞏固於全球休閒包及背包製造及供應鏈管理市場的領先地位，提升整體的
競爭力及增加市場份額。為實現該等目標，我們實施下列主要策略：(a)透過擴大在柬埔寨的製造平
台進一步加強產能及靈活性；(b)透過更換及升級現有生產機器以及添置新機器來提高生產效率及
能力以及質量控制，建立研發中心及額外測試實驗室；(c)繼續提升品牌MAISON PROMAX的品牌
知名度並拓展零售業務；及 (d)增強我們的資訊科技基礎設施。
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風險因素概要

本文件「風險因素」一節載有我們的經營業務涉及的若干風險。 閣下於決定投資於[編纂]前，
務請閱覽「風險因素」一節全文。部分主要風險因素包括：(a)倘我們無法享有目前所享有的優惠政
策及進口稅待遇或遭終止或修訂，可能會對我們的業務及盈利能力造成不利影響；(b)北美洲市場的
不利變化可能會影響我們的收益及利潤；(c)我們依賴我們的主要客戶及此可能使我們受到有關收
益波動或下跌的風險；(d)我們的成功依賴客戶成功銷售從我們採購的產品的能力，而對產品的需求
可能會波動；(e)我們的經營業績取決於我們保持成本競爭優勢的能力；(f)我們的製造業務受到大
量環境安全及衛生規定以及不同客戶強加的安全、衛生、環境、人權及反恐方針的限制，可能會增加
成本或限制我們的營運；(g)我們自中國生產基地向美國出口的產品可能因中美之間的貿易戰而須
繳納高關稅，這可能對我們的銷量、盈利能力及經營業績產生不利影響；及 (h)匯率波動或會導致外
幣匯兌虧損。

控股股東

緊隨 [編纂 ]及 [編纂 ]完成後，Prosperous BVI將有效持有合資格於本公司股東大會上投票的股
份中的 [編纂 ]%（並無計及 [編纂 ]獲行使後可能配發及發行的任何股份或根據購股權計劃項下可能
授出的購股權可能配發及發行的任何股份）。Prosperous BVI由楊先生、楊女士、楊樹堅先生、楊宏先
生、楊達先生、楊樹雄先生、楊樹佳先生及楊澤烽先生分別擁有23%、23%、12%、12%、12%、6%、6%
及6%權益。鑑於楊氏家族成員之間的關係，本公司認為於 [編纂 ]後根據上市規則Prosperous BVI連
同楊先生、楊女士、楊樹堅先生、楊宏先生、楊達先生、楊樹雄先生、楊樹佳先生及楊澤烽先生適宜
被認作本公司的一組控股股東。控股股東確認，彼等及彼等各自緊密聯繫人（除本集團成員公司外）
並無於與我們的業務直接或間接構成競爭或可能構成競爭的業務中擁有根據上市規則第8.10條項下
須另行披露的任何權益。有關控股股東與本集團之間的持續關連交易詳情，請參見本文件「持續關
連交易」。

財務資料及經營數據概要

下表載列於所示期間選定綜合財務資料的節選財務及經營數據。有關財務資料的更多詳情，請
參閱本文件「財務資料」。
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概 要

本文件為草擬本，其內所載資訊並不完整，亦可能會作出變動。閱讀本文件時，須與本文件封面「警告」一節一併閱覽。

綜合損益表概要

二零一五年財政年度 二零一六年財政年度 二零一七年財政年度

金額
佔總收入
百分比 金額

佔總收入
百分比 金額

佔總收入
百分比

千美元 % 千美元 % 千美元 %

收入 225,342 100.0 220,457 100.0 258,498 100.0
銷售成本 (173,182) (76.9) (165,329) (75.0) (195,683) (75.7)

毛利 52,160 23.1 55,128 25.0 62,815 24.3

其他收入及收益淨額 2,236 1.0 2,826 1.3 2,211 0.9
銷售及分銷開支 (14,856) (6.6) (13,510) (6.1) (14,914) (5.8)
行政開支 (18,705) (8.3) (19,162) (8.7) (23,530) (9.1)
其他開支淨額 (3,299) (1.5) (2,711) (1.3) (952) (0.4)
財務成本 (79) (0.0) (36) (0.0) – –

除稅前溢利 17,457 7.7 22,535 10.2 25,630 9.9
所得稅 (3,639) (1.6) (3,940) (1.8) (4,548) (1.7)

年內溢利 13,818 6.1 18,595 8.4 21,082 8.2

於往績記錄期間內，我們的收入增加與銷售量增加基本一致，主要乃由於客戶就生產包及背包
對我們的產品設計管理及供應鏈管理需求增加以應對彼等的產品組合變化或擴展至不同市場。

主要受益於我們的銷售量及收入增加，自二零一五年財政年度至二零一七年財政年度的純利
亦按複合年增長率23.5%增長。

綜合財務狀況表概要

於十二月三十一日
二零一五年 二零一六年 二零一七年

千美元 千美元 千美元

流動資產 119,612 128,462 155,414
流動負債 51,286 51,339 90,512
非流動資產 45,803 43,888 44,527
非流動負債 1,202 834 1,104
流動資產淨值 68,326 77,123 64,902

我們的流動資產由於二零一五年十二月三十一日的119.6百萬美元輕微增加至於二零一六年
十二月三十一日的128.5百萬美元，乃主要由於因我們於二零一六年十二月較二零一五年十二月錄得
相對較高銷售額令應收貿易賬款及票據增加所致。我們的流動資產進一步增加至於二零一七年十二
月三十一日的155.4百萬美元，乃主要由於主要自於二零一七年財政年度經營活動所得現金淨額產生
的期內現金及現金等價物增加所致。
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概 要

本文件為草擬本，其內所載資訊並不完整，亦可能會作出變動。閱讀本文件時，須與本文件封面「警告」一節一併閱覽。

我們的流動負債於二零一五年及二零一六年十二月三十一日相對穩定並增加至於二零一七年
十二月三十一日的90.5百萬美元，乃主要由於二零一七年十二月三十一日應付的股息35.0百萬美元
所致。

綜合現金流量表概要

二零一五年
財政年度

二零一六年
財政年度

二零一七年
財政年度

千美元 千美元 千美元

經營活動所得現金淨額 15,316 22,379 30,438
投資活動（所用）╱所得現金淨額 (7,324) (10,311) 6,284
融資活動所用現金淨額 (6,183) (11,894) (3,211)

現金及現金等價物增加淨額 1,809 174 33,511
年初現金及現金等價物 35,383 36,980 36,959
匯率變動的影響，淨額 (212) (195) 851

年末現金及現金等價物 36,980 36,959 71,321

主要財務比率

二零一五年
財政年度

二零一六年
財政年度

二零一七年
財政年度

毛利率 (%) 23.1 25.0 24.3
純利率 (%) 6.1 8.4 8.2
股本回報率 (%) 12.3 16.0 18.5
總資產回報率 (%) 8.6 11.0 11.3

於往績記錄期間內，我們的整體毛利率相對穩定。我們於二零一六年財政年度的毛利率略高乃
主要由於涉及相對較低毛利率的功能包及背包的銷售減少所致。

於十二月三十一日
二零一五年 二零一六年 二零一七年

流動比率 2.3 2.5 1.7
速動比率 1.7 1.9 1.4
資產負債比率 (%)（附註） 5.3 – –

附註：

資本負債比率乃按債務總額除以權益總額再乘以100% 計算。

有關上述財務比率計算的更多詳情，請參閱本文件「財務資料－主要財務比率」。
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概 要

本文件為草擬本，其內所載資訊並不完整，亦可能會作出變動。閱讀本文件時，須與本文件封面「警告」一節一併閱覽。

近期發展及並無重大不利變動

於往績記錄期間後，根據本集團截至二零一八年四月三十日止四個月的未經審核綜合財務資
料，我們錄得收入較二零一七年同期減少，主要由於若干主要客戶的訂單減少所致。董事認為，來自
該等客戶的訂單減少乃暫時的，主要原因為 (i)一名主要客戶採納新存貨管理措施進而令其採購訂單
受到影響；(ii)一名主要客戶的管理層發生變動，導致其決策過程暫時延遲，因而延遲採購訂單；及(iii)
因二零一八年六月的國際足球聯盟世界杯賽事，一名全球知名體育品牌主要客戶的銷售策略臨時轉變，
將其採購資源重新分配至其核心產品（如球服及球衣）。惟毛利率亦略微下降，乃主要由於中國生產
設施因人民幣對美元升值而營運成本增加所致。截至二零一八年四月三十日止四個月的純利較二零
一七年同期亦有所下降，主要是由於已產生的 [編纂 ]開支、於往績記錄期間後若干員工的薪金調整
及柬埔寨生產基地第一廠房自其於二零一八年二月投入運營起產生營運成本所致。

就我們所知，除上文所披露者外，我們經營所在行業的市場及監管環境並無發生重大變動而已
對本集團自二零一七年十二月三十一日起至最後實際可行日期之業務營運、經營業績或財務狀況造
成重大不利影響。董事確認，截至本文件日期止，除上文所披露之資料，本集團自二零一七年十二月
三十一日（即本集團最近期經審核綜合財務資料之編製日期）以來的業務營運、經營業績或財務狀
況並無重大不利變動。

有關付運至受制裁司法權區的國際制裁

於往績記錄期間，我們向受制裁司法權區（即埃及、黎巴嫩、突尼斯、俄羅斯、烏克蘭及委內瑞
拉）付運部分產品，於往績記錄期間，付運至該等國家產生的總收入介乎0.5%至1.2%。美國及若干其
他司法權區（包括澳洲、歐盟及聯合國）維持對上述國家的若干特別經濟制裁。

我們的制裁法法律顧問已對我們有關受制裁司法權區的交易進行審閱，並認為我們於往績記
錄期間進行的有關交易並不會對本公司、股東、其潛在投資者、上市委員會或聯交所、其聯屬人士（包
括 [編纂 ]及 [編纂 ]）帶來任何制裁風險。

有關更多資料，請參見本文件「業務－有關付運至受制裁司法權區的國際制裁」及「風險因素－
澳洲、歐盟、聯合國或美國對受制裁司法權區的制裁或會對我們的業務、財務狀況及營運業績造成
重大不利影響」。

[編纂 ]

假設[編纂]為指示[編纂]範圍的中間值每股[編纂][編纂]港元，則我們估計來自[編纂]的總[編
纂 ]（經扣除 [編纂 ]費用及我們就 [編纂 ]應付的估計開支）將約為 [編纂 ]百萬港元（假設 [編纂 ]並無
獲行使）。我們現時擬將 [編纂 ]按以下方式使用：(i)約 [編纂 ]%或 [編纂 ]百萬港元將用於擴大我們
於柬埔寨的製造平台而進一步提升我們的產能及靈活性；(ii)約 [編纂 ]%或 [編纂 ]百萬港元將用於
替換及升級現有生產機器及購置額外機器，以提升我們的生產效率及產能以及提升我們的質量控制，
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概 要
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並成立研發中心及額外檢測實驗室；(iii)約 [編纂 ]%或 [編纂 ]百萬港元將用於提升我們的MAISON 
PROMAX的品牌知名度及擴大我們的零售業務；及 (iv)約 [編纂 ]%或 [編纂 ]百萬港元將用於提升我
們的資訊科技基礎設施。有關進一步詳情，請參閱本文件「未來計劃及 [編纂 ]」一節。

[編纂 ]統計數據

下表載列[編纂]的[編纂]統計數據（假設資本化發行及[編纂]已完成及已發行[編纂]股股份（並
無計及因任何 [編纂 ]獲行使而可能發行的任何股份））。

根據每股
[編纂 ][編纂 ]港元
的 [編纂 ]計算

根據每股
[編纂 ][編纂 ]港元
的 [編纂 ]計算

股份的市值 (1) [編纂 ]百萬港元 [編纂 ]百萬港元
每股 [編纂 ](2) [編纂 ]港元 [編纂 ]港元

附註：

(1) 此表格內的所有統計數據均基於假設 [編纂 ]並無獲行使而得出。市值乃根據於 [編纂 ]完成後預期將為已發
行及流通的 [編纂 ]股股份計算。

(2) 每股 [編纂 ]乃於作出本文件附錄二所述之調整後及根據於 [編纂 ]完成後預期將為已發行及流通的 [編纂 ]股
股份計算。

股息及股息政策

於往績記錄期間，於二零一五年財政年度、二零一六年財政年度及二零一七年財政年度向本公
司當時股東宣派的股息分別為10.0百萬美元、零及35.0百萬美元。我們於二零一七年十二月三十一日
應付本公司當時股東的股息35.0百萬美元已於 [編纂 ]前以現金悉數支付。宣派股息須由董事會酌情
決定及經股東批准。董事可於考慮我們的營運及盈利、資本要求及盈餘、一般財務狀況、合約限制、
資本開支及未來發展需要、股東權益及其於當時視作相關之其他因素後建議日後的股息派付。在上
述因素的規限下，董事現擬建議自截至二零一九年十二月三十一日止財政年度起，向股東派付可供
分派純利的約30.0%作為股息。任何股息宣派及派付以及股息金額須遵守公司規章文件及開曼群島
公司法，包括股東批准。任何未來宣派股息不一定會反映我們過往股息宣派及將由董事全權酌情釐定。
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概 要
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[編纂 ]開支

[編纂 ]開支指就 [編纂 ]及 [編纂 ]所產生的專業費用、[編纂 ]佣金及其他費用及開支。假設 [編
纂]為每股[編纂][編纂]港元（即指示性[編纂]範圍的中位數）及[編纂]並無獲行使，則我們的[編纂]
開支總額估計約為 [編纂 ]百萬美元，其中約 [編纂 ]百萬美元直接歸屬於 [編纂 ]並將入賬列作自權益
扣除，而餘下約 [編纂 ]百萬美元已或將於我們的損益中呈列。與相關各方已履行服務有關的 [編纂 ]
開支0.7百萬美元於二零一七年財政年度在我們的損益中呈列，而 [編纂 ]百萬美元的額外 [編纂 ]開
支預期將於往績記錄期間後於我們的損益中確認。[編纂 ]開支可根據已產生或將予產生的實際金額
予以調整。於業往績記錄期間後的經營業績或會受於該期間產生的 [編纂 ]開支的影響。

法律合規

於往績記錄期間內，我們並無按有關中國法律法規的規定向有關機關為僱員作出全額社保及
住房公積金。

於最後實際可行日期，我們已採取補救行動以糾正不合規事件，且我們已採納或將於 [編纂 ]前
採納若干內部監控程序以避免未來發生及╱或再次發生不合規事件。有關更多資料，請參閱本文件「業
務－法律訴訟及合規」及「業務－內部控制及風險管理」。




