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本節所呈列資料源自弗若斯特沙利文報告及各種官方及公開可得的刊物。源
自弗若斯特沙利文報告的資料反映根據各類來源之資料對市場狀況作出之估計。請
參閱「－資料來源」。我們認為，本節所載資料來源就有關資料而言屬適當來源，
且已於摘錄及複製有關資料時採取合理審慎態度。我們並無理由認為有關資料有誤
或具誤導性或已遺漏任何部分導致有關資料有誤或具誤導性。董事經合理審慎考慮
後確認，其並不知悉市場資料自弗若斯特沙利文報告日期起曾發生任何不利變動而
可能令本節資料附有保留意見、遭否定或令其質量受到不利影響。我們、獨家保薦
人、獨家 [編纂]、 [編纂]、 [編纂]、 [編纂]或彼等各自的聯屬人士或顧問或參與 [編

纂]的任何其他方均無獨立核證源自官方政府或其他第三方的資料的準確性，亦無
對其準確性作出任何聲明。有關資料未必與於中國境內外編製的其他資料一致及可
能並非按同等於該等其他資料的準確性或完整性編製。因此，本文件所載官方政府
及其他第三方資料未必準確，　閣下不應過分依賴。

全球及中國汽車行業概覽

全球汽車產量已由2012年的84.2百萬輛增長至2017年的97.3百萬輛，複合年增
長率為2.9%，其中乘用車產量由2012年的63.1百萬輛增長至2017年的73.5百萬輛，複
合年增長率為3.1%，而商用車產量則由2012年的21.2百萬輛增長至2017年的23.8百萬
輛，複合年增長率為2.3%。在未來五年內，全球汽車產量預期將於2022年達到108.5

百萬輛，複合年增長率為2.2%，其中乘用車及商用車的產量估計將於2022年分別達到
82.6百萬輛及25.9百萬輛，同期複合年增長率分別為2.4%及1.7%。

主要受汽車銷量不斷增加的推動（尤其是在新興市場），全球乘用車保有量由
2012年的834.9百萬輛增至2017年的1,023.3百萬輛，複合年增長率為4.2%，且商用車
保有量由2012年的306.7百萬輛增至2017年的351.7百萬輛，複合年增長率為2.8%。未
來五年，全球乘用車保有量預計將由2017年的1,023.3百萬輛增至2022年的1,162.2百萬
輛，複合年增長率為2.6%，而全球商用車保有量預計將由2017年的351.7百萬輛增至
2022年的375.9百萬輛，複合年增長率為1.3%。

於2017年，以汽車產量或保有量計，中國、歐洲及美國為全球前三大市場，分
別佔有29.8%、22.8%及11.6%或15.6%、29.3%及20.0%的市場份額。以產量及保有量
計，中國是增長最快的汽車市場之一。受經濟平穩發展、城市化進程不斷推進、汽
車普及率較發達國家相對較低等因素驅動，中國汽車產量從2012年的19.3百萬輛增至
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2017年的29.0百萬輛，複合年增長率為8.5%，並預期將於2017年至2022年間繼續以
6.5%的複合年增長率擴張，到2022年達到39.7百萬輛。隨着汽車產量的穩步增長，中
國的汽車保有量已自2012年的120.0百萬輛猛增至2017年的215.0百萬輛，複合年增長率
達12.4%，並預期將增至2022年的321.5百萬輛，其中2017年至2022年期間的複合年增
長率為8.4%。

全球汽車行業的主要市場驅動因素

全球和中國汽車行業的主要驅動因素包括：(1)在許多國家（尤其是東南亞和中東
歐國家）頒佈國家扶持政策，以支持本國汽車製造商及吸引外商投資；(2)一帶一路倡
議的實施導致對基礎設施項目的需求激增，從而推高對商用車需求；(3)發展中國家日
益增長的可支配收入和城市化率催生更強的購車意願。

全球汽車行業的主要發展趨勢

全球和中國汽車行業的主要發展趨勢包括：(1)全球範圍內自動駕駛的推廣應用有
望形成一個涵蓋汽車製造商、汽車零部件及電子元件供應商、軟件和系統設計提供商
等的全新生態系統；(2)不斷提升的環保意識、嚴格的排放法規以及技術進步將共同推
動全球和中國新能源汽車的發展與普及；(3)高強度鋼、鎂合金、鋁合金等輕質材料有
望取代傳統材料以減輕車身重量進而提高燃油經濟性；(4) 5G通信技術和汽車半導體
技術的發展預期將於日後繼續強化汽車聯網。

全球及中國汽車輪胎市場概覽

汽車輪胎市場的價值鏈
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輪胎製造商主要負責汽車輪胎的設計、生產、經銷及銷售。大型輪胎製造商通常
設有貫穿整個生產過程的內部質量控制系統和嚴格的質量控制程序。符合質量標準及
客戶要求的特定性能的輪胎將交付予配套市場上的汽車製造商或替換市場經銷商。在
配套市場中，有競爭力的價格和可靠的供應能力被列為重中之重。相比之下，品牌知
名度、可靠的質量、創新及快速反應能力以及完善的經銷與銷售渠道及售後服務體系
對替換輪胎供應商而言至關重要，使其從眾多可選供應商中脫穎而出。

分類及特性

根據構造及所使用材料的差異，輪胎產品可分為全鋼子午線輪胎、半鋼子午線輪
胎及斜交輪胎。近些年子午線輪胎的普及率大幅上漲，此乃因為其具有如下優勢：(1)

減少滾動阻力；(2)更舒適的乘車體驗；(3)改善轉彎控制及更好的牽引性能。就應用而
言，全鋼子午線輪胎主要應用於各種載重車輛，包括中型和重型卡車、大型巴士、半
掛車及部分輕卡。半鋼子午線輪胎在安全性、舒適性及制動性能方面更佳，主要適用
於所有乘用車與小部分商用車（少於10%），包括輕卡與小型貨車等。斜交輪胎更適用
於重型裝載車輛，並應用於惡劣的礦山路況及作農業和工業用途的石坑和隧道中。

全球汽車輪胎行業

受益於全球範圍內不斷擴大的汽車產量及汽車保有量，於過去五年，全球汽車輪
胎行業以3.3%的複合年增長率增長，由2012年的2,588.9百萬條增至2017年的3,039.0百
萬條。在下游汽車行業持續增長的帶動下，於2017年至2022年的預測期間，全球汽車
輪胎需求預計將以2.0%的複合年增長率增長，乘用車行業及商用車行業的需求分別以
2.5%及1.5%的複合年增長率增長。

於過去五年，由於乘用車市場的強勁增長，半鋼子午線輪胎的銷售增速較快，複
合年增長率為3.8%，而該期間全鋼子午線輪胎及斜交輪胎的銷售分別以2.8%及1.4%的
複合年增長率增長。於2017年至2022年的預測期間，半鋼子午線輪胎的銷量預期較快
增長，複合年增長率為2.4%，而同期對全鋼子午線輪胎及斜交輪胎的需求預計將分別
以1.7%及0.1%的複合年增長率增長。
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全球汽車輪胎銷量及按輪胎類型劃分的明細

百萬條 2012年 2013年 2014年 2015年 2016年 2017年
2018年
預測

2019年
預測

2020年
預測

2021年
預測

2022年
預測

2012年至
2017年的

複合
年增長率

2017年至
2022年的
預測複合
年增長率

總計 2,588.9 2,678.3 2,778.0 2,854.3 2,945.1 3,039.0 3,123.8 3,197.0 3,257.2 3,307.7 3,348.6 3.3% 2.0%

全鋼子午線輪胎 1,204.1 1,240.3 1,286.5 1,312.3 1,341.8 1,383.8 1,420.0 1,449.5 1,472.7 1,490.3 1,502.3 2.8% 1.7%

半鋼子午線輪胎 1,271.1 1,325.3 1,372.0 1,421.6 1,481.8 1,533.4 1,581.9 1,625.5 1,662.4 1,695.3 1,724.1 3.8% 2.4%

斜交輪胎 113.6 112.6 119.6 120.4 121.5 121.8 121.9 122.0 122.1 122.1 122.2 1.4% 0.1%

資料來源：國際汽車製造商協會、弗若斯特沙利文

全球主要汽車輪胎市場銷量、增長率及比重

百萬條 2012年 2013年 2014年 2015年 2016年 2017年
2018年
預測

2019年
預測

2020年
預測

2021年
預測

2022年
預測

2012年至
2017年的

複合
年增長率

2017年至
2022年的
預測複合
年增長率

2017年佔
全球比重

              

歐盟 559.8 566.1 576.2 588.8 599.6 611.6 621.4 628.9 635.2 640.9 645.4 1.8% 1.2% 20.1%

中國 396.0 442.6 475.7 503.5 561.2 609.0 657.8 706.6 753.9 799.1 841.1 9.0% 6.7% 20.0%

美國 314.3 327.0 341.2 359.4 375.2 385.1 401.1 417.3 436.1 454.6 471.0 4.1% 4.1% 12.7%

中東 347.9 365.7 386.2 414.7 446.3 479.3 513.8 548.2 582.2 614.8 646.8 6.6% 6.2% 15.8%

非洲 158.5 165.8 174.4 184.9 194.9 205.0 215.2 225.1 234.8 244.2 252.8 5.3% 4.3% 6.7%

泰國 76.8 81.0 80.3 83.0 85.8 89.3 93.1 97.4 102.1 106.8 111.4 3.0% 4.5% 2.9%

馬來西亞 64.2 65.8 69.8 73.6 77.2 78.1 80.1 83.5 87.4 91.7 96.1 4.0% 4.2% 2.6%

巴基斯坦 15.9 17.0 17.5 18.6 19.8 21.3 22.9 24.4 25.9 27.5 28.9 6.0% 6.3% 0.7%

附註：

1) 葉岩油市場的繁榮及其國內商品需求的增長刺激了貨物運輸的需求，全鋼子午線輪胎的銷量因而於
2012年至2017年以6.5%的複合年增長率增長，並預期將於2017年至2022年的預測期間以7.3%的複
合年增長率增長。

2) 一帶一路倡議的實施大大推動了沿線基礎設施建設和相關產業發展，從而刺激了中東、非洲及東南
亞汽車輪胎市場的巨大增長潛力。

3) 泰國和馬來西亞相對較低的工廠和人工成本已經吸引許多汽車輪胎製造商將其在本國的產能轉移到
這兩個國家。

4) 預計美國汽車輪胎行業將在可預見未來繼續增長，主要受汽車行業復蘇（作為近期整體經濟增長的
一部分）、美國政府宣佈對基礎設施加大投資（預計將推動對汽車輪胎的需求）及大量需要替換輪胎
的車主等因素的推動。

資料來源：國際汽車製造商協會、弗若斯特沙利文
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中國汽車輪胎行業

於過去五年，按銷量計，中國汽車輪胎市場的規模以9.0%的複合年增長率強勁增
長，由2012年的396.0百萬條增至2017年的609.0百萬條。其中，全鋼子午線輪胎、半鋼
子午線輪胎及斜交輪胎的銷量分別以2.5%、13.0%及0%的複合年增長率增長。展望未
來，受益於收入水平的提升及消費者需求擴大引致的下游汽車產業發展，半鋼子午線
輪胎的銷量預計將於2022年達635.4百萬條，預測期間複合年增長率為8.4%。此外，受
電子商務行業繁榮支撐下中國物流業發展的推動，預計日後對商用車的需求將呈不斷
增長的趨勢，進一步促進全鋼子午線輪胎市場的發展。全鋼子午線輪胎的銷量預計將
於2022年達到190.8百萬條，2017年至2022年期間的複合年增長率為2.3%。隨着安全意
識不斷提升以及對質量更高及性能更好的輪胎產品的需求不斷擴大，斜交輪胎銷量受
到不利影響，且預計在不久的將來將繼續下降。

中國汽車輪胎行業銷量及按輪胎類型劃分明細
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資料來源：中國汽車工業協會、弗若斯特沙利文

中國國內品牌輪胎行業

為搶佔更多的市場份額及更好地應對來自米其林、普利司通、固特異等國外輪
胎品牌的競爭，國內品牌在提升產品質量、打造值得信賴的品牌形象方面作出了巨大
投入。於過去五年，國內品牌輪胎在產品質量、品牌知名度、生產效率及服務質量方
面均取得全面提升。因此，國內品牌輪胎的銷量以9.6%的複合年增長率實現整體增
長，從2012年的174.6百萬條增至2017年的276.3百萬條。憑借多年來在全鋼子午線輪
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胎市場的發展及積累的專業知識，國內品牌在中國所有全鋼子午線輪胎中佔有很大比
例（2017年為71.8%）。國內品牌全鋼子午線輪胎由2012年的102.1百萬條增至2017年的
122.6百萬條，複合年增長率為3.7%。然而，由於國外品牌在中國半鋼子午線輪胎市場
長期佔據主導地位，故國內品牌面臨更加激烈的競爭。2017年國內品牌半鋼子午線輪
胎的市場份額為33.5%，這表明國內品牌擁有廣闊的市場空間。國內品牌半鋼子午線輪
胎以18.5%的複合年增長率增長，於2017年達到142.1百萬條。由於去產能的推進及子
午線輪胎的廣泛使用，國內品牌斜交輪胎保持不變。

展望未來，國內品牌預計將釋放強勁的增長潛力，於預測期間全鋼子午線輪胎、
半鋼子午線輪胎分別將以2.7%及10.5%的複合年增長率增長。

中國國內品牌輪胎銷量及按輪胎類型劃分明細
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合計

全鋼子午線輪胎

半鋼子午線輪胎

斜交輪胎

複合
年增長率

2012年至
2017年

2017年至
2022年預測

2012年 2013年 2014年 2015年 2016年 2017年 2018年
預測

2019年
預測

2020年
預測

2021年
預測

2022年
預測

斜交輪胎

半鋼子午線輪胎
全鋼子午線輪胎

合計

資料來源：中國汽車工業協會、弗若斯特沙利文

受益於改善產品質量及積極擴張的策略，國內品牌輪胎以銷量計在配套及替換
市場所佔的比重在近五年來逐漸上升。於2012年至2017年，國內品牌輪胎在配套市場
及替換市場上的銷售量分別按9.0%及9.8%的複合年增長率增長。展望未來，2017年至
2022年預測期間的複合年增長率預期將分別為6.3%及7.1%。
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中國國內品牌輪胎銷量及按分部劃分明細
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2012年 2013年 2014年 2015年 2016年 2017年 2018年
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2019年
預測

2020年
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2021年
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2022年
預測

替換市場
配套市場
合計

資料來源：中國汽車工業協會、弗若斯特沙利文

全球及中國汽車輪胎行業的市場驅動因素

全球汽車產量及汽車保有量的增長

2008年經濟衰退後，汽車產量和汽車保有量在全球範圍內逐步增長，同時推動了
汽車輪胎配套及替換市場的發展。發展中國家汽車的普及率相對較低表明輪胎產品的
潛在需求強勁。

一帶一路倡議的實施

一帶一路橫跨亞歐非大陸，一端是活躍的東亞經濟圈，另一端是發達的歐洲經濟
圈。由於其合作重點是加強區域互通，因此，一帶一路倡議的實施已強烈刺激沿線超
過60個國家和地區的基礎設施建設及運輸行業，催生了強勁的商用車需求。更重要的
是，不斷提高的運輸頻率加速了卡車的輪胎損耗；因此，商用車對替換輪胎的需求增
加引發替換輪胎市場的擴張性發展。
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道路運輸物流市場穩定增長

城鎮化進程、電子商務發展、人口及可支配收入增加均為刺激道路運輸物流增長
的需求推動因素。隨着商品運輸量的增加，為實現高效的物流體系，需增加商用車及
延長貨運里程。因此，由於商用車數量的增加以及貨運里程延長引致的輪胎磨損，配
套及替換輪胎市場得以進一步發展。

全球及中國汽車輪胎行業的發展趨勢

產業向新興市場轉移

中國、日本和韓國是亞洲領先的汽車輪胎製造中心。然而，由於人工成本不斷增
加、競爭壓力持續增大，汽車輪胎製造商正逐步向人工成本和原材料價格較低的東南
亞國家等新興市場轉移或在該等市場中設立工廠。

追求更優質的產品

隨着可支配收入增加及消費升級，對在耐用性、安全性、舒適度和環保方面更加
優質的產品的需求不斷增加。有關發展要求輪胎製造商通過增加研發投資及減少成本
加強其技術及效率。

提升品牌知名度

由於市場競爭加劇及行業整合加速，大中型輪胎企業重視品牌戰略，以滿足市場
對品牌產品的需求。大中型企業預計將在提高產品質量及創新服務方面投入更多資源
以提升品牌知名度。

不斷採納環保技術

政府將環保及可持續發展視為國家規劃的優先事項之一。隨着監管環境日益嚴
格，越來越多的公司將在可預見未來轉向採納環保生產技術。
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擴大新能源汽車的產品供應

與普通輪胎相比，新能源汽車輪胎通常對輕量化及低滾阻具有更高的要求，以提
升汽車的行駛里程及性能。因此，輪胎製造商已開始開發新產品線以生產新能源汽車
輪胎。

中國國內品牌汽車輪胎市場的競爭格局

准入壁壘

資質及證書壁壘

隨着安全意識的不斷提高，中國已引入更高的行業標準，並規定輪胎產品在投
放市場前必須獲得CCC認證。此外，出口的輪胎產品須經一系列嚴格的質量檢測，並
獲得國際認可的質量評估機構的質量保證證明，如北美的DOT認證及歐盟的ECE認證
等。隨着國內汽車輪胎行業的發展及新環保政策的實施，資質及證書壁壘將會加強，
這將嚴重限制新准入者，原因是其難以開發內部質量控制系統並獲得相關認證。

資本壁壘

汽車輪胎行業需要大量的初始資本投資。此外，在選擇輪胎供應商時，汽車製造
商通常考慮財務實力及生產能力。工信部頒佈的《輪胎產業政策》正式規定了滿負荷生
產的准入要求，要求輪胎製造商投資至少人民幣1,000.0百萬元，以達到最低年產能1.2

百萬條子午線輪胎。

品牌壁壘

汽車製造商與消費者均將安全作為重中之重。為確保駕駛安全及輪胎質量以及從
激烈的競爭中脫穎而出，汽車製造商傾向於與知名輪胎品牌合作，這進一步阻礙新准
入者進入該市場。

此外，品牌在替換市場中亦起着更為至關重要的作用。由於關注安全及質量，消
費者通常更喜歡購買知名品牌的輪胎產品。
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技術壁壘

由於國內汽車行業正將重點從產能轉向質量及增值服務，領先汽車輪胎製造商正
在積極開發多樣化產品組合、性能提升、能耗控制能力更強的新產品，這要求其須具
備強大的技術創新能力、深入瞭解客戶需求及產品性能及一支成熟的專業人才隊伍。
新准入者難以在短期內實現該等技術研發優勢。衡量輪胎製造商的產品質量的主要因
素之一是其質保索償率與行業平均水平的相比，於2017年，中國輪胎行業的平均水平
為1.32%。

競爭格局

國內品牌輪胎行業集中度相對較低。於2017年按國內全鋼子午線輪胎市場的銷量
計，前十大市場參與者的銷量佔總銷量的26.6%。於2017年，按國內全鋼子午線輪胎替
換市場的銷量及銷售收入而言，前十大市場參與者合共分別佔21.0%及22.1%的市場份
額。受研發能力、財務實力及技術支持所限，大部分國內製造商均未達到相當規模，
故而主要在競爭較為激烈的中低端輪胎市場進行競爭。

汽車製造商及終端消費者一般會從多個方面嚴格評估輪胎供應商，包括產品質
量、技術能力、設計能力、定價、交付速度、售後服務及品牌形象。而且，考慮到輪
胎在確保駕駛安全方面的重要作用，汽車輪胎行業的准入壁壘相對較高。進入汽車製
造商供應體系需要長達數年的評估期，並對輪胎製造商的質量控制能力提出嚴苛的要
求。因此與汽車製造商建立牢固關係且在研發方面擁有充足資金及技術支持的成熟輪
胎製造商則擁有突出的競爭優勢，會佔據主導地位。

根據工信部公佈的《輪胎產業政策》，中國政府鼓勵國內領先的輪胎製造商通過
併購、淘汰落後產能及綠色製造等手段推動產業升級及結構調整，預計這將於日後進
一步推動產業整合。

隨着國內品牌輪胎行業的進一步發展，國內領先品牌之間的競爭預期將加劇。預
期該等擁有先進生產技術、具競爭力價格、公認屬優質且品牌形象良好的領先市場參
與者將於有關激烈競爭中脫穎而出。



行業概覽

– 90 –

本文件為草擬本，其所載資料並不完整且可作更改。閱讀文本有關資料時，必須一併細閱本文件「警告」一節。

主要市場參與者

於2017年，按於國內市場銷售的全鋼子午線輪胎產品（特制輪胎除外）的總銷量
及收入計，本公司於國內輪胎製造商中排名第五。於2017年，按於國內替換市場銷售
的全鋼子午線輪胎產品（特制輪胎除外）的總銷量及收入計，本公司於國內輪胎製造商
中排名第三。

於2017年，國內輪胎製造商中於國內市場銷售
的全鋼子午線輪胎產品（特制輪胎除外）的銷量
排名

於2017年，國內輪胎製造商中於國內替換市場銷
售的全鋼子午線輪胎產品（特制輪胎除外）的銷量
排名

排名 公司 銷量 市場份額 排名 公司 銷量 市場份額
百萬條 百萬條

1 公司A 8.00 6.1% 1 公司A 5.60 5.5%
2 公司C 4.60 3.5% 2 公司C  2.70 2.7%
3 公司D 3.80 2.9% 3 本集團 1.87 1.9%
4 公司B 3.70 2.8% 4 公司B 1.83 1.8%
5 本集團 2.70 2.0% 5 公司D 1.80 1.8%

總計 131.70 100.0% 總計 101.10 100.0%

資料來源：弗若斯特沙利文

於2017年，國內輪胎製造商中於國內市場銷售
的全鋼子午線輪胎產品（特制輪胎除外）的銷售
收入排名

於2017年，國內輪胎製造商中於國內替換市場銷
售的全鋼子午線輪胎產品（特制輪胎除外）的銷售
收入排名

排名 公司 銷售收入 市場份額 排名 公司 銷售收入 市場份額
人民幣
百萬元

人民幣
百萬元

1 公司A 5,968.0 6.2% 1 公司A 4,177.6 5.6%
2 公司D 3,230.0 3.3% 2 公司C 1,890.0 2.5%
3 公司C 3,220.0 3.3% 3 本集團 1,591.9 2.1%
4 公司B 2,533.9 2.6% 4 公司D 1,530.0 2.1%
5 本集團 2,335.6 2.4% 5 公司Q 1,511.5 2.0%

總計 96,799.5 100.0% 總計 74,288.3 100.0%

資料來源：弗若斯特沙利文

附註：

1) 銷售數據不包括出口輪胎的銷售收入及銷量。

2) 上述表格的全鋼子午線輪胎不包括作典型用途（如工業處理設備、採礦設備、農場及農業用途）的
特質輪胎。

3) 國內製造商銷售的全鋼子午線輪胎中，於2017年，按銷量及銷售收入計，特制輪胎分別佔2.0%及
5.0%。

根據中國海關的資料，按2017年卡車及巴士輪胎的出口量計，本公司於國內輪胎
製造商中排名第九。此外，按2017年向美國、泰國、馬來西亞及巴基斯坦伊斯蘭共和
國出口的卡車及巴士輪胎的銷量計，本公司分別排名第四、第一、第二及第五。
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於2017年，國內輪胎製造商中向美國出口卡車
及巴士輪胎的銷量排名

於2017年，國內輪胎製造商中向泰國出口卡車及
巴士輪胎的銷量排名

排名 公司 出口量 市場份額 排名 公司 出口量 市場份額
（千條） （千條）

1 公司A 46.7 9.0% 1 本集團 9.4 16.4%
2 公司H 40.3 7.8% 2 公司A 6.6 11.5%
3 公司I 36.8 7.1% 3 公司K 4.4 7.7%
4 本集團 31.3 6.1% 4 公司I 3.9 6.8%
5 公司J 22.2 4.3% 5 公司L 2.7 4.7%

總計 516.6 100.0% 總計 57.2 100.0%

資料來源：弗若斯特沙利文 資料來源：弗若斯特沙利文

於2017年，國內輪胎製造商中向馬來西亞出口
卡車及巴士輪胎的銷量排名

於2017年，國內輪胎製造商中向巴基斯坦伊斯蘭共
和國出口卡車及巴士輪胎的銷量排名

排名 公司 出口量 市場份額 排名 公司 出口量 市場份額

（千條） （千條）

1 公司M 3.94 11.3% 1 公司N 11.80 12.1%
2 本集團 2.52 7.2% 2 公司P 7.80 8.0%
3 公司O 1.78 5.1% 3 公司A 7.50 7.7%
4 公司L 1.75 5.0% 4 公司D 7.00 7.2%
5 公司A 1.69 4.8% 5 本集團 6.00 6.2%

總計 35.0 100.0% 總計 97.5 100.0%

資料來源：弗若斯特沙利文 資料來源：弗若斯特沙利文

主要原材料價格趨勢

原材料成本是生產汽車輪胎的主要成本。天然橡膠、合成橡膠、炭黑及鋼絲簾線
是最常見的原材料。

2015年至2016年，天然橡膠的價格保持相對穩定，並於2016年年底大幅上漲。
2017年3月底，天然橡膠的價格有所回落。合成橡膠的價格曾呈現與天然橡膠相類似的
走勢。未來，天然橡膠的價格預期均會因供需穩定而維持穩定。合成橡膠的價格則會
受國際原油價格影響。

2015年至2016年，炭黑的價格保持穩定並受到中國化工行業監管收緊的影響。
其價格自2016年第二季度以來一直呈現緩慢上升趨勢。未來，這種監管預計將持續下
去，而炭黑的價格將會穩中略升。

鋼絲簾線價格保持相對穩定，並有小幅波動。預計未來鋼絲簾線價格將隨鋼材價
格波動並在短期內保持穩定。
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2015年至2018年的天然橡膠

及合成橡膠價格

2015年至2018年的炭黑

及鋼絲簾線價格
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資料來源：青島國際橡膠交易市場及弗若斯特沙
利文

資料來源：商務部、公司年報及弗若斯特沙利文

 

資料來源

我們已委任弗若斯特沙利文提供有關中國輪胎行業的資料。我們已同意就有關報
告向弗若斯特沙利文支付人民幣400,000元。董事認為，有關款項並無影響弗若斯特沙
利文報告中所呈列的意見及結論的公平性。

匯編及編製研究報告時，弗若斯特沙利文進行了初步研究（包括與行業專家及
參與者面談）及二次研究，二次研究涉及審閱政府官方統計部門公佈的統計數據、年
度報告及基於其自身數據庫的數據。弗若斯特沙利文呈列了根據歷史數據分析按宏觀
經濟數據繪制的各市場規模預測數據，及有關相關行業驅動因素及專家意見整合的數
據。弗若斯特沙利文假設中國的社會、經濟及政治環境預計將保持穩定。

弗若斯特沙利文是一家於1961年成立的獨立全球諮詢公司。其提供行業研究、
市場策略以及提供發展諮詢及企業培訓。其行業覆蓋範圍包括工業與機械、汽車與交
通、化學、材料與食品、商業航空、消費品、能源與電力系統、環境與建築技術、醫
療保健、工業自動化與電子及技術、媒體與電信。弗若斯特沙利文報告包括有關中國
輪胎行業數據的資料。


