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本技術詞彙載有本 [編纂 ]所用有關我們業務的若干詞彙定義。該等詞彙及其定義未
必與業內標準定義一致，亦未必能與本公司同行的其他公司所採納的類似名稱詞彙直接
比較。

「廣告庫存」 指 線上媒體可用於廣告的流量

「廣告創意」 指 廣告內容的具體呈現

「歸因」 指 在廣告業語境下，確定以若干方式為理想的結果作出
貢獻的一組用戶行為，並向該等事件各自分配一個數
值

「AI」 指 人工智能

「API」 指 應用程序接口，為建立軟件應用程序的常式、協議及
工具組合

「應用」 指 為在移動設備上運行而設計的一種計算機程序

「ARPDAU」 指 日活躍用戶的平均收益

「ARPPU」 指 各付費用戶的平均收益

「B2B」 指 業務對業務

「CAGR」 指 年複合增長率

「CPA」 指 按行為成本，為廣告按移動設備用戶每項行為（如下
載、安裝或註冊）收費的定價模型。CPI、CPE、CPL

及CPC通常統稱為CPA

「CPC」 指 按點擊次數成本，為廣告按每次廣告點擊收費的定價
模型

「CPE」 指 按互動次數成本，為廣告按移動設備用戶每次廣告互
動收費的定價模型

「CPI」 指 按安裝次數成本，為廣告按每次安裝應用收費的定價
模型

「CPL」 指 按引導次數收費，為廣告按每次登記收費的定價模型

「CPM」 指 按千次瀏覽成本，為廣告按每千次展示收費的定價模
型

「CPS」 指 按銷售成本，為廣告按增加銷售量收費的定價模型
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「CTR」 指 點閱率，為移動設備用戶點擊廣告相對閱讀廣告的移
動設備用戶總數的比例

「DAU」 指 日活躍用戶，就SDK的DAU而言，獨立移動設備的
應用將SDK集成至該設備並於同日訪問SDK（實現應
用與SDK平台的數據交換）的該設備數量（來自同一設
備的多次訪問僅算作一個DAU）

「設備 ID」 指 一種獨特的設備專用標識符，用於精確測量特定移動
設備所採取的操作

「DSP」 指 需求端平台

「eCPM」 指 有效按千次瀏覽成本，為廣告發佈者按CPM基礎出售
廣告庫存的可得收益，相等於CPC及CTR的乘積乘以
1,000

「ERP」 指 企業資源管理，為機構利用集成應用程序，管理業務
及自動化大量科技、服務及人力資源相關後台功能的
系統的業務程序管理軟件

「填充率」 指 實際提供的廣告總數佔要求的廣告總數百分比

「KPI」 指 關鍵表現指標，就移動廣告而言，為反映廣告宣傳活
動的效率及表現指標

「MAU」 指 月活躍用戶

「原生廣告」 指 配合廣告出現的平台的方式及功能的廣告種類

「泛娛樂」 指 娛樂的更寬泛範圍，包括但不限於文學、音樂、電
影、視頻及其他新形式的在線及線下娛樂

「程序化廣告」 指 透過SDK或API自動買賣廣告庫存及自動投放廣告

「ROI」 指 投資回報

「RTB」 指 實時競價，為透過程序化即時拍賣買賣廣告庫存方法

「SaaS」 指 軟件即服務，一種軟件許可及交付模式，在該模式中
軟件按訂購基礎獲許可並集中託管

「SDK」 指 軟件開發套件，為就指定軟件包建立應用程序的軟件
開發工具
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「SSP」 指 供給端平台

「流量」 指 就移動廣告流量而言，移動媒體上的廣告用戶流量

「標籤」 指 用戶或應用用於形容特徵的關鍵詞

「獨立移動設備」 指 以設備 ID為基準，在不重複計算同一移動設備時使用

的術語
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