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此行業概覽章節中所述信息及統計數據是由灼識諮詢所編製，反映了基於公開可獲
得的資料以及行業調研所得的市場行情估計，並主要是作為市場研究工具而編製。行業
概覽章節中提及灼識諮詢的不應被認作為是灼識諮詢對於任何證券價值或向本公司投資
可取性的意見。董事認為此行業概覽章節內所涵蓋資料來源均為適當的，且轉載該等資
料時已合理地加以注意。董事不認為該等資料虛假或具誤導性，或遺漏任何會導致該等
資料虛假或具誤導性的重要事實。由灼識諮詢編製並載於此行業概覽的資料未經本集
團、獨家保薦人或參與分拆的任何其他各方獨立核證，且彼等概不會對資料的準確性作
出任何聲明，因此該等資料不應被過分倚賴。本節所載資料及統計數據或不會與在中國
境內外編製的其他資料及統計數據一致。

資料來源

我們已委託灼識諮詢（為一家在香港成立的市場研究與諮詢公司，致力於為多個行業提
供專業諮詢服務）就中國汽車美容及保養市場所使用的氣霧劑產品進行分析並出具報告。灼
識諮詢報告由灼識諮詢在不受我們影響的情況下編製。編製灼識諮詢報告的費用為 460,000

港元，我們相信有關費用反映該等報告的市場費率。

灼識諮詢已利用其內部分析模式及技術對該等資料及數據進行分析、評估及驗證。初
級研究乃透過與主要行業專家及主要行業參與者訪談的方式進行。次級研究涉及分析來自
國際貨幣基金組織、中國國家統計局等多個公開數據資料來源取得的市場數據。灼識諮詢
根據從多個層面收集的資料編製報告，並將有關資料作互相參考以確保其可靠性及準確性。

灼識諮詢報告載有多項基於以下主要假設而作出的市場預測：(i)預期中國經濟及行業
發展於預測期內維持穩定；(ii)預測期內，相關主要行業驅動因素很可能帶動中國汽車美容
及保養市場所使用氣霧劑產品生產的持續增長，該等驅動因素包括家庭購買力增加、汽車
保有量增長以及消費行為的不斷改變、針對中國汽車市場的扶持政策及法規，以及中國提
供汽車美容及保養服務的網絡渠道之擴張；及 (iii)並無可能對市場造成顯著或根本影響的
極端不可抗力事件或不可預見的行業法規。灼識諮詢相信，編製灼識諮詢報告所用的假設
（包括用於未來預測的假設）均屬真實、正確，且不具誤導成分。灼識諮詢報告的可靠性或
會受上述假設及因素的準確性，以及主要及次要來源的選擇之影響。

經作出合理查詢後，我們的董事確認，自灼識諮詢報告日期以來，市場資料並無出現
可能使本節所載資料存在保留意見、衝突或受到重大影響的不利變化。

除另有說明外，本節包含的所有數據及預測均摘錄自灼識諮詢報告。

中國汽車美容及保養市場

汽車美容及保養市場概覽

汽車美容及保養市場包括汽車美容市場、汽車保養市場與汽車小型維修市場。

‧ 汽車美容服務指可幫助改善汽車外觀的服務，此類服務通常側重於增加表面光澤
度、除塵、隔離紫外線以及防止表面老化。

‧ 汽車保養服務指汽車內飾及零部件的清潔及保養，此類服務通常側重於預防汽車
零部件故障以及延長汽車的使用壽命。
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‧ 汽車小型維修服務是指汽車小型維修及更換零部件的服務，此類服務通常側重於

解決小型問題以及確保汽車安全。

汽車美容及保養市場的價值鏈

下表列示中國汽車美容及保養市場的價值鏈：

原材料供應商 汽車美容及
保養服務產品製造商

分銷品牌產品

其他品牌
所有者 分銷商

汽車美容及
保養服務供應商

實體零售店

網上零售店

客戶

製造商負責於生產線上製造汽車美容及保養產品，將原材料轉化為最終產品。一個強

大的分銷網絡可通過提升品牌形象為汽車美容及保養產品的銷售提供強大支持並提升其整

體市場份額。

中國大多數客戶傾向於直接從服務提供商處獲得汽車美容及保養服務，例如 4S店、專

營維修服務站、綜合修理車間、快修連鎖店、特修店以及大量的小型路邊店。在某些情況

下，少數客戶亦會選擇直接從實體零售店購買汽車美容及保養產品，或者自行從網上零售

店訂購。

汽車美容及保養市場的規模

根據個人消費的不同類型，汽車美容及保養市場的消費開支可分為滿足不同消費需求

的服務開支或產品開支。

伴隨消費者行為的不斷變化及汽車保有量的增加，汽車美容及保養市場的消費於 2013

年至 2017年期間大幅增加。包括產品及服務在內的總支出由 2013年的人民幣 3,837億元增

至 2017年的人民幣 7,066億元，於 2013年至 2017年期間的複合年增長率為 16.5%。鑒於汽

車數量的不斷增加預期將促進汽車美容及保養市場的個人消費增長，因此，預期產品及服

務方面的總支出將持續增長，並於 2022年達至人民幣 11,568億元，2017年至 2022年的複

合年增長率為 10.4%。

於該市場產品方面的客戶總支出由 2013年的人民幣 1,334億元增至 2017年的人民幣

2,465億元，於 2013年至 2017年期間的複合年增長率為 16.6%。伴隨汽車美容及保養市場

的發展，預期產品開支將持續增長，並於 2022年達至人民幣 4,199億元，於 2017年至 2022

年期間的複合年增長率為 11.2%。
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2013年至 2022年（估計）期間中國汽車美容及保養服務與產品消費支出
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人民幣十億元

來源：灼識諮詢

在汽車美容及保養產品市場上，根據產品的形式，汽車美容及保養市場中使用的主要
產品可以分為氣霧劑產品、液體產品及霜劑產品。

中國汽車美容及保養市場中使用的氣霧劑產品分析
汽車美容及保養市場中使用的氣霧劑產品概覽

氣霧劑產品為液化氣、推進劑、溶劑及活性成分的混合物，靠壓力封裝於包含閥門的
容器內。

汽車美容及保養市場使用的主要氣霧劑產品包括汽車內飾清潔產品、發動機與汽車零
部件保養產品、輪胎清潔護理產品、汽車空調清潔產品、剎車及汽車零部件清潔產品、玻
璃清潔產品及其他產品。

汽車美容及保養市場所使用氣霧劑產品的市場規模

伴隨汽車美容及保養市場的持續發展，該市場的氣霧劑產品總銷量由 2013年的 218.3
百萬個單位大幅增至 2017年的 362.7百萬個單位，2013年至 2017年間的複合年增長率為
13.5%。在氣霧劑產品銷售渠道擴張及消費者購買力持續增加的推動下，預計汽車美容及保
養市場所使用氣霧劑產品的總銷量於 2017年至 2022年期間將以 6.7%的複合年增長率持續
增長，並於 2022年達至 501.5百萬個單位。

2013年至 2022年（估計）期間中國汽車美容及保養市場的氣霧劑產品銷售量
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在出廠價格方面，汽車美容及保養市場的氣霧劑產品生產總銷售收益由 2013年的人
民幣 14億元增加至 2017年的人民幣 25億元，於 2013年至 2017年期間的複合年增長率為
15.9%。由於主要原材料採購成本不斷增加，預計最終產品的平均價格在未來幾年略有增
加。因此，隨著銷量增加以及預期的價格上漲，汽車美容及保養市場的氣霧劑產品銷售收
益預計將繼續增長，並於 2022年達至人民幣 40億元，於 2017年至 2022年期間的複合年增
長率為 9.4%。

2013年至 2022年（估計）期間中國汽車美容及保養市場的氣霧劑產品在出廠價格方面的
生產銷售收益
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來源：中國包裝聯合會、灼識諮詢

汽車美容及保養市場的市場驅動因素：

1) 中國家庭的購買力持續增強

隨著可支配收入增加驅使購買力不斷增強，中國越來越多家庭將能夠購買私家車以方
便交通，因此將帶動汽車美容及保養服務市場，乃由於此等服務及相關產品對私家車的持
續使用而言屬必要品。

鑑於中國經濟穩定增長及城市化進程持續推進，每年人均可支配收入持續增加，顯
示中國消費者購買力增強。預計城市家庭每年人均可支配收入將於 2017年至 2022年期間
以 7.0%的複合年增長率增長，於 2022年將達至人民幣 51,031元；而預計至 2022年農村
家庭年度人均淨收入將增至人民幣 22,205元，於 2017年至 2022年期間的複合年增長率為
10.6%。

同時，根據中國國家統計局，2017年人均交通及通訊消費佔人均總消費 13.6%，而隨
著可支配收入不斷增加，預計此類消費在未來數年將繼續上升。因此，由於購買力不斷增
強，預計於 2017年至 2022年期間，新私家車銷量將以 3.9%的複合年增長率繼續上升，從
而將帶動汽車美容及保養服務及產品的需求。

2) 汽車保有量增加及消費者行為發生改變

於往績記錄期間，中國的汽車總保有量穩步增長。預計隨著新車銷售量的持續增長，
汽車總保有量將繼續擴大，並於 2022年達至 341.4百萬單位，於 2017年至 2022年期間的
複合年增長率為 9.4%。尤其是，預計高端汽車的比例將增加，乃由於其銷量（按中國汽車
總銷量百分比計）由 2013年的 8.0%增加至 2017年的 10.6%。經考慮高端汽車所用的高檔
部件及材料如優質皮革及油漆，此等汽車車主更加意識到汽車美容及保養的重要性。根據
灼識諮詢，中國超過 50%高端汽車車主通常從外部服務供應商購買汽車美容及保養服務及
產品，彼等亦更願意定期購買汽車美容及保養產品，如噴漆、輪胎清潔產品、噴蠟等。因
此，汽車保有量擴大，特別是高端汽車增加將持續增加中國汽車美容及保養產品的銷量。
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3) 在線銷售渠道擴大

隨著互聯網普及率的不斷提升及中國電子商務市場的迅速發展，網絡渠道的拓展為汽
車美容及保養市場的發展提供了巨大的機遇。除了可供車主輕鬆購買汽車美容及保養產
品並可送貨到家的電子商務平台外，自營商務平台開始出現。其提供線上至線下 (O2O)服
務，即在線服務預訂及實體店鋪網上預訂，為車主提供更大的機動性及便利性，進而帶動
汽車美容及保養市場的氣霧劑產品的增長。

汽車美容及保養市場使用的氣霧劑產品的未來發展趨勢

1) 產品種類及產品功能的升級

隨著汽車行業技術的不斷進步，汽車不斷升級。因此，用於汽車美容及保養的氣霧劑
產品可能會不斷升級，以滿足汽車升級帶來的新需求以及消費者需求的不斷發展。

2) 氣霧劑產品製造市場集中度不斷提高

鑒於氣霧劑產品升級的持續需求，該等具有一定優勢（包括強大的財務基礎、研發能力
以及提供高質量產品的能力）的氣霧劑產品製造商或仍為市場上最具資質的製造商。氣霧劑
生產的較高標準及要求促使氣霧劑產品製造商實施全面的安全生產監管制度，並需投資新
的專業化生產設備。因此，小型氣霧劑產品製造商更加難以在市場上有效地競爭。在該等
情況下，預計氣霧劑產品製造商的數量將逐步減低，而市場將趨向成熟及集中。

3） 擴大創意銷售渠道

氣霧劑產品製造市場面臨產品同質化帶來的激烈競爭。為保持盈利能力，製造商將繼
續通過加強與汽車服務供應商（如汽車金融服務供應商及二手汽車服務供應商）的合作來擴
大銷售渠道。該等舉措均慮及銷售渠道擴張的趨勢，以吸引更多的潛在客戶，從而獲得更
大的利潤。

汽車美容及保養市場使用的氣霧劑產品面臨的市場挑戰

1) 日趨激烈的競爭

就價格競爭而言，高度的產品同質化加劇了市場競爭。由於用於汽車美容及保養市場
的氣霧劑產品通常具有近似的產品包裝及功能，因此市場參與者通常在定價方面開展競
爭，最終加劇了製造商之間的競爭，並進一步給現有公司在市場上的增長帶來壓力。

2) 氣霧劑產品回收過程中的環境污染風險

氣霧劑廢舊產品的回收為汽車美容及保養市場帶來新的挑戰。氣霧劑產品中使用的催
化劑及推進劑屬精細化學品，因此，其廢棄物於處理時被視為危險廢物。鑑於危險廢物的
回收利用過程會增加火災及爆炸的風險，因此氣霧劑產品回收利用的要求及標準相對高於
汽車美容及保養服務中使用的其他產品，從而為汽車美容及保養市場使用的氣霧劑產品的
銷售帶來新挑戰。

3) 缺乏研發方面的高技能人才

鑑於新產品研發人員的技術水平相對較低，中國的汽車美容及保養市場亦面臨挑戰。
隨著汽車技術不斷革新，對於開發用於汽車美容及保養服務的更好的氣霧劑產品的技術人
才需求亦有所增加，對市場參與者聘用及挽留高素質高技能人才提出了更高的要求。因
此，研發部門缺乏高技能員工被視為汽車美容及保養市場持續發展的障礙。
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汽車美容及保養市場中使用的氣霧劑產品的原材料分析
包裝成本乃氣霧劑產品製造商的主要採購成本之一。鋁的平均市場價格從 2013年的

每噸人民幣 15,600元降至 2015年的每噸人民幣 12,500元，並於 2017年回升至每噸人民幣
14,500元，2013年至 2017年的複合年增長率為 -1.8%。馬口鐵的平均市場價格由 2013年的
每噸人民幣 7,100元下降至 2016年的每噸人民幣 6,000元，並於 2017年回升至每噸人民幣
7,200元，複合年增長率為 0.3%。

預期中國經濟的持續增長將推動對鋁及馬口鐵等工業產品的需求，因此預計鋁及馬口
鐵的平均市場價格於不久的將來將會上漲。

下表概述 2013年至 2017年期間中國馬口鐵及鋁的平均市場價格：
2013年至 2017年期間中國馬口鐵及鋁的平均市場價格
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（2013年至2017年）

-1.8% 
0.3% 

附註：
1. 馬口鐵的平均市場價格乃根據於上海市場交易的寶鋼生產的厚度為 0.25毫米、0.28毫米及 0.30毫米的馬口

鐵的年平均價格計算得出。
2. 鋁的平均市場價格乃根據中國國內市場A00鋁的年均現貨價格計算得出。
來源：中國國家統計局、灼識諮詢

溶劑油、二甲醚及丙烷為生產氣霧劑產品的主要產品成分。溶劑油的平均市場價格由
2013年的每噸人民幣 8,279.4元大幅下降至 2017年的每噸人民幣 4,933.8元，複合年增長率
為 -12.1%。由於全球原油價格下跌，丙烷及二甲醚的平均市場價格於 2013年至 2016年期間
大幅下降。丙烷的平均市場價格價由 2013年的每噸人民幣 6,266.2元下降至 2016年的每噸
人民幣 3,372.4元，並於 2017年回升至每噸人民幣 4,240.7元，2013年至 2017年間的複合年
增長率為 -9.3%。二甲醚的平均市場價格由 2013年的每噸人民幣 4,157.3元下降至 2016年的
每噸人民幣 2,835.0元，並於 2017年回升至每噸人民幣 3,715.7元，2013年至 2017年間的複
合年增長率為 -2.8%。

鑑於 2017年全球原油價格回升，預計溶劑油的平均市場價格將保持相對穩定，而預計
二甲醚及丙烷的平均市場價格將在未來幾年逐步上漲。預計二甲醚及丙烷的平均市場價格
將在 2017年至 2022年期間以 1.9%及 1.0%的複合年增長率增長，到 2022年分別達到每噸人
民幣 4,081.9元及每噸人民幣 4,456.9元。

下表概述 2013年至 2022年間中國溶劑油、二甲醚及丙烷的平均市場價格：
2013年至 2022年（估計）期間中國氣霧劑產品中溶劑的平均市場價格
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附註：
1. 丙烷的平均市場價格乃根據中國 39家工廠生產的丙烷平均出廠價格計算得出。
2. 溶劑油的平均市場價格乃根據中國南部、沿海、東部、北部及西北部市場的溶劑油（200＃）的年均市場價

格計算得出。
來源：金銀島、灼識諮詢

中國汽車美容及保養市場所使用氣霧劑產品製造業的競爭格局
汽車美容及保養市場使用的氣霧劑產品製造業相對集中，於 2017年，前五大公司按銷

售收益計約佔總市場份額的 30.3%。

於 2017年，本公司為領先的市場參與者，且位列市場第一。其有關汽車美容及保養市
場使用的氣霧劑產品的製造業務所產生的總收益為人民幣 390.6百萬元，約佔中國該等產品
製造業總市場份額的 15.4%。

下表載列按製造汽車美容及保養市場使用的氣霧劑產品所產生的收益計的前五大市場
參與者：

按收益計的主要競爭對手排名，2017年

排名 公司 上市狀況 主要產品 收益
2017年
市場份額

（人民幣
百萬元）

     
1 本公司 私人 ‧ 噴蠟、空調清洗噴霧、節流閥清潔劑、

化油器清洗劑、輪胎泡沫清潔劑、制動
器清洗劑、防霧劑、柏油清洗劑等

390.6 15.4%

2 公司A 私人 ‧ 防霧劑、防銹潤滑劑、制動器清洗劑、
噴蠟、柏油清洗劑等

~200 7.9%

3 公司B 公眾 ‧ 噴漆、柏油清洗劑、引擎表面清潔劑、
化油器清洗劑等

65.4 2.6%

‧ 家用空氣清新噴霧劑
4 公司C 私人 ‧ 噴漆、化油器清洗劑、引擎表面清潔

劑、空調清潔劑等
~60.0 2.4%

5 公司D 私人 ‧ 噴漆、潤滑劑、家用空氣清新噴霧劑、
髮用摩絲、香水噴霧、噴蠟、防霧劑、
柏油清洗劑、引擎表面清潔劑等

~50.0 2.0%

小計 766.0 30.3%
  

其他參與者 1,772.6 69.7%
  

總計 2,538.6 100%
  

汽車美容及保養市場使用的氣霧劑產品製造業的准入門檻

1) 氣霧劑產品製造許可證

中國政府規定於中國從事氣霧劑產品製造的公司須首先獲得中國應急管理部頒發的危
險化學品安全生產許可證。鑒於有關氣霧劑產品生產的國家法規及規定日益嚴格，獲得製
造許可證變得十分困難，且已成為新的市場進入者的首要障礙。

2) 大量初期資本投資

建立用於製造氣霧劑產品的工廠前需要大量初期資本投資，例如對製造場所、設施、
電器、人員招募等方面的投資或會成為新進入者的沉重負擔。倘新進入者在財政上不夠穩
健，則彼等或難以成功地經營彼等的氣霧劑產品製造業務。
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3) 與原材料供應商及分銷商建立合作關係

與原材料供應商建立良好的合作關係對確保穩定供應一貫優質的原材料至關重要。此
外，與強大的分銷商網絡建立合作關係可確保持續的收益來源及穩定的採購訂單數量。因
此，新進入者必須願意投入大量時間與原材料供應商及下游分銷商發展夥伴關係。

4) 人力及相關成本管理

人力及其相關成本的管理為經營氣霧劑產品製造業務的重要因素。勞工成本高昂、員
工隊伍老化、勞工短缺及原料成本上升，導致該製造行業的整體營運成本高昂，此乃新的
市場進入者的准入門檻。

汽車美容及保養市場使用的氣霧劑產品製造業的關鍵成功因素

1) 大規模生產的能力

製造商擴大生產規模有助於達成諸多目標，包括提高製造商的生產效率、最大限度地
降低營運成本以及使整體盈利能力達至最大化。考慮到氣霧劑產品製造市場所涉及業務的
性質，製造商如欲從規模經濟中受益並提高其整體市場競爭力，提升大規模生產的能力乃
彼等獲得成功的關鍵因素。

2) 強大的分銷網絡

氣霧劑產品的銷售及營銷主要依賴於覆蓋下游市場的分銷網絡。製造商如欲就氣霧劑
產品在市場上獲得成功，擁有對經銷商的良好管理及與著名品牌所有者穩定合作的強大能
力亦被視為一項關鍵因素。因此，長期積累分銷資源的公司更易獲得下游分銷渠道，最終
使其更具市場競爭力。

3) 建立的品牌聲譽

產品品牌的受歡迎程度對製造商的業務發展有直接及深遠的影響。由於品牌聲譽的整
體水平體現了消費者的信任及信心，良好的聲譽可大幅提升品牌氣霧劑產品的市場銷量。
此外，氣霧劑產品享有的聲譽有助於製造商使其產品在競爭激烈的市場中更具差異化。因
此，強大的品牌聲譽為決定公司的市場運作是否成功的主要因素之一。

本公司的競爭優勢

本公司是中國領先的汽車美容及保養氣霧劑產品製造商。本公司擁有高科技的自動化
生產設施，從而使本公司能夠在同行中擁有無與倫比的產能，並能夠開發及生產各種定制
氣霧劑產品。本公司嚴格的質量內容標準、卓越的產品質量及先進的研發實力，對於在競
爭激烈的市場中建立穩固地位及維護良好的品牌形象至關重要。此外，本公司已在中國建
立強大的分銷網絡，並與海外公司建立長期合作關係，從而使其在中國的競爭對手中具有
競爭優勢。

個人護理市場使用的氣霧劑產品分析

鑑於氣霧劑產品的優點，包括易用性、便攜性及衛生性，氣霧劑產品已廣泛應用於個
人護理市場。個人護理市場使用的氣霧劑產品可根據對身體的不同用途分為四大分部，包
括護髮產品、面部護理產品、身體護理產品及足部護理產品。

隨著個人形象意識的日漸提高及個人護理產品市場的發展，2013年至 2017年該市場的
氣霧劑產品銷量大幅增長，複合年增長率為 10.2%。受氣霧劑產品分銷渠道拓展及消費者
購買力增加的驅動，預計個人護理市場使用的氣霧劑產品的銷量將於 2017年至 2022年以
8.5%的複合年增長率持續增長，到 2022年達至 548.5百萬件。
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2013年至 2022年（估計）期間中國個人護理市場使用的氣霧劑產品的銷量
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來源：中國包裝聯合會、灼識諮詢

按出廠價格計，製造個人護理市場使用的氣霧劑產品的總銷售收益由 2013年的人民幣
28億元增至 2017年的人民幣 47億元，2013年至 2017年的複合年增長率為 13.6%。鑑於個
人形象意識的提高以及預測期內家庭人均收入的預計增加，製造個人護理市場使用的氣霧
劑產品的總銷售收益（按出廠價格計）預計將於 2017年至 2022年以複合年增長率 11.9%持續
增長，到 2022年達至人民幣 83億元。

2013年至 2022年（估計）期間中國個人護理市場的氣霧劑產品
在出廠價格方面的生產銷售收益
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個人護理市場使用的氣霧劑產品的市場驅動因素

1） 日益增強的居民購買力

隨著中國經濟增長，城市家庭人均可支配年收入已自 2013年的人民幣 26,955元增至
2017年的人民幣 36,396元，這表明中國消費者購買力日益增強。根據中國國家統計局，
個人護理產品的人均現金支出自 2013年的人民幣 98.0元增至 2017年的人民幣 195.0元。因
此，居民購買力的增加刺激了消費者對個人護理產品的支出，亦為個人護理市場使用的氣
霧劑產品提供更多增長機會。

2) 日漸提高的個人形象意識

中國女性參加社會及商業活動日趨普及及流行，其愈加關注其個人外表，以期產生良
好印象。因此，女性的面部護理、身體護理及護髮產品等個人護理產品的消費需求預計將
因應其可支配收入的增加而增加。由於氣霧劑產品是個人護理市場中普遍使用的產品類型
之一，個人護理市場的發展將推動個人護理市場所用的氣霧劑產品的銷售。
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3) 分銷渠道擴大

在互聯網時代，根據中國國家統計局的數據，中國互聯網用戶的滲透率自 2013年的
45.8%上升至 2017年的 55.8%，這有助於推動中國電子商務市場的發展。線上市場的顯著
增長為銷售中國氣霧劑產品創造更多機遇，並使製造商能夠以更高效及有效的方式開展銷
售業務。

日本汽車美容及保養市場以及個人護理市場

日本汽車美容及保養市場概覽

在日本售出的汽車美容及保養產品的總銷售收益由 2013年的 322億港元增加至 2017年
的 360億港元，複合年增長率為 2.8%。隨著日本汽車市場的發展以及汽車美容及保養產品
零售渠道的擴張，汽車美容及保養產品的總銷售收益預期於 2017年及 2022年間將以複合年
增長率 2.6%繼續增長，至 2022年達 409億港元。

中國為日本汽車美容及保養產品市場上氣霧劑產品的主要進口商。於 2017年，來自中
國的進口量約佔日本汽車美容及保養市場上所用氣霧劑產品進口總量的 40%。

日本個人護理市場概覽

日本個人護理產品的總銷售收益由 2013年的 1,443億港元增長至 2017年的 1,998億港
元，複合年增長率為 8.5%。入境遊客需求不斷及個人護理產品的家庭支出增加乃推動日本
個人護理產品市場於未來增長的關鍵因素。該市場的銷售收益預期於 2017年至 2022年間將
以複合年增長率 7.4%繼續增長，至 2022年達 2,850億港元。

中國為日本個人護理產品市場上氣霧劑產品的主要進口商之一。於 2017年，來自中國
的個人護理氣霧劑產品的進口量約佔日本個人護理氣霧劑產品進口總量的 10%至 15%。
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