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本文件為草擬本，屬不完整並可予更改，且資料須與本文件封面「警告」一節一併閱讀。

本技術詞彙表載有對本文件內所使用的若干詞彙的說明，因此，該等詞彙及其涵
義未必與其行業標準涵義或用法相符。

「廣告庫存」 指 網上媒體發佈商可用於廣告的流量

「廣告主」 指 任何通過投放移動廣告宣傳其品牌及產品（或
服務）之人士、公司或機構（如品牌商、廣告代
理、移動應用程序開發商）以及作為移動廣告全
價值鏈最初發起者之人士、公司或機構

「廣告」 指 任何旨在使產品（或服務）引起潛在及現有客戶
注意的通訊，通常需付費

「廣告代理」 指 就中國移動廣告代理市場而言，為廣告主及╱或
其他移動廣告公司提供移動廣告服務的移動廣告
公司

「廣告流量成本」 指 使廣告於媒體發佈商上展示的成本，根據不同定
價機制釐定，可直接支付予媒體發佈商或支付予
廣告代理

「算法」 指 一套於編寫程序中用以解決問題的清晰指令

「API」 指 建立軟件應用程序的常規、協議及工具組合

「應用程序」或
 「移動應用程序」

指 為在智能手機及其他移動設備上運行而設計的應
用程序軟件

「應用程序商店」 指 為應用程序及電腦軟件而設的電子分銷平台

「平均費率」 指 就中介服務而言，我們就於媒體發佈商投放的廣
告的每次點擊或下載向客戶收取的平均廣告費用
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「大數據分析」 指 對海量的、多元的數據集及數據採用先進的分析
技術及電腦軟件來發現隱藏的規律、未知的相關
性、市場趨勢、客戶喜好和其他有用信息，用以
制定商業決策

「複合年增長率」 指 複合年增長率

「轉化率」 指 移動裝置用戶採取廣告主期望行為佔觀看或點擊
廣告的移動用戶總數的比率

「核心廣告代理」 指 獲提供廣告庫存的媒體發佈商認可的身份，標誌
著在採購廣告庫存方面的媒體發佈商與廣告代理
的緊密業務關係。該身份通常通過於指定時間內
與媒體發佈商達成一定水平的交易額等規定而獲
得。獲得有關身份通常令廣告代理能直接與媒體
發佈商交易
 

「每次操作成本」 指 每次操作成本，為廣告按移動設備用戶每項操作
收費的定價機制，這些操作通常需要受眾的高度
個人參與，通過激活或重新激活產品或註冊為產
品用戶來體驗或使用廣告產品

「每次點擊成本」 指 每次點擊成本，為廣告按每次廣告點擊收費的定
價機制

「每次下載成本」 指 每次下載成本，為廣告按每次下載收費的定價機
制

「每千次曝光成本」 指 每千次曝光成本，為廣告按每千次曝光收費的定
價機制

「每次銷售成本」 指 每次銷售成本，為廣告按廣告帶來的增加銷售量
收費的定價機制
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「每次時間成本」 指 每次時間成本，為廣告按持續期而非次數收費的
定價機制

「爬蟲」 指 從原始數據抽取大量有用數據並分析數據規律的
過程

「數據管理平台」 指 具有內置電腦軟件、工具及系統的平台，可使用
算法從公共領域中選擇性地提取非機密資料、分
析資料，以及有效將資料進行分組或分類

「買方平台」 指 讓廣告主管理廣告庫存的出價以及其分散給目標
受眾的數據預算的系統

「有效成果」 指 就精準廣告服務而言，扣除所進行的虛假或偽造
操作（例如重複下載到移動設備）次數後，客戶
認可為有效的操作次數，以及為客戶產生的有效
銷售總額

「企業資源管理」 指 機構利用集成應用程序以管理業務及自動化大量
金融、科技服務及人力資源相關後台功能的業務
程序管理軟件

「一線媒體發佈商」 指 每月活躍用戶流量超過十億的頭部媒體

「曝光量」 指 廣告頁面瀏覽量

「中長尾媒體」 指 並無自設廣告投放系統的中型移動應用程序或小
型媒體發佈商，例如遊戲及電商應用程序

「移動品牌廣告」 指 移動廣告市場的一種定價模式，目標是在受眾或
消費者心中樹立品牌標識
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「移動原生廣告」 指 移動廣告市場的一種展示方式，配合廣告出現的
平台的方式及功能

「移動非原生廣告」 指 移動廣告市場的一種展示方式，通常採用與內容
分開的形式，並且會分散受眾或用戶的注意力

「移動互聯網」 指 通過移動或無線網絡利用移動設備（如智能手機）
訪問基於瀏覽器的互聯網服務

「移動效果廣告」 指 移動廣告市場的一種定價模式，按所實現可計量
成果向廣告主收費，例如激活或註冊率、新應用
程序的下載率或獲取聯絡資料

 

「個人電腦」 指 個人電腦

「平台」 指 執行軟件的環境

「程序化廣告」 指 將在網站或應用程序購買及動態地刊登廣告的過
程及交易自動化的系統

「項目優化師」 指 指定人員通過多項指標監察廣告投放的效果及表
現，然後就修改廣告投放作出建議

「公共領域」 指 任何人均可以訪問或使用來自該領域的信息或數
據的互聯網領域

「實時競價」 指 通過程序化即時拍賣進行廣告庫存買賣的方式

「回頭客」 指 於往績記錄期內多於一個年度╱期間通過我們投
放廣告的個人或實體

「軟件開發套件」 指 軟件開發套件，為就若干軟件包建立應用程序的
軟件開發工具

「二線媒體發佈商」 指 每月活躍用戶流量介乎五千萬至十億之間的頭部
媒體



技術詞彙

– 35 –

本文件為草擬本，屬不完整並可予更改，且資料須與本文件封面「警告」一節一併閱讀。

「智能手機」 指 手提式個人電腦，具有移動操作系統和集成的移
動寬帶蜂窩網絡連接，用於互聯網數據通信

「賣方平台」 指 讓媒體及平台或供應商管理其廣告庫存的平台

「靜態圖像形式」 指 僅以靜態圖像形式呈現的廣告，通常包括文字及
圖像

「頭部媒體」 指 熱門搜索引擎及社交媒體平台等主要網上媒體發
佈商，通過其廣告投放系統提供廣告庫存

「流量」 指 就移動廣告流量而言，指移動媒體上的廣告受眾
流量

「用戶界面」 指 人與機器互動的空間，常用於人機或智能手機交
互的工業設計領域

 

「視頻形式」 指 以短視頻形式展示的廣告，通常連同靜態圖像形
式的廣告

「虛擬代幣」 指 旨在作為廣告庫存交換媒介的電子資產
 


