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本文件為草擬本，其所載資料並不完整及可作更改。閱讀本文件有關資料時，必須一併細閱本文件首頁「警告」一節。

本技術詞彙載有本文件所用的若干技術詞彙釋義。因此，該等詞彙及其
釋義未必一定與業內標準定義或用法相符。

「廣告素材」 指 廣告內容的具體呈現

「廣告庫存」 指 線上媒體可用於廣告的流量

「廣告效果」 指 廣告效果、廣告成果，例如目標消費者的下載量、
安裝量、點擊量或轉化率

「廣告主」 指 透過投放廣告宣傳其品牌、產品及服務的任何人
士、公司及機構

「廣告代理」 指 專門從事為其客戶創作、策劃及處理廣告以及偶
爾從事其他形式的推廣及營銷的企業

「廣告活動」 指 一組圍繞單項訊息的廣告，旨在實現特定目標

「廣告位」 指 可供投放廣告的網站或移動應用程序版面，價格
視乎特定位置而定

「AI」 指 人工智能

「API」 指 應用編程接口，一套明確界定的在軟件不同組成
部分之間進行通訊的方法

「APP」 指 為於智能手機及其他移動設備上運行而設計的
應用軟件

「AR」 指 增強現實

「大數據分析」 指 使用先進的分析技術對繁多及多元的數據組進
行分析，以揭露隱藏模式、未知的關連、市埸趨
勢、客戶喜好及其他有助機構作出更明智商業決
策的信息

「複合年增長率」 指 複合年增長率

「點擊」 指 互聯網用戶點擊廣告的動作
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「點擊率」 指 點擊廣告的互聯網用戶相對觀看廣告的移動設
備用戶總數的比例

「雲端」 指 於用戶有需要時，透過互聯網從雲計算提供者的
服務器，可訪問可配置資源的共享池，令應用程
序、服務或資源可供用戶使用

「CPC」 指 每次點擊費用，為廣告按每次廣告點擊收費的定
價模式

「CPT」 指 按時長付費，為廣告於既定期間定額收費的時間
定價模式

「DAU」 指 每日活躍用戶

「設備 ID」 指 由與單個移動設備相關的數字和字母組合組成
的唯一匿名標識符

「電商」 指 電子商務，即利用移動商務、電子資金轉移、供
應鏈管理、網絡營銷、連線事務處理、電子數據
交換、庫存管理系統及自動數據收集系統等技術
進行線上買賣的交易

「GB」 指 十億字節，一種用於量化電腦記憶或存儲容量的
單位

「總賬單」 指 我們就我們的服務向廣告主客戶收取的貨幣總
值

「行業領域」 指 按行業劃分提供滿足行業特定需求的產品和服
務的客戶組別

「展示」 指 一種用於量化某條內容（通常為廣告、數字帖子
或網頁）的數字查看次數或參與度的指標

「知識產權」 指 知識產權
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「大廣告主客戶」 指 整體營銷預算更大、營銷需求更多樣化、對營銷
服務商的服務範圍、媒體來源及服務能力要求更
高的廣告主客戶。大廣告主客戶亦通常有穩定及
更長的營銷需求，使彼等能夠與更多營銷解決方
案提供商進行接觸及合作

「KOL」 指 關鍵意見領袖

「KPI」 指 關鍵績效指標，為反映廣告活動的成效及績效指
標，如新安裝、下載、註冊或銷售數目

「MAU」 指 每月平均用戶

「MCN」 指 多渠道網絡

「線上短視頻平台」 指 一種專注於促進創建及共享線上短視頻的平台，
該等短視頻時長介乎數秒至數分鐘不等，可於移
動互聯網上輕鬆共享及訪問

「SaaS」 指 軟件即服務，一種軟件許可及交付模式，其中軟
件按訂閱基準獲得許可並集中託管

「標籤」 指 分配予用戶或應用程序等用於形容其特徵的關
鍵詞

「用戶流量」 指 互聯網用戶流量

「用戶流量消耗量」 指 根據廣告效果產生的廣告開支

「訪客」 指 於某段期間內訪問網站或移動應用程序或網頁
最少一次的人士

「4A廣告公司」 指 為美國廣告代理協會成員的綜合跨國廣告代理


