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未來計劃

請參閱本招股章程「業務 — 我們的增長戰略」一節以瞭解未來計劃的詳細描述。

所得款項用途

下表載列假設超額配股權未獲行使，經扣除與全球發售相關的包銷費用及佣金以及我
們應付的估計開支後，我們將收取的全球發售的估計所得款項淨額：

假設發售價為每股發售股份11.88港元（即本招股章程所示
　發售價範圍的中位數）. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 5,518百萬港元
假設發售價為每股發售股份12.98港元（即本招股章程所示
　發售價範圍的上限）  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 6,039百萬港元
假設發售價為每股發售股份10.78港元（即本招股章程所示
　發售價範圍的下限）  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 4,997百萬港元

我們擬按下列方式使用所得款項淨額（按本招股章程所示發售價範圍中位數計算）：

• 約55.0%或3,035百萬港元將於未來五年為生產設施的建設及發展提供資金，從而逐
步提升我們的白酒產能。過去數年，中國白酒市場持續增長，收入自2018年的人民
幣5,364億元增加至2021年的人民幣6,033億元。於持續產品創新、白酒釀造技術有
所改善及消費者意識不斷提高的推動下，該增長勢頭預期於不久將來保持強勁。
根據弗若斯特沙利文的資料，中國白酒市場預期將自2022年的人民幣6,211億元持
續增加至2026年的人民幣7,695億元，複合年增長率為5.5%。此外，由於市場接受程
度不斷上升，中國醬香型白酒市場按複合年增長率15.8%由2017年的人民幣1,056億
元增長至2021年的人民幣1,900億元。預期醬香型白酒的市場份額持續大幅增長，
並將於2026年前成為中國白酒市場按收入計最大的香型，市場份額為41.8%。請參
閱「行業概覽」以瞭解詳情。
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為抓緊該等巨大的市場機遇，我們認為於未來幾年迅速擴大白酒產能符合我們的
最佳利益，以透過規模經濟鞏固市場領導地位及增加盈利能力，從而推動長期增
長。我們計劃擴建三個現有生產設施及建設一個新生產設施，以提高產能。該等
計劃項目預期將於2024年前使基酒年產能增加26,000噸，其中16,600噸為醬香型基
酒。此外，我們計劃建造新的基酒儲存設施，即珍酒（白岩溝），以滿足不斷擴大
的產能。下列為有關生產設施的若干詳情及所得款項淨額於該等生產設施的擬定
分配：

生產設施 地理位置 主要服務品牌
基酒設計產能
（噸╱年）

全球發售
所得款項淨額
的擬定分配
（百萬港元）

    　

珍酒（趙家溝）（擴建） 貴州省遵義市 珍酒 6,000 848

珍酒（茅台鎮雙龍）
　（擴建）

貴州省遵義市 珍酒 10,600 1,044

珍酒（白岩溝） 貴州省遵義市 珍酒 不適用，
基酒儲存設施

704

李渡（鄭家山） 江西省李渡鎮 李渡 5,000 320

湘窖（江北）（擴建） 湖南省邵陽市 湘窖 及開口笑 4,400 119

我們興建該等生產設施，以提升白酒產能，滿足中長期客戶需求。該等設施的使
用取決於多種因素，包括不斷變化的市場動態。請參閱「業務 — 生產設施 — 計劃
產能擴張」以瞭解額外資料。

我們擬將所得款項淨額為該等生產設施的建設及發展提供資金，包括：

(i) 約30.0%或1,655百萬港元將為該等生產設施的工廠樓宇建設提供資金，而金額
分配乃參考完成建設所需的預期資本支出及我們可用的資本和其他資源釐定；

(ii) 約15.0%或828百萬港元將用於招聘、培訓及保留該等生產設施的員工，而此金
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額分配乃根據估計隨著建設進展及我們在該等生產設施的產能持續增加，將
招聘約1,800名至3,000名員工至該等生產設施而釐定；及

(iii) 約10.0%或552百萬港元將用於購買安裝於該等生產設施的設備及設施，例如管
道輸送機、空氣冷卻器、酒罐、雙樑起重機及包裝線。此金額分配乃根據我
們的新生產設施所需的每種設備和設施的估計數量及其各自的市場價格而釐
定；

• 約20.0%或1,104百萬港元將於未來五年用於品牌建設及市場推廣，旨在增加品牌知
名度及培養不斷增長的忠誠消費者群體。過往，我們受益於我們對廣泛廣告投放
的大量投資，而有關投資一直是我們銷售及經銷開支的很大組成部分。於2020年、
2021年及2022年，我們的廣告開支分別為人民幣241.7百萬元、人民幣669.2百萬元
及人民幣665.6百萬元。該等投資使我們能夠大幅增加對目標消費者的曝光率並建
立強大的品牌知名度，從而推動我們於往績記錄期的收入增長。展望未來，我們
計劃繼續增加及優化跨媒體渠道的廣告投放，包括電視及電台、機場及火車站、
戶外廣告牌、辦公室及住宅大樓電梯及線上渠道。尤其是，我們計劃增加對線上
營銷計劃及活動的投資，包括推出針對白酒文化及我們品牌的短視頻，以及與社
交媒體平台上的關鍵意見領袖合作，以傳達我們的品牌主張並鼓勵瘋傳我們的品
牌名稱。此外，我們擬不斷舉辦及贊助行業活動，例如返廠遊及白酒品鑒會，以
提高消費者對白酒及尤其是我們品牌的認識。

• 約10.0%或552百萬港元將於未來五年用於擴展銷售渠道，旨在持續推動收入增長，
包括：

• 約6.0%或331百萬港元將用於擴充中國的經銷網絡，包括根據經銷協議為經銷
商提供經營支持以鼓勵彼等的銷售及營銷活動；及

• 約4.0%或221百萬港元將用於加強銷售團隊，以帶動直銷及更好地為擴展中的
經銷網絡服務，包括招聘、培訓及留住內部銷售人員，以及擴大我們在不同
電子商務平台上的業務據點；

• 約5.0%或276百萬港元將於未來五年用於業務運營自動化及數字化，利用數據分
析、人工智能及物聯網等先進技術，旨在精簡及優化白酒生產程序、提高運營效
率及推動長期盈利增長；

• 剩餘的約10.0%或552百萬港元將用於營運資金及一般企業用途。
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下表載列所得款項預期於未來數年分配作上述各項擬定用途的方式。

2023年 2024年 2025年 2026年 2027年
     

（%）

生產設施的建設及發展(1) . . . . . 30 25 20 15 10 

品牌建設及市場推廣  . . . . . . . . 5 10 20 30 35 

擴展銷售渠道  . . . . . . . . . . . . . . 5 15 20 25 35 

業務自動化及數字化轉型 . . . . 25 35 20 10 10 

營運資金及一般企業用途 . . . . 20 20 20 20 20

附註：

(1) 所得款項預計將於2025年至2027年用於建設及發展與目前在建的生產設施配套的若干設施，例如倉庫、行
政大樓及綠化。

倘發售價定於高於或低於估計發售價範圍的中位數，則上述所得款項的分配將按比例
進行調整。

倘所得款項淨額高於或低於預期，則我們將就以上用途按比例增加或減少所得款項淨
額的分配。

倘所得款項淨額並未即時用於上述用途，於相關法律法規准許的情況下，我們僅能將
所得款項淨額存入香港或中國的持牌銀行及認可金融機構（定義見證券及期貨條例及中國
適用法律）作短期存款。倘上述所得款項的建議用途出現任何變動，或有任何所得款項將用
作一般公司用途，我們將作出適當公告。

倘超額配股權獲悉數行使，本公司將就按每股發售股份11.88港元的發售價（即發售價範
圍的中位數）悉數行使超額配股權後將配發及發行的73,604,800股股份收取額外約844百萬港
元的所得款項淨額（經扣除本公司應付的包銷費用及佣金）。籌集的額外款項將按比例用於
上述所得款項用途的範疇。


	未來計劃及所得款項用途

