
概  要

– 1 –

本文件為草擬本，其所載資料並不完整及可作更改。閱讀本文件有關資料時，必須一併細閱本文件首頁「警告」一節。

本概要旨在向閣下提供本文件所載資料的概覽，其應與載於本文件其他部分的
詳情及財務資料一併閱讀，並整體受到該等資料的限制。由於本節僅為概要，故並
無載有對閣下而言可能屬重要的一切資料，閣下決定投資前，務請細閱整份文件。
任何投資均附帶風險。投資於 [編纂]的部分特定風險載於本文件「風險因素」一節。
閣下於決定投資 [編纂]前應細閱該節。

 

概覽

我們為一家位於中國湖北省的品牌、廣告及營銷服務供應商，提供從市場研究
（通過與研究機構合作）到品牌、廣告及營銷項目執行等整個價值鏈的服務，通過與
不同媒體資源供應商合作協助品牌商、廣告主及廣告代理商制訂及實施有效的服務方
案，以達成其推廣需求及營銷目標，從而進一步提高其品牌在目標受眾中的聲譽及提
高其產品或服務的競爭力及市場份額。

我們的客戶包括(i)品牌商及廣告主，包括私營及國有企業以及政府機構；及(ii)

廣告代理商，來自飲料、健康食品生產、汽車製造、家居用品製造、旅遊以及農業和
相關食品加工等各行各業。

於往績記錄期間，我們通過提供以下服務產生收益：

(i) 品牌服務，主要包括(a)通過與研究機構合作對客戶所從事行業進行市場研
究及行業數據分析；(b)規劃品牌發展策略，涉及確定品牌的核心價值以及
就品牌定位及目標客戶提供建議；(c)設計品牌形象；及(d)制定產品及╱或
服務的營銷和品牌推廣計劃；

(ii) 通過電視、廣播及戶外廣告空間等傳統線下媒體以及網站、搜索引擎、應
用程序和社交媒體平台等線上媒體提供的廣告服務（包括傳統線下媒體廣告
服務及線上媒體廣告服務），主要包括(a)確定及選擇合適的媒體組合；(b)

編製廣告方案；(c)獲取廣告資源；及(d)安排和監督廣告投放；

(iii) 通過組織和實施營銷活動提供活動執行及製作服務，以推廣客戶的品牌、
產品及╱或服務；及

(iv) 提供廣告投放服務（包括來自媒體合作夥伴的返利），包括制定線上廣告計
劃、維持客戶於媒體合作夥伴的廣告平台開設的賬戶，及根據客戶的要求
在媒體合作夥伴的指定線上媒體平台上安排廣告投放。作為配套服務，我
們亦將根據客戶的要求設計及製作短視頻廣告。
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以下概述線上媒體廣告服務與提供廣告投放服務之間的主要區別：

就投放廣告的平台而言

(i) 就線上媒體廣告服務而言，我們協助客戶在中國各種受歡迎的線上媒體平
台（如由不同廣告資源供應商運營的社交媒體及線上視頻平台）投放線上廣
告，而在提供廣告投放服務方面，我們協助客戶在僅由媒體合作夥伴運營
的線上媒體平台上投放線上廣告；及

就服務範圍而言

(ii) 就線上媒體廣告服務而言，我們的服務主要包括了解客戶的營銷需求及向
客戶提供有關線上廣告形式建議，接著根據客戶的指示與廣告資源供應商
聯絡以執行廣告投放。另一方面，就提供廣告投放服務而言，除與客戶討
論以了解客戶希望投放廣告的時間及開支外，我們亦將維持我們的客戶於
媒體合作夥伴的廣告平台開設的賬戶，代我們的客戶於媒體合作夥伴的廣
告平台注入按金，並根據客戶的要求在媒體合作夥伴的指定線上媒體平台
上安排廣告投放。作為配套服務，我們亦將根據客戶的要求設計及製作短
視頻廣告。

有關線上媒體廣告服務與提供廣告投放服務之間的其他差異的詳情，請參閱本文
件「業務－我們的主要業務－線上媒體廣告服務與提供廣告投放服務的比較」分段。

為優化客戶的廣告和營銷策略（包括來自媒體合作夥伴的返利），在提供廣告服
務以及活動執行及製作服務之後，我們將根據廣告媒體或平台提供的結果編製總結報
告，以分析及評估我們的廣告方案或營銷活動的成效。

由於對多渠道廣告服務的需求不斷增加以及技術和互聯網的快速發展，我們自
2018年起將廣告服務擴展到提供線上媒體廣告服務，並自2022年起擴展到提供廣告投
放服務。於往績記錄期間，我們與線上搜索引擎、網站、社交媒體、電商和OTT及媒
體合作夥伴的市場領先運營商訂立戰略合作及╱或廣告代理協議，從而使本集團能夠
根據對互聯網用戶的偏好和行為以及各種線上媒體平台的特點和成效的分析，向客戶
提供豐富的線上廣告資源和服務。

我們相信，我們的線下和線上媒體廣告渠道的多元化覆蓋會令我們可適應瞬息萬
變的廣告行業，從而使我們能夠識別出最合適且有效的廣告資源，以滿足客戶的需求。



概  要

– 3 –

本文件為草擬本，其所載資料並不完整及可作更改。閱讀本文件有關資料時，必須一併細閱本文件首頁「警告」一節。

我們的業務模式

下表載列我們於往績記錄期間向客戶提供品牌、廣告及營銷服務的業務模式：

本集團 我們的供應商

我們的角色

受眾╱消費者

廣告費
從廣告媒體╱
平台獲取電視╱
廣播╱戶外╱
線上廣告資源

獲取市場及行業
研究以及活動執行
及製作服務

服務費

廣告和營銷
活動

我們的客戶
（例如品牌商、

廣告主
及廣告代理商）

線上營銷
服務及提供
廣告投放服務

服務費

品牌服務(1)

服務費

活動執行及
製作服務

服務費

廣告服務

服務費

1. 市場研究及行業數據
   分析(2)

2. 戰略規劃

3. 品牌推廣及廣告方案
    制定

4. 與廣告資源供應商
   協調以獲取廣告位

5. 監督及╱或進行內
   容製作(3)

6. 執行品牌推廣、廣告
   及╱或營銷活動(4)

7. 數據及結果成效分               
   析(5)

我們廣告方案
的實施結果

附註：

(1) 在收到我們編製的品牌服務方案之後，客戶可以進一步委聘我們按項目執行方案，作為針
對我們廣告服務及╱ 或活動執行及製作服務的單獨聘約。

(2) 我們通常會與研究機構合作進行市場研究及行業數據分析。有關詳情，請參閱本文件「業
務－與研究機構的合作」分段。

(3) 就我們的傳統線下及線上媒體廣告服務而言，我們通常不負責內容製作，因為我們的客戶
可能擁有自己的內部團隊或指定第三方製作公司來製作廣告，以確保其廣告系列的設計和
風格保持一致。如果我們的客戶希望我們監督內容製作，我們通常會委聘獨立第三方來製
作內容並監督過程。

就我們提供廣告投放服務而言，視乎客戶的需求，我們亦協助其設計及製作短視頻廣告，
以投放於媒體合作夥伴的線上媒體平台。

(4) 就我們提供廣告投放服務而言，我們將協助客戶在媒體合作夥伴的廣告平台上開設賬戶，
並經營客戶的賬戶以在媒體合作夥伴相關線上媒體平台投放廣告。

(5) 廣告期或營銷活動（不包括提供廣告投放服務）結束後，我們會編製並向客戶提交一份總結報
告，概括廣告媒體或平台所提供的實施細節，並對我們廣告方案或營銷活動的成效進行分析。

就我們的廣告投放服務而言，當廣告在線上展示後，我們將在媒體合作夥伴平台上實時持
續監控廣告效果並檢視其營銷結果，並向客戶提供反饋。因此，我們不會在廣告期結束後
編製任何總結報告。
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我們的主要業務

於往績記錄期間，我們向客戶提供以下類型的服務：(i)品牌服務；(ii)傳統線下
媒體廣告服務；(iii)線上媒體廣告服務；(iv)活動執行及製作服務；及(v)提供廣告投放
服務（包括來自媒體合作夥伴的返利）。下表載列我們於往績記錄期間按服務類型劃分
的收益明細：

2020財年 2021財年 2022財年 2022年首四個月 2023年首四個月

收益
佔總收益
概約百分比 收益

佔總收益
概約百分比 收益

佔總收益
概約百分比 收益

佔總收益
概約百分比 收益

佔總收益
概約百分比

（人民幣
千元） (%)

（人民幣
千元） (%)

（人民幣
千元） (%)

（人民幣
千元） (%)

（人民幣
千元） (%)

（未經審核）

品牌服務 61,255 59.2 74,926 47.5 90,502 43.7 27,596 45.5 28,712 38.3

傳統線下媒體廣告 

 服務 8,466 8.2 4,083 2.6 2,204 1.1 876 1.4 – –

線上媒體廣告服務 18,465 17.9 46,196 29.3 48,145 23.2 21,751 35.9 12,027 16.0

活動執行及製作服務 15,258 14.7 32,432 20.6 41,380 20.0 10,440 17.2 15,613 20.8

提供廣告投放服務 – – – – 16,515 8.0 – – 13,563 18.1

來自媒體合作夥伴的 

 返利 – – – – 8,421 4.0 – – 5,099 6.8

總計 103,444 100.0 157,637 100.0 207,167 100.0 60,663 100 75,014 100

我們的收益由2020財年的約人民幣103.4百萬元增加至2021財年的約人民幣157.6

百萬元，並進一步從2021財年的約人民幣157.6百萬元增加至2022財年的約人民幣
207.2百萬元。我們的收益亦由2022年首四個月的約人民幣60.7百萬元增加至2023年首
四個月的約人民幣75.0百萬元。上述增加主要歸因於提供品牌服務、線上媒體廣告服
務、活動執行及製作服務以及廣告投放服務的收益增加（包括來自媒體合作夥伴的返
利），這是由於(i)COVID-19疫情受控後，市場對我們的品牌、廣告及營銷服務的需求
不斷增長；(ii)中國政府於2022年年底取消抗疫措施，使得經濟活動及場景活動（如文
化活動、展覽及會議等）恢復正常，亦導致對我們活動執行及製作服務的需求增加；
(iii)本集團為開拓更多潛在客戶而加大銷售力度；(iv)廣告主對線上媒體廣告的需求普
遍增加，以及本集團繼續將戰略重點轉移至該分部；及(v)中國的線上零售額的增長，
刺激更多客戶選擇我們的線上媒體廣告服務及廣告投放服務，以投放廣告推高其銷售
額。



概  要

– 5 –

本文件為草擬本，其所載資料並不完整及可作更改。閱讀本文件有關資料時，必須一併細閱本文件首頁「警告」一節。

下表載列於往績記錄期間按服務類型劃分的毛利及毛利率：

2020財年 2021財年 2022財年 2022年首四個月 2023年首四個月
人民幣
千元

毛利率
(%)

人民幣
千元

毛利率
(%)

人民幣
千元

毛利率
(%)

人民幣
千元

毛利率
(%)

人民幣
千元

毛利率
(%)

（未經審核）

品牌服務 33,727 55.1 39,219 52.3 50,172 55.4 14,860 53.8 13,448 46.8

傳統線下媒體廣告 

服務 882 10.4 483 11.8 292 13.2 17 1.9 – –

線上媒體廣告服務 2,970 16.1 6,787 14.7 15,339 31.9 2,603 12.0 10,591 88.1

活動執行及製作服務 5,306 34.8 11,182 34.5 14,272 34.5 3,442 33.0 5,362 34.3

提供廣告投放服務 – – – – 14,789 89.5 – – 12,247 90.3

來自媒體合作夥伴的
返利 – – – – 8,421 100.0 – – 5,099 100.0

42,885 41.5 57,671 36.6 103,285 49.9 20,922 34.5 46,747 62.3

品牌服務

我們向客戶提供品牌服務，服務內容包括為客戶開展市場研究並制定全面及量
身定製的品牌服務方案，涵蓋企業品牌建設、產品及╱或服務定位以及營銷和銷售策
略等各個領域。我們的目標是為客戶提供全面的品牌服務，通常包括：(i)對客戶品牌
的研究和分析；(ii)品牌發展策略的設計和規劃；(iii)品牌形象的設計；及(iv)制定產
品及╱或服務營銷和品牌推廣計劃。有關提供品牌服務各流程的期限，請參閱本文件
「業務－我們的運營流程」分段。

就品牌服務而言，我們通常採用成本加成法來釐定服務費，其中我們將評估品牌
服務項目產生的成本，如員工成本和研究費用，然後以估計成本加成釐定服務費。我
們亦可能視乎市況及競爭環境逐一調整加價。於2020財年、2021財年及2022財年，我
們品牌服務的毛利率分別約為55.1%、52.3%及55.4%。我們錄得品牌服務的毛利率由
2022年首四個月約53.8%下降至2023年首四個月約46.8%。此減少主要歸因於(i)我們向
若干新客戶提供相對具競爭力的價格以提高我們的競爭力及擴展我們的客戶群；及(ii)

鑒於若干老客戶與本集團的長期商業合作關係，我們向彼等提供相對具競爭力的價格。

傳統線下媒體廣告服務

我們通過線下媒體為客戶提供廣告服務。我們提供的主要線下媒體廣告空間為
(i)電視廣告空間；(ii)廣播廣告空間；及(iii)戶外廣告空間。我們的服務涵蓋了廣告投
放的大部分重要階段，包括確定合適的媒體組合、編製廣告方案、獲取廣告資源、安
排和監督廣告的投放以及評估廣告成效。有關提供傳統線下媒體廣告服務各流程的期
限，請參閱本文件「業務－我們的運營流程」分段。
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線上媒體廣告服務

我們提供中介服務來協助客戶確定和選擇相關線上廣告資源供應商，以便客戶的
廣告可以投放於各種線上平台，例如網站、搜索引擎、應用程序和社交媒體平台。我
們在分析互聯網用戶的偏好和行為、各種線上平台的特點和成效後，為客戶提供線上
廣告形式和線上平台類型的建議。有關提供線上媒體廣告服務各流程的期限，請參閱
本文件「業務－我們的運營流程」分段。

我們提供兩種主要的線上媒體廣告空間形式：(i)展示廣告，即在網站、應用程序
或社交媒體平台上通過橫幅或其他由文本、圖像、動畫和視頻構成的廣告格式展示推
廣信息；及(ii)搜索引擎廣告，當消費者輸入相關關鍵詞時，廣告主的名稱、品牌及╱
或產品將出現在網站的搜索結果中。

我們的線上媒體廣告服務的毛利率由2020財年約16 .1%微跌至2021財年約
14.7%，並增至2022財年約31.9%。我們線上媒體廣告服務的毛利率由2022年首四個月
約12.0%增加至2023年首四個月約88.1%。於2022財年及2023年首四個月，我們在線
上媒體廣告服務毛利率增加，主要歸因於我們按淨額基準確認十家廣告代理商線上媒
體廣告服務的收益且所有成本已於總收益中扣除。

活動執行及製作服務

我們亦協助客戶制定、組織和開展營銷活動和項目，以推廣其品牌、服務和產
品。根據客戶的目標以及要營銷的產品或服務的類型，我們提供的服務涵蓋了組織營銷
活動的所有階段，包括(i)制定活動策略；(ii)設計方案、工作安排和活動流程；(iii)通過
採購材料及委聘第三方服務供應商來執行項目；(iv)協助項目管理並監督營銷活動的執
行；及(v)基於輿情評估營銷活動的成效。有關提供活動執行及製作服務各流程的期限，
請參閱本文件「業務－我們的運營流程」分段。

提供廣告投放服務（包括來自媒體合作夥伴的返利）

於2022年1月，我們已與媒體合作夥伴訂立合作協議，以在媒體合作夥伴經營的
各種線上媒體平台上投放廣告。於2022年5月，我們取得媒體合作夥伴發出的代理證
書，因此我們自2022年5月起開始為我們的客戶提供廣告投放服務。我們與媒體合作夥
伴的合作為非獨家合作，並須每年續訂。我們與媒體合作夥伴的年度框架協議一般從
每年的1月1日開始至12月31日屆滿。我們已成功按類似主要條款及條件與媒體合作夥
伴續訂我們的年度框架協議及代理證書，有效期為2023年1月1日至2023年12月31日。
2024年度框架協議預計將於2023年12月下旬（與去年時間相若）前後簽署。有關我們與
媒體合作夥伴的合作條款的詳情，請參閱本文件「業務－我們的主要業務－提供廣告
投放服務（包括來自媒體合作夥伴的返利）—與媒體合作夥伴訂立的主要協議條款」分
段。
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我們於2022年5月開始提供廣告投放服務，因此該分部於2020財年及2021財年並
無產生收益。於2022財年，我們自提供廣告投放服務（包括來自媒體合作夥伴的返利）
產生收益約人民幣24.9百萬元，佔我們總收益約12.0%。於2023年首四個月，我們來
自提供廣告投放服務（包括來自媒體合作夥伴的返利）的收益約為人民幣18.7百萬元，
即同期總收益的約24.9%。由於我們於2022年5月才開始提供廣告投放服務（包括來自
媒體合作夥伴的返利），故我們並無就2022年首四個月確認任何來自提供該等服務的收
益。

我們的客戶

我們的客戶包括中國的品牌商及廣告主（包括各行業的私營企業、國有企業及政
府機構）和廣告代理商。
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於2020財年、2021財年、2022財年及2023年首四個月，我們第一大客戶於各年
或期間產生的收益約為人民幣17.9百萬元、人民幣8.7百萬元、人民幣13.6百萬元及人
民幣6.2百萬元，分別佔總收益約17.3%、5.5%、6.6%及8.2%。我們前五大客戶於往
績記錄期間各年或期間產生的收益分別約為人民幣54.1百萬元、人民幣41.4百萬元、
人民幣55.4百萬元及人民幣24.2百萬元，分別佔總收益約52.2%、26.2%、26.8%及
32.2%。於往績記錄期間各年或期間，我們前五大客戶均為獨立第三方。據董事作出一
切合理查詢後所深知及確信，於往績記錄期間各年或期間，概無董事、彼等各自的緊
密聯繫人或擁有已發行股份5%以上的股東在我們前五大客戶中擁有任何權益。有關往
績記錄期間各年或期間我們前五大客戶的詳情，請參閱本文件「業務－客戶」分段。 

於往績記錄期間，我們老客戶產生的收益增加，我們亦能夠吸引新客戶，均證明
了我們擁有強大的客戶群。

我們的項目

我們通常按項目就所提供服務與客戶訂立合約。於往績記錄期間，我們的品牌、
傳統線下媒體、線上媒體廣告、活動執行及製作服務的項目期限分別介乎80天至130

天、120天至270天、150天至300天及100天至210天。項目期限是指合約日期至向客戶
開具發票的期間。有關我們於往績記錄期間，以及自2023年5月1日起直至最後實際可
行日期的項目數目變動及按未支付合約金額劃分的項目滾動積壓情況的詳情，請參閱
本文件「業務－我們的項目」分段。

定價政策

我們根據行業信息和市場趨勢制定和調整我們的定價政策。我們通常會視個別情
況釐定服務費，並考慮下列因素，包括(i)預計花費的時間和項目的複雜性，例如參與
項目的員工數量和客戶的要求；(ii)提供的服務範圍；(iii)供應商（包括第三方服務供
應商）收取的費用；(iv)客戶的預算；(v)服務的時間要求；(vi)客戶的背景；及(vii)客
戶未來的商機。就我們的項目而言，我們通常採用成本加成法釐定服務費，其中我們
將評估項目將產生的成本，如員工成本、研究費用、收購廣告資源及╱或用於實施營
銷活動供應品的成本等，然後以估計成本加成釐定服務費。我們將視乎市況及競爭環
境逐一調整加成。在某些情況下，我們收到客戶對折扣的查詢，並可能基於董事的行
業知識及經驗，為具有較高行業認同和聲譽的客戶（經參考（其中包括）客戶的上市狀
況、成立年期、往績記錄、業務經營規模、彼等於各自業務行業的市場份額、公眾形
象及聲譽而衡量）提供折扣價，以於特定行業領域有策略地建立我們的業務組合並與
該等客戶建立長期關係。於往績記錄期間，我們向4個、4個、4個及6個項目提供介乎
9.8%至21.8%的折扣，有關項目於2020財年、2021財年、2022財年及2023年首四個月
對我們的收益合共貢獻約人民幣1.7百萬元、人民幣2.8百萬元、人民幣2.9百萬元及人
民幣3.1百萬元。
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我們的供應商

於往績記錄期間，我們的供應商主要包括(i)研究機構；(ii)廣告資源供應商；及
(iii)廣告代理商。研究機構為獲委聘對我們客戶經營所在市場及行業進行市場研究的
機構，包括行業的最新發展及趨勢、行業面臨的機遇及挑戰、目標客戶的性質、客戶
的消費行為及偏好，以及對競爭環境的分析，如市場中的主要競爭對手及競爭性質。
廣告資源供應商（即最終廣告資源運營商）通常是直接擁有廣告資源的公司，例如電視
台運營商以及網站、搜索引擎、社交媒體和電商平台及戶外平台的代理商及╱或所有
者。廣告代理商是從最終廣告資源供應商獲取廣告資源的廣告公司。

於2020財年、2021財年、2022財年及2023年首四個月，我們最大供應商各年
或期間提供服務的成本分別約為人民幣13.5百萬元、人民幣9.9百萬元、人民幣9.0百
萬元及人民幣6.4百萬元，分別佔供應商提供服務的總成本約23.9%、10.4%、9.4%及
26.3%。於相同年度或期間，我們前五大供應商提供服務的成本分別約為人民幣38.6百
萬元、人民幣42.3百萬元、人民幣40.2百萬元及人民幣17.2百萬元，分別佔供應商提供
服務的總成本約68.1%、44.7%、42.1%及70.5%。於往績記錄期間各年或期間，我們前
五大供應商均為獨立第三方。

市場及競爭

根據弗若斯特沙利文的資料，中國品牌、廣告及營銷一體化服務市場按總支出計
於2017年至2022年的複合年增長率為11.0%，且預計於2023年至2027年將按7.2%的複
合年增長率增長，到2027年年底達到約人民幣15,380億元。中國約有190家品牌、廣
告及營銷一體化服務供應商，前五大市場參與者分別約佔中國品牌、廣告及營銷一體
化服務市場總收益的3.5%、1.5%、1.4%、1.4%及0.8%（合共佔8.6%）。前五大市場參
與者都是上市公司，主要提供營銷服務及廣告服務。有關詳情，請參閱本文件「行業概
覽－中國品牌、廣告及營銷一體化服務市場概覽－競爭格局」分段。於2022年，本集
團銷售收益佔中國品牌、廣告及營銷一體化服務的總支出約0.02%。
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我們的競爭優勢

我們相信，我們的成功主要歸功於以下競爭優勢：

• 我們已形成戰略制定和數據分析能力；

• 我們在提供優質品牌、廣告及營銷服務方面擁有良好的往績記錄；

• 我們已與各類媒體平台及廣告資源的供應商建立穩定的長期業務關係；

• 我們已形成定制創意和概念的能力，藉此可在各種媒體平台上製作不同形
式的品牌、廣告及營銷內容；

• 我們與各行各業的客戶保持業務關係；及

• 我們擁有一支具有豐富行業知識的資深管理團隊。

我們的業務策略

我們的主要業務策略為：

• 加強數據分析能力並進一步提升品牌服務；

• 繼續擴展線上媒體廣告服務；

• 擴大我們服務的地域覆蓋範圍；及

• 進一步提升我們的品牌知名度及加大營銷力度。

歷史財務資料概要

下表載列於所示年度或期間我們的綜合損益及其他全面收益表，有關詳情載於本
文件附錄一，而有關資料應連同本文件附錄一內財務報表（包括相關附註）一併閱讀。
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綜合損益及其他全面收益表

2020財年 2021財年 2022財年
2022年
首四個月

2023年
首四個月

人民幣千元 人民幣千元 人民幣千元 人民幣千元 人民幣千元
（未經審核）

收益 103,444 157,637 207,167 60,663 75,014

服務成本 (60,559) (99,966) (103,882) (39,741) (28,267)

毛利 42,885 57,671 103,285 20,922 46,747

其他收入 1,272 954 402 144 2,637

銷售及營銷開支 (2,663) (4,601) (6,406) (1,786) (3,276)

行政開支 (10,231) (20,148) (29,544) (7,420) (10,469)

[編纂] [編纂] [編纂] [編纂] [編纂] [編纂]

金融及合約資產預期信貸虧損
 （撥備）╱撥回淨額 (1,031) 1,362 (5,935) (663) (3,408)

融資成本 (462) (693) (1,457) (331) (704)

除所得稅開支前溢利 29,679 23,156 55,610 8,968 30,996

所得稅開支 (5,358) (4,682) (9,951) (1,634) (5,018)

年╱期內溢利 24,321 18,474 45,659 7,334 25,978

以下各項應佔溢利：
－本公司擁有人 24,228 18,474 45,659 7,334 25,978

－非控股權益 93 – – – –

24,321 18,474 45,659 7,334 25,978

非香港財務報告準則計量

為補充我們根據香港財務報告準則呈列的綜合損益表，我們亦使用經調整溢利
（非香港財務報告準則計量），其並非按香港財務報告準則規定或根據香港財務報告準
則呈列。我們認為，該非香港財務報告準則計量有助我們識別我們業務的潛在趨勢，
因此通過消除有關項目的潛在影響可為[編纂]提供有用資料，以了解及評估我們的經
營業績。我們亦認為，該非香港財務報告準則計量提供有關我們經營業績的有用資
料，加強對我們過往表現及未來前景的整體理解，並使我們的管理層在財務及經營決
策中使用的關鍵指標有更高的可見性。
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我們將經調整溢利（非香港財務報告準則計量）界定為經與[編纂]有關的[編纂]調
整的年內溢利。

儘管經調整溢利（非香港財務報告準則計量）為[編纂]提供額外資料，以供其了解
及評估我們的經營業績，但使用經調整溢利（非香港財務報告準則計量）作為分析工具
存在若干限制。於評估我們的經營及財務表現時，閣下不應將經調整溢利（非香港財務
報告準則計量）視為獨立於、或替代或優於我們根據香港財務報告準則所呈報的經營業
績或財務狀況的分析。此外，非香港財務報告準則計量的定義可能有別於其他公司所
使用的類似術語，因此可能無法與其他公司所呈列的類似計量比較。

下表載列於所示年度或期間本集團的年或期內純利與經調整溢利（非香港財務報
告準則計量）的對賬：

2020財年 2021財年 2022財年

2022年

首四個月

2023年

首四個月

（未經審核）

年╱期內溢利
 （人民幣千元） 24,321 18,474 45,659 7,334 25,978

加回：[編纂]

 （人民幣千元） [編纂] [編纂] [編纂] [編纂] [編纂]

經調整溢利（非香港財務
 報告準則計量）
 （人民幣千元） [編纂] [編纂] [編纂] [編纂] [編纂]

我們的純利由2020財年約人民幣24.3百萬元減少至2021財年的約人民幣18.5百萬
元，主要歸因於行政開支以及銷售及營銷開支增加。我們的純利由2021財年約人民幣
18.5百萬元增加至2022財年的約人民幣45.7百萬元，主要是由於品牌服務、線上媒體
廣告服務及於2022財年開始提供的廣告投放服務不斷增長的市場需求令收益增加，以
及2022財年的[編纂]較2021財年有所減少。我們的純利由2022年首四個月的約人民幣
7.3百萬元增加至2023年首四個月的約人民幣26.0百萬元，主要是由於毛利增加及[編

纂]減少。

更多詳情請參閱本文件「財務資料－綜合損益及其他全面收益表節選項目說明」
分段。
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綜合財務狀況表的節選項目

於12月31日 於2023年
2020年 2021年 2022年 4月30日

（人民幣千元）（人民幣千元）（人民幣千元）（人民幣千元）

流動資產總值 59,472 68,220 128,688 219,126

貿易應收款項 22,972 32,040 102,602 161,346

按金、預付款項及其他應收款項 22,293 5,491 20,586 20,974

流動負債總額 19,430 32,255 62,416 120,645

貿易應付款項 8,513 10,803 7,908 64,846

應計費用及其他應付款項 2,746 7,119 7,206 10,275

借款 5,200 10,789 37,224 35,950

流動資產淨值 40,042 35,965 66,272 98,481

非流動資產總值 18,962 21,486 33,980 26,867

廠房及設備 7,958 6,611 17,958 15,449

使用權資產 4,187 3,010 1,804 1,408

無形資產 5,824 4,734 3,569 3,181

預付款項 – 6,000 9,000 4,500

非流動負債總額 6,546 8,982 6,124 5,242

租賃負債 4,485 2,840 996 17

借款 – 3,400 719 –

遞延稅項負債 2,061 2,742 4,409 5,225

非控股權益 1,778 – – –

權益總額或資產淨值 52,458 48,469 94,128 120,106

我們的資產淨值由2020年12月31日的約人民幣52.5百萬元減少至2021年12月31

日的約人民幣48.5百萬元，主要是由於重組產生的視作分派（即抵銷本集團附屬公司的
資本儲備）約人民幣20.8百萬元所致，而該視作分派減少了我們的權益結餘。該減少部
分被於年內業務增長導致的2021財年約人民幣18.5百萬元的純利抵銷。有關視作分派
的詳情及我們2021財年純利增加的理由，更多詳情請參閱本文件「附錄一－綜合權益
變動表」分段及「財務資料－各年度╱期間經營業績比較－2020財年與2021財年的比
較」分段。

我們的資產淨值由2021年12月31日的約人民幣48.5百萬元增加至2022年12月31

日的約人民幣94.1百萬元，主要歸因於年內業務增長導致約人民幣45.7百萬元的年內
純利。有關2022財年我們的純利增加的理由，更多詳情請參閱本文件「財務資料－各
年度╱期間經營業績比較—2021財年與2022財年的比較」分段及「附錄一－綜合權益
變動表」分段。

我們的資產淨值由2022年12月31日的約人民幣94.1百萬元增加至2023年4月30日
約人民幣120.1百萬元，主要是由於2023年首四個月業務增長導致同期產生純利約人民
幣26.0百萬元。
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綜合現金流量表的節選項目

2020財年 2021財年 2022財年

2022年

首四個月

2023年

首四個月

（人民幣千元）（人民幣千元）（人民幣千元）（人民幣千元）（人民幣千元）
（未經審核）

營 運資金變動前的經營活動所得 

現金淨額 33,005 26,302 69,728 11,390 38,262

營運資金變動 (1,627) (3,487) (92,905) (14,783) (2,205)

已付所得稅 (3,027) (4,405) (6,081) (1,694) (4,107)

經營活動所得╱（所用）現金淨額 28,351 18,410 (29,258) (5,087) 31,950

投資活動（所用）╱所得現金淨額 (2,358) 13,388 (18,702) (12,586) 4,639

融資活動（所用）╱所得現金淨額 (14,244) (13,666) 20,631 3,739 (3,599)

現金及現金等價物增加╱（減少）淨額 11,749 18,132 (27,329) (13,934) 32,990

年╱期初現金及現金等價物 322 12,071 30,203 30,203 2,874

年╱期末現金及現金等價物 12,071 30,203 2,874 16,269 35,864

於2022財年，我們於營運資金變動前經營活動現金流入淨額約人民幣69.7百萬元
及經營活動所用現金流出淨額約人民幣29.3百萬元。差額約人民幣99.0百萬元乃主要
由於(i)我們於臨近年末產生的收益增加導致貿易應收款項增加約人民幣75.6百萬元；
(ii)合約資產增加約人民幣2.3百萬元，主要源於本集團提供的服務增加，但未被客戶
無條件接納；(iii)按金、預付款項及其他應收款項增加約人民幣15.9百萬元，主要源於
我們就提供廣告投放服務向媒體合作夥伴支付的按金增加；(iv)貿易應付款項減少約人
民幣2.9百萬元，乃由於本集團結算貿易應付款項；及(v)已付所得稅約人民幣6.1百萬
元，但部分被因臨近年結日部分客戶的預付款增加而導致的合約負債增加約人民幣3.6

百萬元所抵銷。

我們於2022財年錄得用於經營活動現金流出淨額，主要歸因於我們就提供廣告
投放服務向媒體合作夥伴支付的按金與我們收取客戶付款之間的時間差。我們一般須
於提供廣告投放服務前向媒體合作夥伴支付按金。我們於2022財年末完成超過100個
提供廣告投放服務的項目，且根據行業慣例，我們一般向我們提供廣告投放服務的客
戶授予90天的信貸期。因此，向媒體合作夥伴付款與收取客戶付款的時間差對我們於
2022財年的淨現金變動產生重大影響。



概  要

– 16 –

本文件為草擬本，其所載資料並不完整及可作更改。閱讀本文件有關資料時，必須一併細閱本文件首頁「警告」一節。

主要財務比率

下表載列往績記錄期間我們的選定主要財務比率：

截至12月31日止年度╱
於12月31日

截至2023年
4月30日

止四個月╱

2020年 2021年 2022年
於2023年
4月30日

毛利率 41.5% 36.6% 49.9% 62.3%
淨利率 23.5% 11.7% 22.0% 34.6%
資產負債率 21.3% 38.6% 43.3% 31.5%
流動比率 3.1倍 2.1倍 2.1倍 1.8倍
股本回報率 46.4% 38.1% 48.5% 21.6%
資產回報率 31.0% 20.7% 28.1% 10.6%
利息覆蓋比率 271.7倍 53.8倍 44.4倍 47.7倍
債務淨額與股本比率 現金淨額 現金淨額 39.9% 1.4%

重大風險因素概要

投資[編纂]涉及若干風險。該等風險大致可分為：(i)有關本集團的風險；(ii)有關
我們行業的風險；(iii)有關於中國開展業務的風險；(iv)有關[編纂]的風險；及(v)有關
本文件所作陳述的風險。有關風險因素的詳細論述載於本文件「風險因素」一節。以下
是可能對我們的業務、財務狀況、經營業績及前景產生重大不利影響的若干風險因素
之概要：

• 我們的業務通常按項目產生收入，屬非經常性質，而未來業務則取決於我
們持續獲得新項目的能力；

• 倘我們未能實現客戶的營銷目標，則我們的財務業績可能會受到不利影
響；

• 我們依靠研究機構提供品牌服務；

• 我們委聘第三方服務供應商提供多項服務。倘彼等未能及時向我們提供優
質產品或服務，則可能對我們的業務運營產生重大不利影響；

• 我們於2022財年錄得經營活動所用現金淨額。倘我們日後錄得經營活動現
金流出淨額，我們的流動資金及財務狀況可能會受到重大不利影響；

• 於往績記錄期間，我們的平均貿易應收款項周轉天數呈上升趨勢。我們無
法保證客戶將在款項到期時支付款項，甚或根本不支付款項。客戶若有任
何拖延付款或不付款可能會對我們管理營運資金構成挑戰，並且╱或者對
我們的流動資金造成不利影響；

• 我們的供應商群集中，其服務或廣告資源價格上漲可能會對我們的經營業
績、財務狀況及前景造成重大不利影響；及
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• 不同行業客戶對我們品牌、廣告及營銷服務需求的季節性波動可能會影響
我們的業務。

閣下於決定投資[編纂]前，應閱覽本文件「風險因素」全節。

[編纂]

為籌備 [編纂 ]，我們進行了 [編纂 ]。緊隨 [編纂 ]及 [編纂 ]完成後，[編纂 ]聶先
生（通過其於友鑫資本的股權）及沈先生將實際擁有本公司已發行股份約[編纂]及[編
纂]。[編纂]均為個人投資者。張備先生（我們的執行董事之一）為聶先生的外甥。除上
述者外，據董事所深知及確信，沈先生為獨立第三方。有關進一步詳情，請參閱本文
件「歷史、重組及公司架構－[編纂]」分段。

我們的股權架構

緊隨[編纂]及[編纂]完成後（不計及因[編纂]及根據購股權計劃可能授出的購股權
獲行使而可能發行的任何股份）後，陳先生（通過佳藝文化）將擁有本公司已發行股本
的約[編纂]。佳藝文化為一家投資控股公司，由陳先生全資擁有。因此，根據上市規
則，陳先生及佳藝文化被視為我們的控股股東。

不合規

於華視傳媒在新三板掛牌期間，我們涉及與向關聯方提供短期貸款有關的若干不
合規事件。華視傳媒於2016年1月至2016年6月違反中國有關法律法規及華視傳媒內部
規則及措施，向包括陳先生及薛女士在內的關聯方提供短期貸款，且未及時披露有關
持續關連交易。我們的董事確認，直至最後實際可行日期，中國相關監管機關（包括但
不限於中國證監會及全國股份轉讓系統公司）並無因不合規事件而對華視傳媒、陳先
生、薛女士、我們的其他董事及高級管理人員施加處罰、紀律措施或制裁。我們的中
國法律顧問認為，有關機關對我們施加進一步懲罰或處罰的風險微乎其微。詳情請參
閱本文件「業務－新三板不合規事件」分段。

股息

於2020年8月18日，華視傳媒向其當時股東宣派及派付股息總額人民幣17.4百萬
元。除上述者外，於往績記錄期間，我們並無派付或宣派其他股息。本公司現時並無
任何預定派息比率。日後宣派或派付任何股息的決定以及任何股息的金額取決於多項
因素，包括但不限於我們的經營業績、財務狀況、營運資金、資金需求及董事會可能
認為相關的其他因素。董事會全權酌情決定是否於任何年度宣派或分派股息。
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[編纂]

根據最低
指示性[編纂]
每股[編纂]
[編纂]計算

根據最高
指示性[編纂]
每股[編纂]
[編纂]計算

股份[編纂](1) [編纂] [編纂]
[編纂]經調整綜合每股有形資產淨值(2) [編纂] [編纂]

附註：
 

(1) [編纂]乃根據預期緊隨[編纂]及[編纂]完成後將予發行的[編纂]股份計算。

(2) [編纂]經調整綜合每股有形資產淨值乃經作出附錄二所述調整後，根據緊隨[編纂]及[編纂]完成後
按[編纂]發行的[編纂]股份計算。

(3) 本表的所有統計數據均假設[編纂]並無獲行使而得出。

[編纂]

假設[編纂]為每股[編纂][編纂]（即本文件所述[編纂]的[編纂]）及[編纂]並無獲
行使，經扣除我們就[編纂]應付的有關[編纂]及估計開支後，我們估計將收取的[編纂]
[編纂]約為[編纂]港元。

假設[編纂]定為每股[編纂][編纂]（即[編纂]的[編纂]），我們擬將[編纂][編纂]用
於以下用途：

－ 約[編纂]%或[編纂]港元預期將用於加強我們的數據分析能力及進一步強化
我們的品牌服務，其中包括：

• 約[編纂]%或[編纂]港元預期將用於建立我們的品牌數據平台及研發
數據庫；

• 約[編纂]%或[編纂]港元預期將用於獲取更全面的市場和行業數據；
及

• 約[編纂]%或[編纂]港元預期將用於為技術研發部招聘更多員工；

－ 約[編纂]%或[編纂]港元預期將用於擴展我們的線上媒體廣告服務，其中包
括：

• 約[編纂]%或[編纂]預期將用於增強我們的線上廣告平台；及

• 約[編纂]%或[編纂]預期將用於發展內部內容製作能力；
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－ 約[編纂]%或[編纂]港元預期將用於擴大我們服務的地域覆蓋範圍，其中包
括：

• 約[編纂]%或[編纂]港元預期將用於設立我們的北京市辦事處；及

• 約[編纂]%或[編纂]港元預期將用於設立我們的上海市辦事處；
 

－ 約[編纂]%或[編纂]港元預期將用於提升我們的品牌知名度及加大營銷力
度；及

－ 約[編纂]%或[編纂]港元將用作我們的營運資金及一般企業用途。

倘[編纂]釐定為高於或低於[編纂]的[編纂]，上述[編纂][編纂]將按比例調整。進
一步詳情請參閱本文件「未來計劃及[編纂]」一節。

為配合我們計劃建立我們的品牌數據平台和研發數據庫、獲取市場和行業數據、
招聘更多研發人員、增強我們的線上廣告平台、發展內部內容製作的能力、擴大我們
的分支機構並加大我們的營銷力度，故此我們預計截至2023年12月31日止年度的財務
業績將受到經營開支增加的影響，包括與上述擴張計劃相關的折舊費用、員工成本以
及銷售及營銷開支。

[編纂]

與[編纂]有關的估計[編纂]總額約為[編纂]港元或人民幣[編纂]元（按[編纂]的[編

纂]每股[編纂][編纂]計算），預期其中約人民幣[編纂]元將從權益中扣除。估計[編纂]

總額佔[編纂][編纂]總額約[編纂]，包括(i)[編纂]開支，包括[編纂]約[編纂]港元；及
(ii)非[編纂]開支約[編纂]港元，包括(a)應付予法律顧問及申報會計師的費用[編纂]港
元；及(b)其他費用及開支，包括保薦人費用及其他專業人士費用約[編纂]港元。我們
的董事認為，上述費用或開支與市場費率一致。於往績記錄期間，我們產生的[編纂]

約為人民幣[編纂]元。我們預計於2023年4月30日後將產生額外[編纂]（包括[編纂]）約
人民幣[編纂]元，預計將於截至2023年12月31日止年度的綜合損益及其他全面收益表
中確認為開支，約人民幣[編纂]元預計將直接確認為權益扣減。上述[編纂]是最新的實
際可行估計，僅供參考，實際金額可能與此估計不同。
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董事認為，由於我們預計將於截至2023年12月31日止年度的綜合損益及其他全
面收益表中進一步確認約人民幣[編纂]百萬元，故我們的財務業績將受到[編纂]相關開
支的影響。因此，截至2023年12月31日止年度的財務表現預計將受到與[編纂]有關的
估計開支的不利影響。

往績記錄期間後的近期發展

於往績記錄期間後及直至最後實際可行日期，我們的業務模式、收益及成本結構
基本保持不變。於往績記錄期間後及直至最後實際可行日期，我們就品牌服務、傳統
線下媒體廣告服務、線上媒體廣告服務、提供廣告投放服務以及活動執行及製作服務
分別訂立20項、零項、92項、64項及55項合約，合約總金額分別約為人民幣34.9百萬
元、零元、12.4百萬元、零元及18.9百萬元。

於最後實際可行日期，我們共有173個進行中項目，未完成合約總金額約為人民
幣12.2百萬元，其中：

(i) 有6個進行中品牌服務項目，未完成合約金額約為人民幣2.9百萬元；

(ii) 有163個進行中提供廣告投放服務項目，其中五份合約的未完成合約總額約為人
民幣7.7百萬元，而餘下158份框架協議並無訂明合約總額；及

(iii) 有4個活動執行及製作服務項目，未完成合約金額約為人民幣1.6百萬元。

截至2023年8月31日止八個月，與2022年同期相比，我們的收益錄得溫和增長，
而品牌服務新項目的合約價值及提供廣告投放服務的新項目數目亦有所增加。撇除[編
纂]的影響後，我們預期截至2023年12月31日止年度的收益將較去年略為增加。提供品
牌服務、活動執行及製作服務以及廣告投放服務（包括來自媒體合作夥伴的返利）業務
分部的增長預期將繼續為本集團截至2023年12月31日止年度的財務表現作出貢獻。

除與[編纂]有關的[編纂]外，董事確認我們自2023年4月30日（即最近期經審核綜
合財務報表的編製日期）起直至[編纂]日期的財務或貿易狀況並無重大不利變動。

COVID-19爆發對我們營運的影響

中國政府於2020年1月宣佈了連串措施，以期控制COVID-19爆發，例如封鎖主
要城市、實施跨省市出行限制、農曆新年公眾假期延長以及推遲了各行各業恢復生
產。因此，我們的武漢市總辦事處於2020年1月22日暫時關閉，並於2020年4月8日復
工。COVID-19爆發導致我們客戶的業務暫停，因而影響其對我們服務的需求。於2022
年上半年，中國的某些地區遭受了新一輪區域性COVID-19爆發侵擊，隨後擴散到其他
多個城市。為了遏制COVID-19的傳播，地方政府對商業和社交活動實施多項限制，
包括出行限制、封城及暫時停止若干區域的業務營運。由於COVID-19再度爆發，於
2022年4月，我們在獲取若干位於該等受影響區域的供應商所提供服務方面有數天延
誤。然而，我們仍能夠在協定時間表內履行對相關客戶的所有責任。
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儘管我們的客戶於往績記錄期間主要位於中國，董事經審慎考慮後確認，2020年
上半年及2022年COVID-19爆發並無對本集團業務、財務狀況及經營業績造成重大不
利影響，理由如下：

• 於往績記錄期間及直至最後實際可行日期，(a)我們一直能夠履行我們與客
戶在現有採購訂單項下的所有責任；及(b)我們並無因COVID-19爆發而遇
到任何客戶取消訂單或終止合約的情況；

 

• 據董事確認，於往績記錄期間及直至最後實際可行日期，我們並無因
COVID-19爆發而在獲取廣告資源方面遇到任何重大的中斷情況；

• 縱使我們的業務於2020年初因2020年上半年的COVID-19爆發而受到暫時
性影響，我們的財務表現隨後因COVID-19於中國有效受控而有所改善，令
服務需求增加。我們的收益由2020財年的約人民幣103.4百萬元增至2021財
年的約人民幣157.6百萬元。中國若干地區於2022年上半年實施出行限制和
封城之時，我們將營銷工作策略性轉移至未受或較少受COVID-19爆發影響
的其他地區，因此我們的收益由2021財年的約人民幣157.6百萬元增至2022

財年的約人民幣207.2百萬元。於2023年首四個月，由於所有業務於2023年
首四個月恢復正常，我們錄得的收益由2022年首四個月的約人民幣60.7百
萬元增加至2023年首四個月的約人民幣75.0百萬元；及

• 根據弗若斯特沙利文的資料，隨著COVID-19有效受控，市場自2020年下
半年起已逐步復甦，並於2021年基本恢復正常。受COVID-19爆發的影
響，(a)於線上媒體平台上投放廣告在中國廣告主和品牌商之間日趨盛行，
因為這種方式相較其他線下媒體平台觸達較多目標受眾；(b)廣告主和品牌
商更加注重廣告或營銷策略的成效；及(c)對綜合品牌、廣告和營銷服務的
需求不斷增長，這項服務有助廣告主或品牌商促成實施其品牌推廣策略。
因此，如果日後COVID-19再度爆發，預期市場於未來仍然強韌並維持穩定
發展，主要由於對綜合品牌、廣告及營銷服務市場各項服務的需求日益增
長。


