
本概要旨在向 閣下提供本文件所載資料的概覽。由於本節僅為概要，其並無載列

對 閣下而言可能屬重要的所有資料。 閣下在決定投資[編纂]前務請閱覽整本文件。

任何投資均涉及風險。投資於 [編纂 ]的若干特定風險載於本文件「風險因素」一節

內。 閣下在決定投資於[編纂]前，應細閱該章節。

概覽

我們主要於中國從事營養成品營銷、銷售及分銷。於往績期間，我們的營養品以專屬品

牌（即「紐曼思」及「紐曼斯」（英文「Nemans」））銷售，大致可分為五個主要類別，即藻油

DHA、益生菌、維生素、多維營養素及藻鈣產品。我們的業務在很大程度上依賴我們的品

牌。我們的供應商採用OEM模式製造我們的營養品及╱或在我們的營養品附上我們的品牌

標籤。

我們於二零零七年開始銷售及分銷DHA產品。我們為中國母嬰營養品行業藻油DHA分

部的專屬品牌擁有人。我們營養品的目標消費者涵蓋孕婦、產後婦女、嬰兒及兒童。特別

是，我們的藻油DHA產品的主要原材料由帝斯曼集團供應。帝斯曼集團致力於提供藥品、

嬰幼兒營養及膳食補充品方面的解決方案，市場範圍覆蓋中國、北美、印度及巴西等60多個

國家。根據弗若斯特沙利文，帝斯曼集團被視為中國藻油DHA市場的領導者，按產量及價

值計算，於二零二三年製造中國藻油DHA市場超過40%的原材料及成品。作為專屬品牌擁

有人，我們致力於將營養品覷準並推廣至中國客戶，以期引起市場對健康與營養的關注。

藻油DHA產品是我們的主要產品，佔往績期間一大部分收益。於二零二一財政年度、

二零二二財政年度、二零二三財政年度、二零二三年六個月及二零二四年六個月，我們的藻

油DHA產品的銷售分別佔總收益的約91.9%、92.7%、94.7%、93.5%及96.2%。根據弗若

斯特沙利文，中國的母嬰藻油DHA市場可細分為由國際業者及國內業者推出的產品，其

中，國內業者的產品可進一步分為使用本地採購及進口藻油DHA原材料的產品。於二零二

三年，以海外進口原材料生產的國產品牌藻油DHA產品的零售銷售值佔中國整個營養品行

業的約1.4%。此外，於二零二三年，採用進口藻油DHA原材料的國內品牌佔中國母嬰藻油

DHA產品零售銷售總值的28.5%，其中我們於二零二三年佔約20.5%，按使用進口原材料

製成的藻油DHA產品的零售銷售值計算，我們是最大的國內品牌。憑藉藻油DHA產品的成

功，我們已著手營銷其他營養品，如益生菌、維生素、多維營養素及藻鈣產品。
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我們努力提供採用優質安全原材料製成的營養成品。為了監督產品質量，我們要求藻

油DHA及益生菌產品供應商使用帝斯曼集團及益生菌原材料供應商（均為知名的營養品供

應商）提供的主要原材料。有關主要原材料隨後將被加工成我們的營養成品。

誠如本文件「財務資料 — 二零二四財政年度的溢利預測」一段所載，本公司預計二零二

四財政年度錄得的本公司權益擁有人應佔綜合溢利相較二零二三財政年度大幅減少。有關

詳細分析，請參閱本文件「財務資料 — 近期發展 — 截至二零二四年十二月三十一日止年度

的財務表現下滑」一段。

業務模式

下圖說明我們有關銷售旗下主要產品（即藻油DHA及益生菌產品）的業務模式及主要銷

售渠道：

網購平台 終端消費者

電商公司 終端消費者

地區分銷商 透過零售點的
終端消費者

本集團—作為專屬品牌
「紐曼思」及「紐曼斯」
（英文名稱為「Nemans」）

的擁有人

(4)

(5)

(6)

圖例：
本集團交易流程

供應商╱客戶交易流程

帝斯曼集團

益生菌原材料供應商

我們的
供應商(3)

(1)

(2)

本集團客戶

附註：

(1) 我們要求藻油DHA產品供應商使用帝斯曼集團提供的主要原材料。有關我們採購藻油DHA成品的

詳情，請參閱本文件「業務 — 我們的採購 — 藻油DHA產品」各段。

(2) 我們要求益生菌產品供應商使用益生菌原材料供應商提供的主要原材料。有關我們採購益生菌成品

的詳情，請參閱本文件「業務 — 我們的採購 — 益生菌產品」各段。
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(3) 就我們的藻油DHA產品而言，我們或我們的直接供應商將安排位於新西蘭、美國及中國的加工公

司(i)將藻油DHA原材料封裝成軟膠囊；(ii)對含有藻油DHA的軟膠囊進行乾燥處理；及(iii)將軟膠

囊裝進塑膠瓶。有關我們於新西蘭、美國及中國的採購模式詳情，請參閱本文件「業務 — 我們的採

購 — 藻油DHA產品」一段。

(4) 此項指透過網購平台向客戶（主要為終端消費者）作出的銷售。就確認收益而言，透過網購平台訂貨

的客戶視為我們的客戶。

(5) 此項指我們直接向電商公司作出的銷售，彼等會在網購平台轉售我們的產品予其客戶（主要為終端消

費者）。就確認收益而言，電商公司視為我們的客戶。

(6) 此項指我們向地區分銷商作出的銷售，彼等其後將我們的產品銷售及分銷到包括藥房、母嬰用品店

及產後護理中心在內的零售點或至地區分銷商的次級分銷商。就確認收益而言，地區分銷商視為我

們的客戶。

我們的產品

於往績期間，我們出售的營養品大致可分為五個主要類別，即藻油DHA、益生菌、維

生素、多維營養素及藻鈣產品。於往績期間，我們的營養品以自家品牌「紐曼思」及「紐曼斯」

（英文「Nemans」）銷售。我們的營養品主要針對孕婦及產後婦女、嬰幼兒至兒童。於二零二

二財政年度、二零二三財政年度及（在非常有限的程度）二零二四年六個月，我們亦以澳優集

團授予的品牌銷售由澳優集團製造並向其採購的五款奶粉產品及由此獲得少量的收益。有

關往績期間奶粉產品的銷售詳情，請參閱本文件「財務資料 — 綜合損益表主要組成部分 —

奶粉產品相關虧損」一段。董事確認，本集團將由截至二零二五年十二月三十一日止年度起

停售奶粉產品。
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下表載列我們於所示年度╱期間按產品類別劃分的毛利及毛利率明細：

二零二一財政年度 二零二二財政年度 二零二三財政年度 二零二三年六個月 二零二四年六個月

毛利 毛利率 毛利 毛利率 毛利 毛利率 毛利 毛利率 毛利 毛利率

人民幣千元 % 人民幣千元 % 人民幣千元 % 人民幣千元 % 人民幣千元 %

（未經審核）

藻油DHA產品 232,226 74.9 259,005 76.0 307,141 76.0 137,818 76.7 103,026 73.3

— 新西蘭DHA產品 184,993 74.8 182,247 75.9 219,286 75.9 102,822 76.9 65,437 73.1

— 美國DHA產品 41,940 75.9 70,300 77.4 83,668 76.8 32,679 76.9 36,372 74.1

— 中國DHA產品 5,293 69.1 6,458 66.9 4,187 68.7 2,317 66.8 1,217 66.9

益生菌產品 11,445 48.0 9,984 51.2 10,704 58.1 6,396 64.6 1,448 29.6

維生素產品 1,656 90.1 838 81.8 495 71.7 319 81.0 181 81.2

多維營養素產品 982 74.9 1,599 79.5 955 79.1 517 76.3 159 76.4

藻鈣產品 289 70.5 381 70.8 155 65.7 161 68.2 — —

奶粉產品 — — 1,383 38.1 1,417 77.3 343 29.1 149 51.2

毛利總額╱整體毛利率 246,598 73.0 273,190 74.4 320,867 75.2 145,554 75.8 104,963 71.9

於往績期間，我們最暢銷的營養品為藻油DHA產品，其於二零二一財政年度、二零二

二財政年度、二零二三財政年度、二零二三年六個月及二零二四年六個月的收益分別約為人

民幣310.2百萬元、人民幣340.6百萬元、人民幣404.1百萬元、人民幣179.7百萬元及人民幣

140.5百萬元，分別佔總收益的約91.9%、92.7%、94.7%、93.5%及96.2%。於往績期間，

我們在海外加工的藻油DHA產品（即新西蘭DHA產品及美國DHA產品）的銷量及銷售收益

顯著高於我們的中國DHA產品。董事認為，根據弗若斯特沙利文，這突顯了消費者的行

為，在中國母嬰營養品行業中使用進口原材料的產品受到消費者青睞。

銷售藻油DHA產品的收益由二零二一財政年度的約人民幣310.2百萬元增加至二零二

二財政年度的約人民幣340.6百萬元，主要受美國DHA產品所推動，此乃主要由於跨境進口

的DHA產品於COVID-19疫情期間更受歡迎，導致二零二二年跨境進口DHA產品的零售銷

售值大幅增加。

於二零二三財政年度，我們銷售藻油DHA產品的收益由二零二二財政年度的約人民幣

340.6百萬元大幅增加至約人民幣404.1百萬元。增幅約18.6%，與中國母嬰藻油DHA產品行

業的國內企業（原材料由海外供應商供應）的零售額由二零二二年的人民幣2,704.1百萬元增

加約18.7%至二零二三年的人民幣3,208.8百萬元相若。收益在二零二三財政年度有所增長，

主要受二零二三年中國人均可支配收入及母嬰營養品行業的零售銷售值激增所推動，後者

是由於中國COVID-19疫情緩和及中國政府實施重大消費刺激政策所致。此外，我們亦受惠

於日本於二零二三年八月首次開始排放放射性污水所引發的市場反應及更高的安全憂慮。

根據弗若斯特沙利文報告，日本福島排放放射性污水，引起外界對其可能影響海洋生態系統
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的憂慮。例如，除了廣泛的中國媒體報導外，中國政府還發出官方聲明並採取行動，如對來

自日本的海洋產品實施更嚴格的進口管制。再者，根據弗若斯特沙利文，日本排放放射性污

水不但引發消費者對魚油DHA的關注，亦引發對藻油DHA的擔憂。該擔憂源於消費者認為

有關污染可能影響藻類，因為消費者普遍相信藻類可從其海洋環境中吸收各種營養和物質，

並且作為水生生態系統中的初級生產者，藻類或會積累污染物，從而可能影響藻油DHA產

品的質量及安全。上述安全憂慮觸發消費者囤積於排放放射性污水前生產的DHA產品。

於二零二四年六個月，我們銷售藻油DHA產品的收益由二零二三年六個月的約人民幣

179.7百萬元減少至約人民幣140.5百萬元，根據弗若斯特沙利文報告，這主要由於(i)二零二

三年下半年日本排放放射性污水引發消費者囤貨行為，令二零二四年的銷售受壓，因為母嬰

營養品市場在二零二三年飆升後面臨需求減少；及(ii)根據弗若斯特沙利文報告，二零二四

年上半年中國經濟下滑。二零二四年中國經濟下行，減慢中國母嬰藻油DHA產品行業的增

長速度。母嬰藻油DHA產品行業國內業者（原材料由海外供應商供應）於二零二三年及二零

二四年的零售銷售值相對平穩，分別約為人民幣3,208.8百萬元及人民幣3,388.0百萬元。這

與過去幾年的高速增長趨勢形成強烈對比，當中母嬰藻油DHA產品行業國內業者（原材料由

海外供應商供應）的零售銷售值由二零二一年的約人民幣2,371.7百萬元大幅增加約14.0%至

二零二二年的約人民幣2,704.1百萬元，並進一步增加約18.7%至二零二三年的約人民幣

3,208.8元。據弗若斯特沙利文所指，經濟下行已影響消費者信心及消費習慣，因此母嬰營

養品行業，連同其他非必需消費品行業，直接受到經濟放緩的衝擊，因為消費者傾向於為必

需消費品保留購買力。再者，誠如弗若斯特沙利文告知，當二零二四年中國經濟出現短暫下

行時，消費者傾向選擇更加經濟實惠的藻油DHA產品作為替代品，受此影響，平均產品價

格較高的藻油DHA產品品牌（包括我們）的銷售表現遭到更嚴重的負面影響。舉例而言，預
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期高級品牌的藻油DHA產品（由海外供應商供應原材料的國內品牌）在中國的銷量，會由二

零二三年的272.1百萬粒膠囊下滑約17.2%至二零二四年的225.3百萬粒膠囊，其後於二零二

五年反彈14.6%至258.2百萬粒膠囊。相反，預期屬大眾市場的藻油DHA產品（由海外供應

商供應原材料的國內品牌）在中國的銷量，會由二零二三年的475.0百萬粒膠囊增長20.9%至

二零二四年的574.3百萬粒膠囊，並於二零二五年再度增加10.1%至632.2百萬粒膠囊。儘管

我們的藻油DHA產品以及其他高端品牌的銷售價格保持相對穩定，但二零二四年銷量的大

幅下降已對本集團及其他高端品牌的收益產生不利影響。中國的藻油DHA產品品牌擁有人

出於戰略定價的考慮，通常不會在短暫經濟衰退時期調低參考零售價。董事認為，調低價格

有可能向終端消費者發出市場定位降級的訊號，令彼等難以接受日後的價格調升，致價格定

位工作更加複雜。因此，儘管銷售量於二零二四年的短暫經濟衰退期間有所下降，包括我們

在內的高端品牌仍選擇穩定價格，以維持市場對產品價值的觀感。根據弗若斯特沙利文報

告，在中國，藻油DHA產品（由海外供應商供應原材料的國內品牌）如果每粒膠囊售價高於

人民幣5.0元，則被歸類為高端產品，而每粒膠囊售價為人民幣5.0元或以下的產品則屬於大

眾市場類別。我們的藻油DHA產品每粒平均膠囊價格為人民幣5.4元，因此擁有較高的市場

定位。此外，就產品平均價格而言，中國約有70%國內藻油DHA產品品牌（原材料由海外供

應商供應）比我們更加經濟實惠（即每粒膠囊人民幣5.4元）。例如，根據弗若斯特沙利文報

告，產品平均價格比我們高的其他國際藻油DHA產品品牌及國內品牌（原材料由海外供應商

供應）於二零二四年的收益亦有所減少。有關我們於往績期間收益的更多詳情，請參閱本文

件「財務資料 — 綜合損益表主要組成部分 — 收益」一段。

銷售及分銷

我們在中國擁有一個多元化的多渠道銷售網絡，包括線上及線下銷售渠道。我們的線

上銷售渠道包括中國熱門網購平台，如京東 ( JD . c om )、天貓 ( Tma l l . c om )及唯品

會(VIP.com)。我們向電商公司銷售產品，後者則在網購平台轉售我們的產品予其客戶（主

要為終端消費者），與此同時我們也通過網購平台向我們的客戶（主要為終端消費者）銷售產

品。除線上銷售渠道外，我們亦在線下出售產品予地區分銷商，其後彼等將產品主要銷售及

分銷至包括藥房、母嬰產品店及產後護理中心在內的零售點或至地區分銷商的次級分銷商。

更多詳情，請參閱本文件「業務 — 銷售及分銷」一段。
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下表列載於所示年度╱期間按銷售渠道劃分的毛利及毛利率明細：

二零二一財政年度 二零二二財政年度 二零二三財政年度 二零二三年六個月 二零二四年六個月

毛利 毛利率 毛利 毛利率 毛利 毛利率 毛利 毛利率 毛利 毛利率

人民幣千元 % 人民幣千元 % 人民幣千元 % 人民幣千元 % 人民幣千元 %

（未經審核）

線上銷售渠道：

直接銷售予電商公司 125,839 75.7 147,743 75.8 188,834 79.7 83,125 78.3 71,845 75.6

通過網購平台向我們的

客戶銷售 40,598 80.7 40,305 83.4 48,091 85.2 19,317 81.9 12,572 82.1

其他（附註） — — — — 1,280 7.1 1,609 61.8 2,473 33.2

小計 166,437 76.9 188,048 77.3 238,205 76.5 104,051 78.6 86,890 73.7

線下銷售渠道：

銷售予地區分銷商 75,756 65.5 77,517 67.5 77,296 71.2 36,832 68.5 16,671 63.1

其他（附註） 4,405 80.1 7,625 81.5 5,366 82.6 4,671 78.3 1,402 76.9

小計 80,161 66.2 85,142 68.6 82,662 71.9 41,503 69.5 18,073 64.0

總計 246,598 73.0 273,190 74.4 320,867 75.2 145,554 75.8 104,963 71.9

附註： 其他包括對零售點的直接銷售及雜項銷售。

於二零二一財政年度、二零二二財政年度、二零二三財政年度、二零二三年六個月及二

零二四年六個月，我們的大部分收益來自(i)線上銷售渠道應佔銷售（包括向電商公司直接銷

售及透過網購平台向我們的客戶銷售），相關收益分別約為人民幣216.4百萬元、人民幣

243.2百萬元、人民幣311.5百萬元、人民幣132.4百萬元及人民幣117.9百萬元，分別佔總收

益約64.1%、66.3%、73.0%、68.9%及80.7%；及(ii)銷售予地區分銷商，相關收益分別約

為人民幣115.7百萬元、人民幣114.8百萬元、人民幣108.5百萬元、人民幣53.7百萬元及人民

幣26.4百萬元，分別佔總收益約34.3%、31.2%、25.5%、28.0%及18.1%。

我們的客戶

於往績期間，我們的產品一般在中國分銷，並通過網購平台主要向電商公司、地區分銷

商及客戶銷售產品。於二零二一財政年度、二零二二財政年度、二零二三財政年度及二零二

四年六個月，來自往績期間各年度╱期間的五大客戶的收益分別佔我們總收益的約64.2%、

68.3%、65.6%及74.4%，及來自往績期間各年度╱期間的最大客戶的收益分別佔我們總收

益的約22.6%、28.4%、32.2%及34.2%。有關我們往績期間各年度╱期間的五大客戶的更

多詳情，請參閱本文件「業務 — 我們的客戶」一段。
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我們的地區分銷商

我們的地區分銷商可分為三類，即(i)A類地區分銷商，我們預期彼等的銷售能力較強，

且獲授權獨家推廣及分銷我們的產品，但只可在其指定分銷地區，該等地區通常位於中國一

線、新一線及二線城市；(ii)B類地區分銷商，我們預期彼等的銷售能力中等，且僅獲授權在

其指定分銷地區推廣及分銷我們的產品，該等地區主要位於中國二、三線城市；及(iii)C類

地區分銷商，其獲授權在中國所有地區推廣及分銷我們的產品，惟指定屬A類地區分銷商的

地區除外。更多詳情，請參閱本文件「業務 — 銷售及分銷 — (ii)地區分銷商」一段。

我們的供應商

我們主要向供應商採購成品，而加工或安排加工公司加工則由直接供應商負責。於往

績期間，我們向設於中國、美國及香港的直接供應商直接採購成品藻油DHA及益生菌產

品。對於在中國加工的部分產品，我們為供應商採購主要原材料並由供應商安排將該等原材

料加工成我們的成品。於二零二一財政年度、二零二二財政年度、二零二三財政年度及二零

二四年六個月，我們向往績期間各年度╱期間的五大供應商作出的採購分別佔我們總採購

約90.7%、92.7%、94.3%及92.4%，而向往績期間各年度╱期間的最大供應商作出的採購

則分別佔我們總採購的約56.8%、42.6%、49.6%及48.5%。有關我們往績期間各年度╱期

間的五大供應商的更多詳情，請參閱本文件「業務 — 我們的供應商」一段。

定價政策

我們向客戶提供的價格由我們根據各種因素釐定，包括我們原材料及製成品的採購成

本、預期利潤率及銷售水平、我們銷售及分銷產品的渠道、銷售及營銷成本及預期市場需

求。對客戶（電商公司及地區分銷商）的售價由我們基於本集團與彼等的關係年期及磋商、彼

等採購產品數量及市場趨勢等因素釐定，此乃通常基於我們產品的參考零售價的折扣。我們

已就由地區分銷商銷售予零售客戶的每種產品設定參考零售價，作為定價指引。
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競爭格局

根據弗若斯特沙利文，中國的母嬰藻油DHA市場可分為由國際業者推出的產品和國內

業者推出的產品，其中國內業者的產品又可進一步分為採用本地和採用進口藻油DHA原材

料的產品。於二零二三年，採用進口藻油DHA原材料的國內品牌佔中國母嬰藻油DHA產品

零售銷售總值的28.5%，其中我們於二零二三年佔約20.5%，按使用進口原材料製造的藻油

DHA產品零售銷售值計算，我們是最大的國內品牌。

中國的母嬰藻油DHA行業目前約有100家業者，包括由海外供應商及國內供應商供應

藻油DHA原材料的國際業者及國內業者。就中國國內品牌中以海外供應商供應的原材料製

造的母嬰藻油DHA產品而言，市場由約35家業者瓜分，惟市場上具規模的業者數目有限，

故按二零二三財政年度的零售銷售值計算，該市場屬集中。中國的母嬰益生菌行業競爭日趨

激烈，越來越多公司進入該市場。該市場相對分散，約有120家業者，惟市場上具規模的業

者數目有限。

我們相信，我們在行業的悠久歷史及良好聲譽、產品質量優良加上我們完善且多元化

的銷售及分銷網絡，使我們從競爭對手中脫穎而出。有關中國母嬰藻油DHA及益生菌行業

的競爭格局、增長及准入門檻的更多詳情，請參閱本文件「行業概覽」一節及「業務 — 競爭」

一段。

競爭優勢

我們相信，我們具有以下競爭優勢，包括：(i)我們在中國擁有穩健的市場定位及高度品

牌認可；(ii)我們在中國擁有多元化的銷售及分銷網絡；(iii)我們策略性地選擇藻油DHA及

益生菌產品將予使用的主要原材料的供應商；及(iv)我們擁有經驗豐富及盡忠職守，並具備

深厚行業經驗的管理團隊。更多詳情，請參閱本文件「業務 — 競爭優勢」一段。

業務策略

我們的業務目標是實現可持續增長、提高市場份額及加強我們在中國母嬰營養品市場

的地位。為進一步實現該等目標，我們計劃採取以下業務策略：(i)通過不同的營銷方法加大

營銷力度，提高我們品牌的公眾知名度；及(ii)在香港推廣我們的產品並將我們的銷售網絡

擴展到香港。更多詳情，請參閱本文件「業務 — 業務策略」一段。
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風險因素

潛在投資者就[編纂]作出任何投資決定前，務請仔細閱讀本文件「風險因素」一節。一些

較為特定的風險因素包括以下各項：(i)我們面臨藻油DHA成品銷售集中的風險；(ii)我們面

臨供應營養品的供應商集中風險；(iii)我們無法完全控制上海康營及Confidence集團向我們

供應的藻油DHA成品的質量；(iv)我們就帝斯曼集團向我們的藻油DHA成品供應商供應藻

油DHA原材料承擔集中風險；(v)我們未必能為我們的知識產權提供足夠保障，且於最後可

行日期，我們涉及知識產權訴訟；及(vi)我們依賴線上銷售渠道銷售及分銷產品。

關鍵財務資料概要

綜合損益表概要

二零二一

財政年度

二零二二

財政年度

二零二三

財政年度

二零二三年

六個月

二零二四年

六個月

人民幣千元 人民幣千元 人民幣千元 人民幣千元 人民幣千元

（未經審核）

收益 337,608 367,297 426,545 192,076 146,086

毛利 246,598 273,190 320,867 145,554 104,963

奶粉產品相關

（虧損）╱

收益 — (81,477) 5,468 — 160

除稅前溢利 154,125 98,413 194,621 91,181 51,699

年╱期內溢利 119,670 87,522 159,344 77,258 45,281

非香港財務報告準則財務計量

為補充根據香港財務報告準則呈列的綜合財務報表，我們亦呈列經調整純利（非香港財

務報告準則計量）及經調整純利率（非香港財務報告準則計量）作為額外財務計量，而香港財

務報告準則並無規定或要求呈列該等計量。我們相信，非香港財務報告準則財務計量與相應

的香港財務報告準則財務計量一併呈列，可為潛在投資者及管理層提供有用資料，以便比較

我們於各期間的經營表現。有關非香港財務報告準則財務計量容許潛在投資者在評估我們

的表現時，考慮管理層所使用的矩陣。

使用非香港財務報告準則財務計量作為分析工具亦有其局限，投資者不應將該等計量

與根據香港財務報告準則匯報的經營業績或財務狀況分析分開考慮，或將其視為該等分析

的代替或優於該等分析。此外，非香港財務報告準則財務計量的定義可能與其他公司使用的

類似詞彙不同。
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我們為非香港財務報告準則財務計量對部分項目作出調整，以便潛在投資者能全面及

公正地了解我們的核心經營業績及財務表現，特別是就經營及財務表現進行不同期間的比

較以及評估其概況。[編纂]開支主要是與[編纂]有關的開支，而由於該等開支只為[編纂]而產

生，故予以加回。

經調整純利（非香港財務報告準則計量）

經調整純利（非香港財務報告準則計量）的定義為加回[編纂]開支的經調整年╱期內純

利。下表載列往績期間的年╱期內經調整純利（非香港財務報告準則計量）及同年╱期內經

調整純利率（非香港財務報告準則計量）：

二零二一

財政年度

二零二二

財政年度

二零二三

財政年度

二零二三年

六個月

二零二四年

六個月

人民幣千元 人民幣千元 人民幣千元 人民幣千元 人民幣千元

（未經審核）

年╱期內溢利 119,670 87,522 159,344 77,258 45,281

經下列各項調整：

[編纂]開支 10,722 5,951 12,951 5,842 5,317

年╱期內經調整純利

（非香港財務報告準則計量） 130,392 93,473 172,295 83,100 50,598

年╱期內經調整純利率（非香港

財務報告準則計量）(%) 38.6% 25.4% 40.4% 43.3% 34.6%

於往績期間，我們的收益及毛利增加乃主要由於銷售藻油DHA產品的收益增加所致。

於二零二一財政年度、二零二二財政年度、二零二三財政年度、二零二三年六個月及二零二

四年六個月，整體毛利率維持相對穩定，分別約為73.0%、74.4%、75.2%、75.8%及

71.9%。我們的年內溢利由二零二一財政年度的約人民幣119.7百萬元減至二零二二財政年

度的約人民幣87.5百萬元，乃主要由於在二零二二財政年度確認與奶粉產品相關虧損約人民

幣81.5百萬元，其詳情於下文披露。年內溢利由二零二二財政年度的約人民幣87.5百萬元大

幅增加至二零二三財政年度的約人民幣159.3百萬元，乃主要由於(i)銷售藻油DHA產品的收

益增加；及(ii)受二零二二財政年度的奶粉產品相關虧損影響。期內溢利由二零二三年六個

月的約人民幣77.3百萬元減少至約人民幣45.3百萬元，乃主要由於(i)銷售藻油DHA產品的

收益減少；及(ii)鑒於二零二四年六個月內中國母嬰藻油DHA市場的市場氣氛低迷，導致二

零二四年六個月內推廣開支增加。
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有關我們經營業績的詳細分析，請參閱本文件「財務資料 — 綜合損益表主要組成部分」

一段。

奶粉產品相關虧損

於二零二二財政年度、二零二三財政年度及（在非常有限的程度）二零二四年六個月，

我們以澳優集團授予的品牌（「奶粉品牌」）銷售由澳優集團製造並向其採購的奶粉產品。我

們的奶粉產品包括五款產品，分別為1段嬰兒配方奶粉（「1段配方奶粉」）及四種其他非1段配

方奶粉。該五款奶粉產品均從澳洲和新西蘭進口。在二零二一年十二月與澳優集團訂立協議

後（據此我們須遵守最低採購承諾），澳優集團於二零二二年四月被當地相關市場監督管理

部門罰款約人民幣9.6百萬元，因為此前國家市場監督管理總局對二零二零年二月生產的一

批1段配方奶粉（但不是非1段配方奶粉）進行隨機抽樣檢查，發現當中含有香蘭素，違反中國

國家食品安全標準（「該事件」）。我們向澳優集團購買的1段配方奶粉不是被發現含有香蘭素

的批次。

儘管我們在營銷及推廣方面所作的努力，但由於一系列不可預見事件，奶粉產品的銷

售遠低於預期，該等不可預見事件包括：(i)中國爆發COVID-19導致二零二二財政年度長期

封鎖；( i i )該事件負面報導的影響比預期嚴重；( i i i )中國於二零二二年年底大規模爆發

COVID-19疫情；及(iv)二零二三年二月中國實施奶粉產品的新國家食品安全標準。於二零

二二年十一月，我們與澳優集團訂立補充協議，據此（其中包括），澳優集團同意於二零二二

年及二零二三年豁免最低採購承諾，惟本集團須履行我們已於二零二二年一月及五月下達

的採購訂單。

於二零二三年十月，本集團與澳優集團達成協議，終止我們與澳優集團就奶粉產品訂

立的所有協議。董事認為，該事件屬個別事件，我們的奶粉產品銷售表現欠佳乃由一系列我

們無法控制的不可預見事件所造成。鑒於我們與澳優集團的採購承諾，加上奶粉產品銷量偏

低，我們於二零二二財政年度產生虧損約人民幣81.5百萬元，當中(i)我們悉數撇減存貨中的

過期奶粉產品約人民幣17.7百萬元；(ii)我們確認奶粉產品存貨虧損撥備約人民幣20.7百萬

元；(iii)我們就為履行一部分採購承諾向澳優集團支付的按金確認虧損撥備約人民幣20.1百
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萬元；(iv)我們確認撥備約人民幣18.0百萬元，包括就奶粉產品將予支付的金額約人民幣

13.0百萬元以及就澳優集團為按計劃生產奶粉產品而購買原材料所產生的成本而可能須向澳

優集團作出的賠償約人民幣5.0百萬元；及(v)我們確認進項增值稅撥回約人民幣5.0百萬元。

有關奶粉產品銷售相關虧損的詳情，請參閱本文件「財務資料 — 綜合損益表主要組成

部分 — 其他（虧損）╱收益淨額 — 奶粉產品相關虧損」一段。

綜合財務狀況表概要

於十二月三十一日 於二零二四年

六月三十日二零二一年 二零二二年 二零二三年

人民幣千元 人民幣千元 人民幣千元 人民幣千元

非流動資產 9,045 39,979 30,776 31,054

流動資產 279,767 363,602 439,241 471,792

流動負債 86,088 151,678 56,516 41,616

非流動負債 200 4,663 3,425 3,024

流動資產淨值 193,679 211,924 382,725 430,176

資產淨值 202,524 247,240 410,076 458,206

二零二二財政年度非流動資產的顯著增加主要由以下因素驅動：(i)無形資產增加，乃

主要由於二零二二財政年度收購了一項專利；(ii)使用權資產增加，乃主要由於二零二二財

政年度重續了三間辦公室及添置兩座倉庫；及(iii)遞延稅項資產增加，主要歸因於(a)奶粉產

品相關虧損；及(b)稅項虧損。於往績期間，流動資產淨值增加乃主要由於經營活動所得現

金淨額及營運資金增加，被我們的撥備及應付股息部分抵銷。有關流動資產淨值的詳細分

析，請參閱本文件「財務資料 — 流動資產淨值」一段。於往績期間，資產淨值增加乃主要由

純利所貢獻，惟被我們宣派的股息所抵銷。
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綜合現金流量表概要

二零二一

財政年度

二零二二

財政年度

二零二三

財政年度

二零二三年

六個月

二零二四年

六個月

人民幣千元 人民幣千元 人民幣千元 人民幣千元 人民幣千元

（未經審核）

經營活動所得現金淨額 93,994 44,309 150,568 69,497 32,193

投資活動（所用）╱所得現金淨額 (519) (4,139) 1,572 659 459

融資活動所用現金淨額 (29,306) (8,555) (83,786) (1,869) (1,758)

現金及現金等價物增加淨額 64,169 31,615 68,354 68,287 30,894

年╱期初現金及現金等價物 92,757 152,656 192,838 192,838 262,560

匯率變動的淨影響 (4,270) 8,567 1,368 1,913 2,153

年╱期末現金及現金等價物 152,656 192,838 262,560 263,038 295,607

所有呈報年度╱期間均錄得經營活動所得現金淨額，此乃主要歸因於我們於往績期間

的純利。二零二一財政年度及二零二三財政年度的融資活動所用現金淨額主要源自我們派

付的股息。有關現金流量的詳細分析，請參閱本文件「財務資料 — 流動資金及資本資源 —

本集團現金流量」一段。

主要財務比率

於十二月三十一日╱截至該日止年度

於二零二四年

六月三十日╱

截至該日

止六個月二零二一年 二零二二年 二零二三年

毛利率 73.0% 74.4% 75.2% 71.9%

純利率 35.4% 23.8% 37.4% 31.0%

權益回報率 59.1% 35.4% 38.9% 19.8%

總資產回報率 41.4% 21.7% 33.9% 18.0%

流動比率 3.3 2.4 7.8 11.3

速動比率 3.0 1.9 6.7 9.8

資產負債比率 0.6% 3.0% 1.4% 1.3%

利息覆蓋 1,318.3倍 263.4倍 587.2倍 360.0倍
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純利率及權益回報率於二零二二財政年度減少，以及流動比率於二零二二年十二月三

十一日減少，乃主要由於奶粉產品相關虧損。有關財務比率的詳細分析，請參閱本文件「財

務資料 — 選定財務比率」一段。

COVID-19爆發對本集團的影響

二零一九年十二月首次通報爆發COVID-19，並在中國乃至全球範圍內擴散。世界衛生

組織於二零二零年三月十一日宣佈，由於中國境外病例數目迅速增加，COVID-19可被定性

為大流行病。自二零二零年以來，世界各地的政府已經實施城市封鎖、旅行限制、隔離及停

業等措施，以緩解COVID-19疫情的傳播。

對業務營運的影響

由於我們的辦公室及倉庫位於中國上海，我們所有員工由二零二二年三月至六月須在

家工作，產品交付也需要在該期間暫停。就在家工作安排而言，考慮到我們的業務模式並非

勞動密集型，董事認為，此安排未有對我們的營運產生重大影響。就暫停交付產品而言，董

事認為，考慮到暫停僅為一時，且本集團於往績期間並無出現其他重大交付延誤，因此該影

響得以緩解。

於往績期間，本集團的供應商並無出現產品供應嚴重短缺的情況。於往績期間，我們密

切監察封鎖對存貨水平的潛在影響，並調整我們的採購策略。舉例而言，我們因上海於二零

二二年爆發COVID-19疫情所實施的大規模封鎖而於二零二二財政年度大幅增加藻油DHA

產品的採購，以應付當時我們在採購藻油DHA產品的供應及交付時間方面的不確定性。此

外，於往績期間，由於相關政府為應對COVID-19爆發而施加旅行限制，我們的管理人員無

法親身前往海外供應商及加工公司的場所進行質量控制檢查，但我們的管理層仍與海外供

應商保持溝通，以監察營養品的加工情況。於二零二三年，在解除COVID-19旅行限制後，

我們的總經理恢復對位於新西蘭及美國的營養品海外供應商及加工公司的實地視察。

對我們的財務表現及狀況的影響

董事認為，COVID-19的爆發並無對我們的財務表現及狀況造成任何重大不利影響。舉

例而言，我們最暢銷的營養品藻油DHA產品的銷量於往績期間上升，由二零二一財政年度

的約1.3百萬件增至二零二二財政年度的約1.5百萬件，再增至二零二三財政年度的約1.9百

萬件。此外，於往績期間各報告期內的流動比率及速動比率均遠高於1.0。
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除上文所披露者外及根據本集團於最後可行日期的可得資料，董事確認，COVID-19大

流行並無且預期不會對我們的業務營運及財務表現及狀況產生任何重大不利影響。

控股股東

緊隨[編纂]及資本化發行完成後，且不計及根據[編纂]及購股權計劃下可能授出的任何

購股權獲行使而可能配發及發行的任何股份，遠東財富將直接持有本公司已發行股本的[編

纂]%。遠東財富分別由王先生（創辦人兼執行董事、主席及行政總裁）及崔女士（執行董事及

王先生的配偶）擁有91%及9%。根據上市規則，遠東財富、王先生及崔女士各自被視為本公

司的控股股東，而彼等共同被視作一組控股股東。有關控股股東的更多詳情，請參閱本文件

「與控股股東的關係」一節。

[編纂]統計數據

[編纂]之[編纂]數目 ： [編纂]股股份（視乎[編纂]行使與否而定）

[編纂] ： 不超過每股[編纂 ] [編纂 ]港元及預期不低於每股[編纂] [編

纂]港元，另加1%經紀佣金、0.0027%證監會交易徵費、

0.00015%會財局交易徵費及0.00565%聯交所交易費（股

款須於申請時以港元繳足，多繳股款可予退還））

按[編纂]

每股[編纂]

[編纂]港元計算

按[編纂]

每股[編纂]

[編纂]港元計算

港元 港元

[編纂]（附註1） [編纂] [編纂]

每股未經審核[編纂]經調整綜合有形資產淨值
（附註2及3） [編纂] [編纂]
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附註：

1. 股份[編纂]乃按[編纂]股已發行及緊隨[編纂]完成後將會發行的股份計算，並未計及根據[編纂]或購股

權計劃下可能授出的任何購股權獲行使而可能發行的任何股份，或本公司根據[編纂]及購回授權而可

能配發及發行或購回的股份。

2. 每股未經審核[編纂]經調整綜合有形資產淨值乃按資本化發行及[編纂]完成後預期已發行的[編纂]股

股份計算。當中並無計及購股權計劃下可能授出的任何購股權或[編纂]獲行使而可能配發及發行的任

何股份，或本公司根據[編纂]及購回授權可能配發及發行或購回的任何股份。

3. 本公司權益擁有人於二零二四年六月三十日應佔本集團未經審核[編纂]經調整綜合有形資產淨值，並

未計及本公司董事於二零二四年六月三十日後宣派的特別股息人民幣110,000,000元以及在中國註冊

成立的附屬公司向本公司宣派股息所產生的預扣稅約人民幣6,553,000元的影響。如計及特別股息及

預扣稅，則本公司權益擁有人應佔本集團未經審核[編纂]經調整綜合有形資產淨值將約為人民幣[編

纂]元（相當於約[編纂]港元），而本公司權益擁有人應佔本集團每股未經審核[編纂]經調整綜合有形資

產淨值將約為每股[編纂]港元（相當於約人民幣[編纂]元）（按[編纂]每股[編纂][編纂]港元計算）或每股

約[編纂]港元（相當於約人民幣[編纂]元）（按[編纂]每股[編纂][編纂]港元計算）。

二零二四財政年度的溢利預測

我們已編製以下二零二四財政年度的溢利預測：

本公司權益擁有人應佔綜合溢利預測（附註1） 不少於約[人民幣73.0百萬元]

（相當於約[78.9百萬港元]）（附註2）

附註：

1. 編製以上二零二四財政年度溢利預測的主要基準於本文件附錄二B「溢利預測」一節內概述。董事根

據以下各項編製本公司權益擁有人應佔二零二四財政年度綜合溢利的預測：(i)本集團截至二零二四

年六月三十日止六個月的經審核綜合業績；(ii)以本集團截至二零二四年十一月三十日止五個月的管

理賬目為基礎的未經審核綜合業績；及(iii)在沒有不可預見的情況下本集團截至二零二四年十二月三

十一日止餘下一個月的綜合業績預測。本溢利預測是根據在所有重大方面與本集團目前採納的會計

政策一致的會計政策編製，有關會計政策於本文件附錄一的會計師報告內概述。

2. 以港元計值的本公司權益擁有人應佔綜合溢利預測乃按1.0港元兌人民幣0.9255元（相當於人民幣1.0

元兌1.0805港元）的匯率由人民幣換算為港元。概不表示人民幣金額已經、可能已經或可以按該匯率

或以任何形式換算為港元。
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[編纂]

於二零二四年一月一日，我們已向中國證監會提交股份在聯交所[編纂]及[編纂]的申請

的備案，並於二零二四年六月二十七日收到中國證監會的[編纂]（「通知書」），指我們已完成

備案申請。通知書的文本可於中國證監會的官方網站查閱。誠如中國法律顧問告知，本公司

已就[編纂]及[編纂]在中國完成對中國證監會的所有必要備案。

[編纂]開支

與[編纂]有關的[編纂]開支總額（包括[編纂]）估計為約人民幣[編纂]（相等於約[編纂]港

元）（按[編纂]每股[編纂]港元（即指示性[編纂]範圍的中位數）計算），佔[編纂]的估計[編纂]總

額約[編纂]%（按[編纂]每股[編纂]港元（即指示性[編纂]範圍的中位數）計算，並假設[編纂]未

獲行使）。[編纂]開支的(i)約人民幣[編纂]（相當於約[編纂]港元）為發行[編纂]直接產生，並將

根據相關財務報告準則作為權益扣減入賬；及(ii)約人民幣[編纂]（相當於約[編纂]港元）已或

將於綜合損益表內扣除，其中(a)約人民幣14.4百萬元已於往績期間前的損益扣除；(b)約人

民幣10.7百萬元、人民幣6.0百萬元、人民幣13.0百萬元及人民幣5.3百萬元已分別於二零二

一財政年度、二零二二財政年度、二零二三財政年度及二零二四年六個月的損益扣除；及(c)

約人民幣[編纂]預計將在[編纂]前或[編纂]時扣除。與[編纂]有關的開支屬非經常性開支。

法律訴訟

鑒於核心商標的重要性，本集團檢視市場上銷售的產品，以防止其他競爭對手在市場

上以類似本集團的品牌銷售類似的產品，令客戶混淆。自二零一七年起，本集團就我們若干

核心商標與若干競爭對手（尤其是公司X及公司Y）展開法律訴訟。民事訴訟涉及的爭議商標

包括(1)註冊編號#7815357的商標 ；(2)註冊編號#7310618的商標 ；及(3)註冊

編號#7549283的商標 （各自披露於本文件附錄四「法定及一般資料 — 2.有關我們業務

的進一步資料 — 2.2本集團的知識產權 — (a)商標」一段下的商標第8、第13及第63項）。除

民事訴訟程序外，本集團還捲入與我們商標有關的若干行政訴訟，詳情請參閱本文件「業務

— 法律訴訟」一段。截至最後可行日期，本集團已成功保護及捍衛核心商標的使用。
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於二零二四年七月，公司Z（一家股份在深圳證券交易所上市的公司）針對我們及其他方

開展法律訴訟。公司Z指控我們一名分銷商在電商平台使用「金標藻油」（公司Z聲稱有獨家使

用權）字樣，並包含我們產品的超連結。預計審訊於二零二四年十二月下旬舉行後，判決將

於二零二五年頒佈。有關上述訴訟的更多詳情，請參閱本文件內「業務 — 法律訴訟 — 於最

後可行日期的其他仍在審理的訴訟」一段。

股息

由於我們是一家根據開曼群島法律註冊成立的控股公司，未來任何股息的支付及金額

將取決於從我們的附屬公司獲得的股息。我們派發的任何股息均將由董事會絕對酌情決定，

其中考慮的因素包括我們的實際及預期經營業績、現金流及財務狀況、總體業務狀況及業務

策略、預期營運資金需求及未來擴張計劃、法律、監管及其他合約限制，以及董事會認為適

當的其他因素。我們的股東可在股東大會上批准任何股息宣派，惟不得超過董事會建議的金

額。

於二零二一財政年度及二零二二財政年度，我們宣派的股息分別約為人民幣61.0百萬元

及人民幣51.0百萬元，於最後可行日期，所有股息均已結付。於往績期間後，本公司分別宣

派人民幣60.0百萬元及人民幣50.0百萬元的股息，所有股息已由本集團的內部資金來源支

付。人民幣60.0百萬元的股息已於二零二四年十月結付，而人民幣50.0百萬元的股息已於二

零二四年十二月結付。目前，我們並無正式的股息政策或預定派息比率。

未來計劃及[編纂]用途

假設[編纂]未獲行使及假設[編纂]為每股[編纂]港元（即指示性[編纂]範圍的中位數），我

們估計[編纂]將約為[編纂]（扣除我們就[編纂]應付的[編纂]費及相關[編纂]開支後）。我們擬

按下列方式動用[編纂]：(i)約[編纂]%或[編纂]港元將用於通過不同的營銷方法加大營銷力

度，以提高我們品牌的公眾知名度，其中(a)[編纂]約[編纂]%或[編纂]港元將用於向著名且受

歡迎的KOL購買營銷及推廣服務，以便在社交媒體平台上進行網上營銷、品牌及產品推

廣；(b)[編纂]約[編纂]%或[編纂]港元將用於購買電商公司的品牌營銷及推廣產品（例如關鍵

字競價、首頁及類別廣告、橫幅廣告及短視頻廣告），以便在網購平台推廣我們的品牌和產

品；及(c)[編纂 ]約 [編纂 ]%或 [編纂 ]港元將用於參與會議及大型貿易展覽會及業界活動；

及(ii)約[編纂]%或[編纂]港元將用於在香港推廣我們的產品，並將我們的銷售網絡擴展到香

港，其中 ( a ) [編纂 ]約 [編纂 ]%或 [編纂 ]港元將用於在香港中環一座購物中心設立零售

店；(b)[編纂]約[編纂]%或[編纂]港元將用於聘請香港的獨立營銷代理在香港開展一系列產
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品推廣活動，包括但不限於在香港舉辦實體推廣活動、贊助、在香港熱門及受香港常住中國

公民歡迎的數碼平台上舉辦推廣活動，以及向香港主要保健品商店、百貨公司及促銷公司分

銷我們的產品；及(c)[編纂]約[編纂]%或[編纂]港元將用於在香港設立辦事處及倉庫。

近期發展

於整個往績期間，我們從線上銷售渠道獲得的收益在金額及佔總收益的比例方面均有

所增長。董事認為，線上銷售渠道是一個具有成本效益及高效率的銷售渠道，能使我們的產

品接觸到並建立起龐大的客戶群。憑藉互聯網的廣泛覆蓋及由此帶來的便利性，以及中國不

斷發展的線上銷售渠道，本集團逐步向分銷商銷售及分銷我們的營養品，再由彼等將我們的

營養品轉售予私域流量的團購協調人。有關私域流量的運作詳情，請參閱本文件「行業概覽

— 中國母嬰藻油DHA行業的未來趨勢 — 擴展網上渠道」一段。

於往績期間後，就截至二零二四年十一月三十日止五個月的銷售而言，藻油DHA產品

仍為我們最重要的產品類別，其構成同期總收益約96.2%。

於往績期間後，本公司分別宣派人民幣60.0百萬元及人民幣50.0百萬元的股息，所有股

息已由本集團的內部資金來源支付。人民幣60.0百萬元的股息已於二零二四年十月結付，而

人民幣50.0百萬元的股息已於二零二四年十二月結付。

二零二四財政年度的財務表現下滑

誠如本文件「財務資料 — 二零二四財政年度的[編纂]」一段所載，本公司預期二零二四

財政年度的本公司權益擁有人應佔綜合溢利將較二零二三財政年度大幅減少，此乃主要由

於如上文所述，日本在二零二三年下半年排放放射性污水，使二零二四年的營養品市場需求

從二零二三年的高峰回落。此外，根據弗若斯特沙利文，中國於二零二四年出現短暫經濟下

行，消費者傾向於為必需消費品保留其購買力，或選擇更經濟實惠的藻油DHA產品作為替

代品，使平均產品價格較高的藻油DHA產品品牌（包括我們）的銷售表現受到更沉重的打

擊。根據弗若斯特沙利文報告所指，中國母嬰藻油DHA產品行業的增長預期於二零二四年
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放緩，預測零售銷售值維持平穩，約為人民幣11,563.0百萬元，較二零二三年的約人民幣

11,259.0百萬元同比增加2.7%。這與零售銷售值在過去幾年迅速增長形成強烈對比，零售銷

售值由二零二一年的約人民幣9,121.7百萬元增加7.8%至二零二二年的約人民幣9,833.2百萬

元，並進一步增加14.5%至二零二三年的約人民幣11,259.0百萬元。有關我們對中國經濟下

滑的敏感度的相關風險，請參閱本文件「風險因素 — 我們的藻油DHA產品的銷量對中國經

濟下滑的影響極為敏感」一節。

董事認為，二零二四財政年度的純利減少，並非由於本集團業務出現重大不利變動，而

是主要因為中國母嬰藻油DHA行業的市況所致。根據弗若斯特沙利文，中國經濟於二零二

四年出現下滑及國內消費疲弱被認為屬暫時性。中國經濟有望於二零二五年恢復及保持穩

定增長。舉例而言，中國營養品行業的零售銷售值預計將由二零二四年的約人民幣11,563.0

百萬元增加11.4%至二零二五年的約人民幣12,881.2百萬元，並進一步增加10.6%至二零二

六年的約人民幣14,246.6百萬元。該預期增長在中國政府近期實施的財政政策的助力下，有

望於二零二五年現實並成為經濟增長動力，從而刺激包括中國母嬰營養品行業在內的消費

品行業。因此，董事認為，並無疑慮證據顯示中國營養品行業市場前景黯淡。此外，董事認

為(i)市場會逐步消化消費者因日本在二零二三年排放放射性污水而囤積的藻油DHA產品；

及(ii)隨著時間推移，透過帝斯曼集團的新聞稿和媒體報導，中國消費者將會明白本集團的

藻油DHA原材料乃於發酵槽等受控環境中培養，而非直接從海洋中提取，與任何海水來源

均沒有直接關係，而且概無帝斯曼集團的生產場地鄰近或毗連任何放射性污染源頭。換言

之，排放放射性污水不會對本集團的藻油DHA產品的安全造成影響。此一認知加深後，很

可能會舒緩中國消費者最初的疑慮，從而令消費者的購物行為逐步復常及重拾信心。因此，

據董事所深知及確信，藻油DHA產品的銷售可望重回正軌。隨著二零二五年中國經濟的預

期復甦，消費者有望改變以往的消費習慣，轉向青睞平均產品價格較高的藻油DHA產品品

牌（包括我們）。

董事確認，除前述及與[編纂]有關的開支外，截至本文件日期，我們的財務或貿易狀況

或前景自二零二四年六月三十日起並無重大不利變動，且自二零二四年六月三十日以來，亦

無發生任何會對會計師報告所載綜合財務報表所示資料造成重大影響的事件。
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